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Comunicacién y capitalismo

La sociedad de la comunicacién, hace tiempo develada como farsa, comienza
a constituirse como tragedia. Esta inversion podra ser efecto del trastocamiento de
la secuencialidad del siglo XX, pero no deja de revelar una profunda significaciéon.
Asentada en un desarrollo tecnolégico que le debe mucho atin a los afos de oro del
Estado de Bienestar, pudo consolidar su hegemonia sélo cuando la efectivizacién
del plan de reconversién econémica mundial produjo la creciente retirada de la es-
cena de las luchas sociales. La escalada postfordista, ejecutada al modo dependiente
en los paises tercermundistas, construyé el metarrelato dominante de nuestra épo-
ca, que recogiendo las tradiciones tecnologicistas de Occidente, dibujé un futuro sin
fricciones de la mano del progreso. Esta promesa de igualdad y felicidad para el
mundo, se sustenté en un dispositivo simbélico que —alegando que los derechos de
los pueblos se realizaban en un ficcién democratica— construyé como figura de la
nueva era al consumidor, al habitante de los shoppings, al cliente de las variedades
de los monopolios, al consultado por las encuestas.

La vertiginosa transformacion tecnolégica quedé asi imbrincada con una acu-
sacion de vetustez para las mercancias del ayer que las convierten en poco menos
que hojalata. Junto a las ya viejas computadoras de los '80, nos anuncian que mana-
na todo aquello que hoy compramos sera chatarra. Y, ésta es una de las grandes tra-
gedias del siglo, lo mismo sucederia con las ideas.

De ese modo, los conceptos de actualidad y utilidad —en todas sus acepcio-
nes— han pasado a regir las vidas cotidianas de los nuevos ciudadanos simbélicos
del mundo que todavia hoy no son ciudadanos materiales de su pais. Deshagase de
sus viejos electrodomeésticos, vaya por el Gltimo modelo. Abandone sus viejos libros,
recurra a la mesa de novedades. Consignas, entonces, que deben ser pensadas, nece-
sariamente, partiendo de la critica del ayer. Porque si las relaciones entre hombres
se presentaban ya en el siglo pasado como relaciones entre cosas, el mundo ha cam-
biado pero manteniendo una continuidad sustancial. Y, justamente, no por eterna,
sino por pertenecer a un mismo periodo de la historia que sistematicamente se ha
revelado como productor incesante de desigualdad. La “sociedad de la comunica-
cién” no es tan distinta de las anteriores “sociedades”.

Entonces, nuestra farsa devenida tragedia de una sociedad de la comunica-
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cién no es una historia si no dentro de otra historia, no sufre F?mbios sino dendtro :e
una persistencia. Y si es imprescindible acentuar la wpculacnon entre Iosdmo o; :.:
ser del capitalismo es porque nuestra época se_caractegza por copstrunr cada pr? u
to como si hubiera nacido de la nada, como si no tuviera historia, como si no uecnj'a
actividad humana cristalizada: de allic:a m‘agia de la tecnologia, de los productos de

ios masivos y de la ideologia dominante. _ '
o meEcshic:\prescindist()Ie rechazar la afirmacién de que ya nada es igual que hac:'e diez
anos, de que vivimos literalmente en otro mundo,‘para poder comprgnd_eér r_ea men-
te qué es lo que cambié. Farsa, entonces, de la sociedad de I_a comunicacion: plorqu:
la pregunta por el poder, es decir por quién puede comunicar a quién, revela qu .
hablar de comunicacién como caracteristica de est? socredgd es —al menos— :n el.\x
ceso de lenguaje. En todo caso, y es sabidg, habria que mterr'o’garse acerca de las
desigualdades también en el nivel "simbphco" dg la informacién. La cons:‘mau_otrj
de la tragedia acontece cuando el eufemismo deviene coartada del nuevo |spos: |s
vo politico econémico. Justamente, y es el bpomerang de Ips cuantttatwlstas,cto
afectados por la desocupacién en América Latll’?? superan varias veces a los cor;e ta-
dos a Internet en todo el mundo. La desocupacién estructural funciona como limite
preciso y evidente de la utopia comunicacional.

El primer movimiento imprescindible para un estudiode la cqltt{ra contempora-
nea es el analisis de sus condiciones de produccrén._ No .porqt:e se insista en una con-
cepcion que busca “fuera” de la cultura sus "determlnac_lqnes , sino porque es m;pres-
cindible rechazar al mismo tiempo el dualismo mecanicista y f-‘l autonomista. an_tc:
uno como otro instalan una discontinuidad radical entre lo snmb(’SI.lco y lo mfte;;a
que pierde de vista que la artificialidad de las construcciones analiticas no se “refle-
ja” lidad.

s enELa;::esc::rio, entonces, formular desde una perspectiva critica las preguntas
que circulan poco por nuestros claustros. No sélo interrogarnos sopre los objelztos que
pasan a formar parte de una agenda de la moda para los estudios cultura els,'sfmo
abrir el cuestionamiento doble sobre aquellos probletmlas Fie los que no se habla: for-
mular a la vez la pregunta sobre la relacién entre dlnam[cas cu.ltul:ale_s y desocupa-
cion, ajuste econémicc; y medios nt;asivos, y sgbn_e’;r:or qué esas incdgnitas aparecen

uchas reflexiones sobre comunicacién. _ ‘

VEdadEa: fanbmﬂsqueda de responder el segundo interrogante es posible aproximarse
al primero. La ausencia en amplios lugares c:.le nuestras carreras d? e§tas (_ilscuswnesl
no se explica por una constitucién “apolitica” del mundo académico sino, por e‘
contrario, por su politica de constitucién que apunta, en sus sectores Tas_ Jntegtrrae
dos, a delinear practicas de insercién en el mercado. La }'an menteda re ac‘;o? ten =
universidad y sociedad se ve asi brutalmente "acotada' a los m:c:rger:es dg § e:i'il

que permaneceria, en el mejor de los casos, dentro del s:stgma. El |m;:1u Is? tmaBrSﬂ ;a;
entonces, surge de la preocupacién por no quedar excluido y no del interés p

posicionarse junto a los ya excluidos, Gnica forma por otra parte de construir un

futuro sin quedar al margen. _ -
La racionalizacién y fragmentacién laboral —también en el campo de la comu
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nicacién—, se vincula a su reconversién economica y tecnolégica, que no apunta a
resolver los problemas de consumo y las lacras sociales, sino que los exacerba. En es-
te marco, los intelectuales integrados enganan y se engafan cuando defienden —o
racionalizan— la posibilidad de que en el marco capitalista se resuelvan los proble-
mas sociales que adquieren cada dia mayor gravedad.

La desocupacién es estratégica, a la vez buscada y funcional. La flexibilidad
acorta los derechos histéricos y permite que un nuevo ejército de reserva actle como
colchén de las demandas sociales. La “cultura del trabajo” se convirtié en un debili-
tamiento de las tradiciones sindicales y en el disefio de un espacio laboral a partir
del modelo del shopping o Mc Donalds. El nuevo tiempo en el que vivimos es el de |a
desocupacién como norma y la movilidad laboral (no social) como dinamica. Los
trabajadores no son incorporados en una sociedad mévil sino que se mueven en una
sociedad cada vez mas injusta. La rotacién laboral permanente no se debe a una es-
pecializacion global sino a una precarizacion que aumenta dia a dia.

En este marco es imprescindible preguntarse si en ese divorcio creciente entre
los eufemismos y las crisis, la cultura politica no entra ella también en una crisis de
semiotizacion de sus respuestas ante los problemas sociales. En efecto, los grandes
partidos pueden aparecer como la dnica variante del presente, pero un vacio de
sentido los corroe en relacién al futuro. Esta duplicidad se materializa en millones
de votos y en su vaciamiento militante, que se imbrinca con el nuevo lugar de los
medios pero que no puede ser reducido a él.

lll. POR UNA TESIS 11 EN LA COMUNICACION Y EN LA CULTURA

£Qué relacién hay entre la crisis social y politica y la comunicacién y la cultura?
En realidad, se podria plantear que esta fuerte vinculacion “opera” de multiples
maneras, aunque una de las favoritas en nuestra €poca sea justamente no hablar de
ella. Desde Causas y Azares pensamos que quienes frecuentamos estas tareas en mo-
mentos de la “sociedad de la comunicacién ", necesitamos construir y desplegar una
lucha ideolégica impostergable contra quienes quieren resignar la “agenda” de ani-
lisis e investigacién a una adaptacién brusca y cémoda, confiando en que asi podran
ser elegidos en la seleccién natural que el propio sistema plantea al interior de las
instituciones y del mercado.

En este caso ciertas discusiones como la incidencia de lo cultural en lo social y
viceversa cobran la importancia central de reflexionar sobre el caracter de la inter-
vencion politico-cultural. Mientras en algunas zonas de América Latina se padece
una falta de diagnésticos y de acceso a la informacién, en otras hay una importante
circulacién académica de analisis sociales que entregan una rica informacién sobre
el “estado de las cosas”. Sin embargo, la “falta de diagnéstico” termina constitu-
yéndose en la coartada para la postergacién de la intervencién. Pareciera que la
frustracion por el relativo éxito del discurso neoliberal ha llevado a que cada vez se
intente mas interpretar el mundo al tiempo que se abandona la idea de transfor-
marlo. La intervencién politico-cultural, entonces, corre el riesgo de diluirse del ho-
rizonte de expectativas de amplios sectores de Ia intelligentzia. De ese modo, se
produce una disociacién creciente entre:
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1. Caracter de la intervencién analitica: se sefalan los desajustes del capitalismo,
las politicas de exclusién social, etcétera.

2. Caracter de la intervencién institucional: apuestas politico-académicas en
las universidades, posturas teéricas en los congresos, nivel de las declaracio-
nes publicas. ;

3. Caracter de la intervencién politica: apoyo en su momento a transiciones
reguladas, a gobiernos ajustadores y privatizadores, resignacién ante el poder
del mercado.

Por otra parte, la crisis econémico-social también se vincula con el campo comu-
nicacional y cultural tanto en la practica profesional como en las estructuras acadé-
micas que sufren el embate de la racionalizacién y la subordinacién al mercado, en
sus tendencias prevalecientes. El panorama laboral no es diferente en las pujantes
empresas de comunicacion y en las viejas fabricas.

La tan sefialada como poco enfrentada tendencia a la concentracién multime-
diatica es una de las facetas de este proceso. La celebracién nacional del aniversario
de Clarin ya mostré las huellas de un silencio nada critico a este tipo de funciona-
miento comunicacional de masas. La oligopolizacién creciente, en medio de una
politica sospechada de ciertas practicas mafiosas, no resulta el mejor coctel para
recuperar la iniciativa alternativista con la fuerza y la claridad politico-cultural que
la etapa requiere. Este clima, cercano a la resignacién intervencionista, atraviesa ya
muchos fervores de estudiantes y docentes, periodistas y comunicadores del campo
disciplinario. { Qué hacer frente a poderosas industrias culturales que cobran las for-
mas de |la economia y la politica generales, combinada con la ausencia de una legis-
lacion que ampare de alguna forma estas practicas tan desiguales?

La formulacién de la necesidad de intervenir en estos procesos, de formular
politicas comunicacionales y culturales asentadas en nuevas perspectivas politicas,
eriza hoy la piel no sélo de las corporaciones sino también a no pocos académicos
—que han creado su propio mercado—. Por eso, es imprescindible convocar a un
debate sobre el alternativismo, las politicas de comunicacién, los estudios culturales
y aquellos problemas claves atravesados por la escurridiza cuestién del poder, en el
doble sentido de confrontacién y de posibilidad —Poder/poder—.

v

Las publicaciones en general tienen diferentes formas de agradecimiento: las
comerciales no ahorran demagogia en alabar a sus lectores; las estrictamente acadé-
micas agradecen las colaboraciones “entre pares”; las puramente politicas plantean
que se sostienen en la misma conviccion de emisores y receptores; las literarias, mu-
chas veces suplican la compra como razén de su existencia y permanencia. Como
ocurre con la comunicaciény la cultura, espacios hibridos si los hay, a Causas y Azares
le ocurre un poco de todo. Y entonces tiene que agradecer a lectores, colaborado-
res, difusores y a los que estan de acuerdo con una politica cultural que haga de la
intervencion politica una parte importante de su identidad como grupo cultural y,
del analisis de la comunicacion y la cultura una definicién politica.
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Investigacion,

ENTREVISTA CON ELISEO VERON

semiologia y comunicacion:
del estructuralismo
al analisis en produccion

LOS ANOS ‘60: ESTRUCTURALISMO,
SEMIOLOGIA Y PALO ALTO

Causas v azares: En La semiosis social
planteas la cuestion de la fundacién
discursiva, el tema de la aparicion
del discurso y de su lectura poste-
rior, a partir del Curso de Lingtiistica
General de Saussure, y desarrollas
la argumentacién con respecto a las
condiciones de produccién y de reco-
nocimiento. Retomando esa idea, ;c6-
mo ves, pasados estos afios, los efec-
tos de tu relacién con Lévi-Strauss
en la construccion del campo de la
comunicacion y la cultura en la Ar-
gentina? ;Qué incidencia creés que
pudo haber tenido su obra y la in-
troduccion del estructuralismo en el
campo local?

Euseo VErON: El aspecto positivo que me
parece un principio adquirido definiti-
vamente en el trabajo de la descripcién
de textos, es la metodologia comparati-
va, el analisis por diferencias. La idea de
que el sentido sélo se produce por dife-
rencias. Por supuesto, ese principio esta
en Saussure, no lo inventé Lévi-Strauss,
¢l lo aplicé al analisis comparativo de la
mitologia. La nocién misma de transfor-
macion esta detras de ese tipo de traba-
jo. Para mi, dicho principio contiene una

consecuencia —que tal vez Lévi-Strauss
no formulé de esa manera—: que de un
texto no puedo decir nada, no tengo
modo de analizarlo, y s6lo puedo comen-
zar a trabajar si pongo otro al lado y los
comparo. Ese trabajo progresivo de iden-
tificacion de diferencias por compara-
cion me parece que fue uno de los apor-
tes basicos de Lévi-Strauss, mas alla de
la teoria de la sociedad que podia tener.

Negativamente, lo que a mi siempre
me falt6 en relacién con el estructuralis-
mo es que nunca se interesé en el com-
portamiento y yo si me intereso mucho
en el comportamiento. Esta es una pro-
blematica totalmente ausente en el
estructuralismo. Lévi-Strauss describe sis-
temas de representaciones independien-
temente de lo que las sociedades donde
aparecen puedan hacer con ellas. Ese es
el aspecto que me pareci6 siempre au-
sente. Desde mi punto de vista eso ex-
plica mi acercamiento a Bateson, a otro
tipo de planteos, tanto de la sociologia
como de la psicologia social, etcétera,
que se interrogan sobre la conducta, so-
bre la accién social.

—¢En qué medida ves en esta
reformulacién del estructuralismo y
la preocupacién por la conducta y el
comportamiento parte de las deter-
minaciones de tu propio camino in-
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telectual y de tu ubicacién en el cam-
po argentino, en un pais dependien-
te? ;Hay influencia de ese contexto
para leer el estructuralismo de esa
manera? Porque ahi también apare-
ce el tema de lo ideolégico que esta
presente en tu preocupacion en ese
periodo.

—Ese tema también estaba presente
en el estructuralismo. Es el aspecto un
poco “marxoide” que tuvo siempre Lévi-
Strauss. El mismo. presentaba todo eso
como un instrumento para estudiar la
superestructura. Era una especie de de-
claracion de principios, aunque él nun-
ca lo desarrollé realmente. En todo caso
presentd su trabajo explicitamente, en
muchos textos viejos o muy viejos, como
una contribucién al analisis de la super-
estructura. Entonces creo que lo ideolé-
gico también estaba ahi. Lo considera-
ba un poco en esos términos, es decir, den-
tro de una postura mas o menos marxista,
como alguien que se interesaba en estu-
diar con detalle cémo se construyen es-
tos sistemas de representaciones, estas ideo-
logias, como funcionan, cé6mo se desarro-
llan, cdmo se transforman. Y, en reali-
dad, buscé siempre conexiones éno? En
los grandes libros de Lévi-Strauss sobre
mitologias, él siempre remitié las carac-
teristicas de los mitos a condiciones que
uno hubiera llamado en aquel momen-
to infraestructurales.

—Habia movimientos de Marx en
la lectura de Lévi-Strauss...

—Habia referencia a los aspectos mas
materiales, cada vez que él estaba estu-
diando cémo se habia transformado tal
o cual tema, eso lo reenviaba, por asi de-
cir, a condiciones de vida. Incluso la pro-
blematica acerca del pasaje de la Natu-
raleza a la Cultura tenia mucho que ver
con un modo un poco marxista de estu-
diar la cultura. Creo que eso debe haber
influido bastante en aquella época. Lo

Causas y azares

que pasa es que después vinieron los
afios '60. El trabajo que hice con Carlos
Sluzki en aquellos afios en el campo de
la psiquiatria social tenia un objeto muy
poco levistraussiano, era una problema-
tica de tonalidad mucho mas america-
na, que tenia mucho desarrollo en esa
época, no sdlo en el grupo de Palo Alto
sino en general. Era un tipo de aproxi-
macion que se interesaba mucho mas en
estrategias comportamentales. Y ahi, in-
tenté en diferentes momentos una es-
pecie de articulacién, pero era dificil
hacerla, entre la éptica levistrausssiana
y la observacién de los pacientes neuréti-
cos en un hospital. Yo trataba mas o me-
nos de ver cémo se podian juntar, Yy su-
pongo que habia una manera de enten-
der lo que después se llamé sistemas de
representaciones, asociados a estrategias
comportamentales, pero esa sintesis no
era facil.

En mi caso nunca se integraron, por-
que después segui por un camino un po-
co diferente. En esa época se estaban or-
ganizando las ciencias sociales, con Ger-
mani, todo eso era muy nuevo en los
anos '60. No habia tradicién; quiero de-
cir, las investigaciones que se empeza-
ron a hacer en esa época eran las prime-

- ras, no habia nada atras.

—Quizas habia en ese momento
un sobrepeso de lo politico. ¢Cual
era la relacién en los afios ‘60 entre
los dos campos, ese campo virgen,
que se estaba haciendo, que estaba
construyendo sus propias investiga-
ciones, y el de lo politico?

—5i, claro. A mi el estructuralismo me
sirvi6 para enfrentar el funcionalismo de
Germani, fue asi como funcioné. La Ca-
rrera de Sociologia estaba dominada por
Parsons y muchos otros autores funcio-
nalistas, que no dejan de ser importan-
tes, pero que constituian una visién del
mundo particular. La problemética de Lé-
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vi-Strauss permitia introducir una cosa
diferente, antifuncionalista. Ese fue un
poco el nudo ideolégico de lucha intelec-
tual en ese campo bastante restringido
que era el Departamento de Sociologia.

—~Cuando aparece la revista Len-
guajes, en 1974, ;ya la relacién con
el estructuralismo habia cambiado,
no? Es decir, ya hay una semiologia
estructuralista y ustedes asumen
una posicién un poco incémoda en-
tre el estructuralismo y el antiestruc-
turalismo. ;Cémo entran ustedes en
esa polémica?

—No creo que realmente nosotros
hayamos entrado en esa polémica, por-
que para eso tendria que haber habido
gente que aqui hiciese estructuralismo
y eso no existia. Investigacion antropolé-
gica u otra, en términos levistraussianos,
£quién hacia en este pais? Nadie. O sea
que no habia aca una polémica. Lo que
pasa es que en los afos ‘60, el estructu-
ralismo fue una especie de horizonte, lo
era para mi también, a pesar de que no
se puede decir que yo era levistraussiano.
Le servia a la gente como una especie
de horizonte conceptual general. Cuan-
do me fui, en el ‘61, a Paris, asisti al famo-
so seminario de Barthes que se llamo
después Elementos de Semiologia. Eso
ya era otra cosa. Un poco después Grei-
mas publica la Semiologia estructural,
todo eso fue en los '60. El estructuralismo
en realidad se habia desarrollado mas
bien en los afios '50. Cuando me fui a
trabajar con Lévi-Strauss estaba ya pu-
blicado el primer tomo de la Antropolo-
gfa estructural. Los ‘60 son mas bien algo
que va mas alla del estructuralismo. Pri-
mero Barthes, después Greimas, después
Kristeva, que empieza a publicar en esos
anos, Metz. Todo ese grupo ya hace se-
miologia, pero ya no es mas el estructu-
ralismo. Ese enfrentamiento entre los se-
miélogos nuevosy los levistraussianos se
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produjo en Francia, aca no. Alla si habia
gente trabajando en las dos cosas, esta-
ba el laboratorio de Lévi-Strauss con
toda la gente que trabajaba con él, es-
taba Barthes, que empezaba a tener sus
alumnos, Metz que estaba ya empezan-
do a constituir lo suyo, y la gente de la
revista Communications. Esa es la gente
que funda la semiologia. No tenian mu-
cho que ver con los etnélogos del labo-
ratorio de Lévi-Strauss. Yo iba a los dos.
El Seminario de Lévi-Strauss era un se-
minario muy técnico, lo que se discutia
ahi era el trabajo de campo estrictamen-
te, eran jévenes que venian a presentar
el trabajo etnolégico que estaban ha-
ciendo. La semiologia estaba en la revis-
ta Communications, que en ese momen-
to empezaba a funcionar bien aunque
tampoco fue nunca un verdadero equi-
po, cada uno hacia sus cosas, se junta-
ban para hacer el nimero de la revista.
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Cada individuo después fue constituyen-
do su propio equipo. Metz se rodeé de
una serie de gente, Morin estaba hacien-
do otra cosa, en sociologia del cine, nada
que ver con la semiologia, era muy anti-
semiolégico. Después entraron los de-
mas, Todorov, Kristeva, etcétera. Eso
nunca fue un equipo, pero por lo me-
nos habia polémica, gente trabajando en
diferentes direcciones. Aqui no, insisto,
no habia tradicion de investigacion. Y,
en el fondo, cuando volvi entramos a ha-
cer esta investigacion en psiquiatria so-
cial, ya con la experiencia de Bateson, y
del ‘64 al '70 trabajamos cinco afios en
esa investigacion. Pero en esos afios iba-
mos a Palo Alto, ibamos a congresos en
Estados Unidos.

EL DI TELLA:
ARTE, INVESTIGACION
Y TEORIAS DE LA COMUNICACION

—Respecto de esos afos, en el li-
bro de John King EI Di Tella y el de-
sarrollo cultural argentino en la dé-
cada del ‘60 (1985), decis que el Di
Tella significé un aporte muy impor-
tante por la pssibilidad de comuni-
carse con el mundo. ;Cual era la re-
lacién entre la actividad del Centro
de Investigaciones Sociales del Ins-
tituto, al cual estabas vinculado ylos
Centros de Arte? Porque hay un bre-
ve periodo en que escribis sobre di-
ferentes obras, desde los happe-
nings de Minujin hasta las obras de
los medios de Jacoby?

—No se trataba de una relacién
institucional, en la medida en que los
investigadores principales del Centro de
Investigaciones Sociales no tenian ma-
yor relacién con los artistas. Efectivamen-
te, el Di Tella habia creado un cierto cli-
ma. Los investigadores iban a ver las
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obras de Alfredo Rodriguez Arias, pero
era una especie de clima general. Perso-
nalmente yo me mezclé mas con eso, pe-
ro no era que el Centro de Investigacio-
nes Sociales lo hiciera. Entré al Di Tella
simplemente porque era el tnico lugar
que podia darme una cierta continuidad.
La investigacién que venia haciendo so-
bre neurosis, era una investigacién de la
Universidad, y en el ‘66 cuando nos echa-
ron nos quedamos sin marco institucio-
nal para continuar. El Centro de Investi-
gaciones Sociales del Di Tella nos acogio,
y después la Editorial del Instituto pu-
blicé el libro.

La actividad artistica se articulé alre-
dedor de ciertas personas, que era la
gente de la que hablaba siempre Prime-
ra Plana, cuando se hacia alguna obra o
algun happening. En mi caso fue mas
bien una aventura personal, yo era ami-
go de Masotta.

—Tu analisis de aquel momento
se refiere fundamentalmente a las
obras que involucran a los medios
masivos.

—Bueno, lo que pasa es que en esa
€poca ya empezaba ainteresarme en los
medios, en la medida en que muchas de
esas obras eran una especie de metao-
bras sobre la comunicaciép; los trabajos
de Minujin, e incluso los de Masotta.
Ademas, en esa época hice un analisis
sobre la representacién de la violencia
politica en ciertos medios, que fue pre-
sentado en un coloquio que organicé en
el Di Tella en el '67. Ahi ya me estaba
acercando a esta problematica de los me-
dios. La investigacién sobre comunica-
cién y neurosis no estaba terminada,
pero en realidad a mi la psiquiatria so-
cial no me interesaba en el largo plazo.
Todo esto tiene mucho de circunstancial.
Empecé a trabajar en eso porque era
amigo de Sluzki, conseguimos financia-
Cién y nos largamos. Para él formaba
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parte de su profesion, pero yo no iba a
seguir trabajando en psiquiatria social a
lo largo del tiempo. Entonces, ya aun
antes de terminar la investigacién en el
servicio de Goldemberg, ya estaba em-
pezando a trabajar sobre la prensa es-
crita, que comenzaba a interesarme mu-
cho mas directamente.

—Volviendo al tema de las artes
plasticas. ;De alguna manera con
Masotta veian una incomprension
en la critica artistica? Pareceria que
intentan una reflexion desde un cier-
to estructuralismo sobre la obra ar-
tistica. ;Eso esta discutido en ese
momento?

—Si. Los otros tenian una vocacién
mas directamente estética, como Marta
Minujin, Jacoby en esa época. Para Ma-
sotta no sé, pero para mi era como un
punto de pasaje. Formalmente nunca me
intereso |a teoria estética, no es mitema.
En aquel momento intervine porque ha-
bia toda una problemética de medios y
comunicacion que empezaba a circular
y esas obras tematizaban esa problema-
tica. Pero no tenia ninguna hipétesis,
ninguna opinién sobre el valor estético
de los happenings. Lo que pasa es que
cada vez mas se hacian en Francia, en
Estados Unidos, y ese era el aspecto inter-
nacionalista del Di Tella. Pero yo estaba
mezclado en eso por razones que no te-
nian nada que ver con las artes plasti-
cas.

Esas obras me daban la ocasién de
aplicar ciertos (tiles que empezaban a
constituirse, que venian de la lingaistica
o de la semiologia, era una ocasién para
aplicarlos a un objeto concreto como un
happening, ver cémo esta hecho, com-
prender cémo esta construido. Era una
actitud un poco estructuralista...

—En el caso de la experiencia del
arte de los medios que comentas en
el diario El Mundo hacia 1966 y en
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un texto inédito, alli sefialabas que
la obra ponia en juego la idea de que
los medios creaban la realidad. Des-
de hoy esto podria considerarse
anticipatorio de reflexiones poste-
riores.

—No creo que tuviera muy claro ese
problema en aquel momento, la cues-
tién de los medios no como reproducto-
res sino como productores, Retrospecti-
vamente reconozco que, en efecto, ha-
bia algo de eso.

—Me da la impresién de que, en
ese momento, habia una diferencia
importante entre tu lectura y apro-
piaciéon de McLuhan, y la de Masotta.
En tu caso hay una distancia mucho
mayor. ;Cémo recordas la circula-
cién de este autor en esos afios?

—En relacién a mi no circulaba para
nada, siempre estuve en contra, me pa-
recia a la vez abstruso y poco util. Yo
estaba muy volcado a la investigacion,
ya en esa época, entonces no me intere-
saba ese discurso genérico y vago sobre
los medios. Creo que el problema que
habia aca era que en funcién de los
multiples cortes que se producian, de la
conmocién politica y todo eso, era casi
imposible darle continuidad a la investi-
gacién. Consideraba y considero muy ne-
gativo esas modas conceptuales que no
se traducen en nada, pero que le permi-
ten a la gente hacer como si se pudieran
discutir cosas. McLuhan cumplié esa fun-/
cion. Dadas las caracteristicas de sus es- -
critos, servia para discutir sobre los me-
dios sin investigar nada sobre los medios!

Con Althusser pasé lo mismo. Aqui no
habia tradicién de investigaciéon desde
un punto de vista marxista, entonces, Al-
thusser sirvié para hablar de E/ Capital
sin haberlo leido. El noventa por ciento
de la gente que hablaba de Althusser ja-
mas habia puesto sus manos sobre E/ Ca-
pital de Marx. Y McLuhan fue un poco
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lo mismo. Es la funcién que cumple Bau-
drillard en los afios ‘80. Permite hablar
de todo sin investigar nada. Y eso creo
que siempre fue muy negativo en un pais
como la Argentina, porque da pretexto
a discursos que no tienen detras ningln
trabajo concreto. )

—i¢Coémo relacipn_aria_s este tema
con el lugar del ensayo en el campo
intelectual? Porque esta observa-
cién que estas haciendo tensiona un
poco el tema del ensayo dentro de
las ciencias sociales, ;no? No estoy
polarizando entre ensayo y texto de
investigacion, pero esta presente
aca como problema. ;Lo relaciona-
rias con géneros expositivos o gé-
neros de intervencién?

—No sé si la nocién de género es (til
para aclarar ese tema. No es tanto el es-
tatuto del ensayo, porque creo que hay
ensayos y ensayos. Alguien que hace in-
vestigacion puede escribir un ensayo en
un momento dado, y ese ensayo va a
estar alimentado por su experiencia de
investigador. Y hay gente que escribe
ensayos sin nunca haber investigado
nada. Son modalidades de ensayo muy
diferentes. No me parece mal, al contra-
rio, que un sociélogo que hace investi-
gaciones pueda escribir un ensayo sobre
la naturaleza de la sociedad posindus-
trial, o alguna cosa por el estilo. Pero hay
otro tipo de discursos que no estan sus-
tentados en la investigacién. Cualquie-
ra puede elaborar una teoria general
que puede ser muy interesante, pero las
teorias son diferentes si estan alimenta-
das por la investigacion y si no lo estén.,
Doy el ejemplo de Baudrillard en ese sen-
tido: no hace investigacién pero tiene
una teoria general sobre la sociedad.
Estd bien, sus libros expresan su opinién,
pero no va mas alla de un punto de vista
subjetivo sobre las cosas, Siempre fui
contrario a esto. No discuto McLuhan, si
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algunas cosas que dice son interesantes
0 no, discuto los efectos devastadores
que esos textos tienen en paises donde
no hay continuidad en la investigacién.
Sirve para que la gente sienta que esta
al dia y discuta de cosas en el aire.

LA SEMIOLOGIA EN LA ARGENTINA
Y LA REVISTA LENGUAJES

—Esa misma reaccién uno podria
pensar que esta presente, por ejem-
plo, en todo ese espacio que en Len-
guajes N° 1y 2 le dedican al “Balan-
ce y polémica”, primero con Para
leer el Pato Donald y después con
las reflexiones de Cine Liberacién.
En el segundo caso, ustedes ponen
todo un “aparataje teérico” donde
reproducen textos de Metz, de Kris-
teva, etcétera., sobre ciney luego cri-
tican esos otros textos de Solanas y
Getino. ;No estd un poco esa inten-
cion también, de poder encontrar un
sustento cientifico incluso para un pro-
yecto politico alternativo frente a lo
que se caracteriza como mas vago,
sin fundamento?

—Habria que discutir casi texto por
texto para responder exactamente. Creo
que la cuestion de Mattelart fue un poco
diferente. Era una polémica sobre poli-
ticas culturales. Para leer el Pato Donald
era un objeto diferente de McLuhan. Da-
ba la impresién de que Mattelart se ha-
bia dado un objeto especifico, mediatico,
el Pato Donald, y tenia el aire de ser una
investigacion sobre algo. Yo creo que no
lo era, que es un libro lleno de estereoti-
pos ideolégicos. No habia descripcién del
objeto. Habia, en cambio, una concep-
cién tan rudimentaria de lo que es la
historieta y el humor, que nos parecié
necesario sefalarlo. Pero me parece un
fenémeno un poco diferente. Otro pro-

Entrevista con Eliseo Veron

blema es el del ensayo. Creo que ahi no
es una cuestion de género, sino una cues-
tion de la relacién entre cierto tipo de
discurso y la practica a la que reenvia, a
la que remite. Ese es un tema. Para leer
el Pato Donald es una seudo investiga-
cion, un pretexto puramente ideolégi-
co para justificar un discurso antiimperia-
lista.

—¢Podrias incluir toda la activi-
dad de investigacién de Chile, en
esos afnos, en la misma tendencia, o
ves como un exabrupto lo del Pato
Donald dentro de ese programa de
investigacion?

—Lo que pasa es que, de nuevo, eso
se corté. Nosotros estuvimos alla. Un gru-
po de la Asociacion Argentina de Semié-
tica fue a un congreso que debe haber
sido en el ‘71, un afio y medio antes del
golpe. Yo me estaba por ir a Francia. Y
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ahi tuvimos reuniones de trabajo y dis-
cusiones. Habia cosas muy interesantes,
habfa una problematica sobre las revis-
tas semanales. Pero ese equipo no lo creé
Mattelart. Lo que recuerdo de las reunio-
nes del grupo de trabajo es que habia
cosas realmente muy lindas. Se estaba
constituyendo una problematica sobre
los géneros en los medios, las revistas se-
manales, los diarios, la televisién, en la
medida en que habia proyectos asocia-
dos al gobierno. No sé qué pasé después
con esos investigadores. Nunca mas vol-
vi a Santiago hasta el afio pasado.

—En el proyecto de Lenguajes, en
un principio al menos, parecia com-
binarse lo politico cultural y el peso
de lo académico dentro del campo
tedrico disciplinario. Incluso, el edi-
torial del N° 1 se llama “Medios ma-
sivos y politica cultural: Teoria, es-
trategia, tacticas” y ustedes, des-
pués de hacer la critica al contenidis-
mo, al tecnologicismo y al economi-
cismo postulan, frente a ellos, un
proyecto disciplinario que se combi-
na con una concepcion de las politi-
cas culturales. ;Qué peso adquiria
cada uno de estos dos elementos en
los diferentes momentos de Lengua-
jes?

—Supongo que en el curso del tiempo
eso fue cambiando. Efectivamente, creo
que estaban las dos cosas. Habia una vo-
luntad de generar un campo de la semio-
logia, facilitado porque ya teniamos con-
tactos internacionales, yo habia conocido
aKristeva poco después de que ella llegara a
Paris, después lo hicimos venir a Metz.
Se estaba construyendo una especie de
red muy conectada al proyecto semiolé-
gico internacional. El primer congreso in-
ternacional fue en el ‘74 en Milén, y ahi
estaban todos: Lacan, Jakobson, las gran-
des figuras del mundo semiolégico. La
asociaciéon argentina se habia creado
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antes. Habia ya algunas asociaciones na-
cionales, pero pocas. La nuestra debe ha-
ber sido la quinta o la sexta que se creé
en el mundo. Después eso se desarrollé
mucho a partir del congreso de Milan.
Todo esto significé una apertura, un po-
co como lo que ocurrié con el lacanismo
después, grupos locales:pero que estan
insertados en redes internacionales, eso
es lo que se estaba construyendo. Y por
otro lado, en esa época nosotros vivia-
mMos esa postura y es€ proyecto en opo-
sicién a ciertos otros modos de trabajo.
Nosotros siempre estuvimos enfrentados
al nucleo de lo que podia representar
Mattelart en América Latina, conceptual-
mente y en términos de investigacion.
Ese aspecto de politica, no sé cémo lla-
marlo, estaba también detras, sin duda
y aparece en la revista en distintos mo-
mentos. La critica al libro sobre el Pato
Donald es al mismo tiempo una especie
de manifiesto.
—¢Cual es la experiencia que te-
nian en ese momento con Gramsci?
—La mia es casi inexistente. Gramsci
estaba mas bien detras de Pasado y Pre-
sente, del grupo de Cérdoba. Ellos esta-
ban mas familiarizados con ese tipo de
reflexién que yo. Esto ya era a principios
de los '70. De alguna manera, yo me es-
taba alejando de la inspiracién marxis-
ta. A Gramsci nunca lo usé. Debo haber
leido algunas cosas pero no lo conozco
bien. Tal vez me equivoque, pero creo
que ninguna de las personas que inter-
vinieron en Lenguajes se interesaba en
Gramsci. El acento estaba puesto mas.en
la instalacién de una disciplina, una-es-
pecie de acento mas académico y me-
nos ideolégico, me parece. Creo que la
cuestion de investigar acerca de la cons-
truccién de los medios era algo que nos
interesaba a todos de diferentes mane-
ras. Por otro lado, retrospectivamente
creo que a medida que uno investiga el
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fenémeno de los medios, cuando uno
empieza a comprender la complejidad
de los medios, poco a poco se va dando
cuenta de la imposibilidad de conservar
la distincién entre la estructura y la su-
perestructura, entendida como modelo
explicativo de determinacion que va de
una cosa a la otra. Si los medios forman
parte de lo que se llamaba la superes-
tructura, uno se da cuenta de que la hi-
potesis de la determinacién por la estruc-
tura es insostenible. Las cosas son mu-
cho mas complicadas. No se puede te-
ner una concepcion lineal de determi-
nacién como esa porque no funciona. De
ahi la pregunta de cémo entonces se
puede entender el caracter productivo
de los medios.

—Te queria preguntar sobre dos
desplazamientos de objeto y meto-
dolégicos entre las primeras produc-
ciones de Lenguajes y la produccién
sobre todo tuya y de Steimberg y
Traversa en los afios "80. Estos dos
desplazamientos estarian vincula-
dos a que tus textos de Lenguajes 1,
2 y 3 son fundamentalmente teéri-
cos, de marco general, y los textos
de Traversa son sobre cine, y los de
Oscar Steimberg son textos sobre la
historieta. Incluso, tu articulo en
Lenguajes N° 4 sobre la telenovela
también abarca esta dimensién de
la ficcién. ;No hay un desplazamien-
to desde los ‘70 hasta los 80, sobre
todo en tu produccién pero también
en la investigacion en general, des-
de textos mas vinculados a lo
ficcional, a textos mas vinculados en
tu caso especifico al vivo y en direc-
to o a productos como el debate
televisivo? ;Podrias explicarlo?

—En mi caso, de nuevo, es un poco
parecido a lo de los happenings y esas
cosas. En general nunca he elegido ob-
jetos estéticos o ficcionales. Lo que me
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intereso en ese trabajo sobre la teleno-
vela era el borramiento de la frontera en-
tre ficcidon y realidad. Lo veo asi ahora.
Asi como algunos happenings me sirvie-
ron para reflexionar sobre los medios o
la metacomunicacién, la telenovela me
sirvié para plantearme una cuestion que
tiene que ver centralmente con los me-
dios y su produccion. Lo que me intere-
saba no eratanto la telenovela en si mis-
ma, sino todo el proceso que tenia de-
tras. Que es muy parecido a la discusion
que se hace hoy sobre los reality shows.
El tema ya estaba planteado hace vein-
te anos, no es nuevo.

—Ahora, si en términos mas ge-
nerales en la instalacién de la semié-
tica en la Argentina, el analisis de
productos especificos esta ligado, en
los primeros anos, a lo ficcional ;es-
to puede estar relacionado con cier-
ta tradicion y vinculacion fuerte con
el analisis literario u otras vertien-
tes o a que la presencia del “en vivo
y en directo” de los medios en aque-
Ila época se vivia de otra manera y,
en ese sentido, no adquiria la pre-
sencia que adquiere hoy que hace
obligatoria la referencia a ese tipo
de fenémeno?

—No sé, no puedo hablar por los
otros, no puedo hablar por Steimberg...
El me parece que es el caso mas claro de
que ha guardado preocupaciones que
tienen que ver con los géneros, con la
literatura en general. No es mi caso. Me
parece que la especificidad del grupo era
una preocupacion por los medios masi-
vos. Creo que el grupo estaba mas en el
espiritu, en términos de problematica,
no en términos de orientacién teérica,

ni de una semiética literaria propiamen-
te dicha como podia hacerla Todorov o
Barthes. Lo que nos congregaba, me pa-
rece, eran los medios. Los textos eran fic-
cionales pero mediaticos: la historieta,
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la telenovela, el cine. Creo que lo que
nos unia era ese objeto nuevo de investi-
gacion, que empezaba a aparecer. Y en
aquella época, cuando uno usaba a Ja-
kobson, no lo usaba porque era un mo-
delo para la poética. Se lo trasladaba a
objetos que no tenian nada que ver con
la poesia. Pero, por ejemplo, Steimberg
escribe poemas y tiene otra relacién con
la literatura que la que puedo tener yo.

En el caso del cine también, creo que

lo que nos interesaba era el cine como
discurso mediatico, mas que una teoria
estructural sobre la obra cinematografi-
ca. Pero esto tienen que preguntarselo
a Traversa... El grupo de Metz fue real-
mente el primero que se puso a analizar
productos mediaticos, aunque la proble-
matica de medios y sociedad no le inte-
resaba. Pero con todo fue el primer ob-
jeto mediatico sobre el cual hubo una
teoria mas o menos constituida. Es cier-
to que el cine fue el primer objeto por
razones de prestigio cultural. A mi en
realidad nunca me interesé demasiado
como objeto de estudio. En Francia a fi-
nes de los afios ‘70 y principios de los ‘80
yo ya estaba trabajando sobre la televi-
sién. Y mucho colegas me miraban como
diciendo “la televisién, esa banalidad, a
quién le interesa”. Hacer analisis de pe-
liculas era bien visto, pero si hacias anali-
sis de un noticiero, hace diez arios, te
miraban con extrafieza y un cierto des-
precio condescendiente.

—El cine tenia todo ese presti-
gio...

—Suponia una pasién por el género.
Todos los que hacian semiologia del cine
eran cinéfilos, eran apasionados del cine.
Y eso justificaba ocuparse del objeto. Los
investigadores que hacian semiética li-
teraria también eran apasionados de la
literatura. Habia una relacién pasional
con el objeto. Claro, se supone que ocu-
parse de un noticiero no implica pasién
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detras, pero a mi, sin embargo, me fas-
cina la televisién.

LOS SENTIDOS DE LA RECEPCION-

—En un momento de la polémica
entre Lenguajes y Comunicacién y
cultura hay un articulo bastante co-
nocido de Schmucler donde plantea
que, en ultima instancia, el sentido
se termina de consumar en la recep-
cién. Es un articulo bastante antici-
patorio de una serie de discusiones
producidas en los ‘80. Pero efectiva-
mente los analisis de Lenguajes son
fundamentalmente en produccion.
Tu articulo sobre la telenovela, del
'80 introduce ciertos elementos de
respuesta del publico, modificacio-
nes en la produccién via llamados
telefénicos en telenovelas...

—El articulo sobre la telenovela lo
presenté en el congreso del Premio Ita-
lia ‘77, organizado por la RAI. Después
se tradujo para Lenguajes.

—Bueno, en ese sentido seria con-
temporaneo de tus propias elabora-
ciones en torno a la teorizacién de
las instancias de produccién y de
reconocimiento en La semiosis so-
cial.

—Si. El texto en que aparece eso mas
conceptualizado, que es “Fundaciones”,
lo escribi en julio/agosto del 75.

—Es contemporaneo del articulo
de Schmucler. Hay una serie de pro-
ducciones de los ‘80 donde ya el eje
no se puede poner sélo en los anali-
sis de produccién sino que el anali-
sis de reconocimiento esta incorpo-
rado. Y esto tanto en trabajos tuyos
como de otros investigadores. éQué
relevancia le das a este desplaza-
miento desde el punto de vista tes-
rico?
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—Creo que tiene una importancia
fundamental, lo que pasa es que ese pro-
Ceso atraveso por distintas etapas. Una
primera etapa mas centrada en lo que
después se va a llamar produccién, por
efectos del caracter inmanentista de esa
primera semiologia. Uno trabajaba con
los textos y, al principio, eso no se llama-
ba analisis en produccién, era simple-
mente analisis de un corpus. Con ese ca-
racter inmanentista de |a semiologia
francesa yo me peleé bastante. Enton-
ces, cuando aparece esta cuestion de |a
produccién y el reconocimiento, la pro-
blemética cambia radicalmente, en la
medida en que ya analisis en produccion
no es mas lo que antes se llamaba analj-
sis de corpus, es otra cosa. No es que uno
guardé lo que antes hacia, que era ana-
lisis de corpus, y le agrego una segunda
parte, que era la recepcion. No, esa pri-
mera etapa se transformé radicalmen-
te. No es s6lo agregarle una mitad al
analisis, sino que cambia la naturaleza
de las cosas que uno est4 relacionando.
Esto se da esencialmente a través de |a

relacion entre analisis en produccién y
condiciones de produccién, que abre el
corpus hacia afuera. En esa época habia
cierta conciencia de la importancia de la
problemética de la recepcién. Pero ese
tema ha sido resuelto de varias mane-
ras. Una es la manera inmanentista, co-
mo hace Eco. Eco no estudia la recep-
cién; estudia el modelo de lector abstrac-
to tal como aparece en el texto Y €50 no
es estudiar la recepcién. Sigue haciendo
analisis de corpus. Analisis en reconoci-
miento para mi es ir a preguntarle a la
gente, trabajar concretamente con los
receptores. Eso transformaba profunda-
mente las condiciones de investigacion.

Personalmente, empecé a trabajar la
recepcion a partir de los afios ‘80 en Pa-
ris, sencillamente porque tuve plata para
hacer trabajo de campo. Hasta ese mo-
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mento todo el mundo estaba en su casa
analizando un corpus, y eso no costaba
un mango. Por eso la recepcién no se es-
tudiaba, porque costaba caro: habia que
hacer entrevistas, crear situaciones de test,
organizar grupos, etcétera. Ahi hay una
cuestion de costos, simplemente. A par-
tir del ‘80, ‘81, yo empecé a trabajar fue-
ra de la Universidad. La cuestion del tra-
bajo de campo siempre me habia pareci-
do esencial, no por casualidad trabaja-
mos cinco afios en un hospital interro-
gando a los neurdticos. Pero después, en
los ‘70, era muy dificil. Yo era director
de estudios en la Ecole des Hautes Etudes
en Sciences Sociales yno tenia un man-
go para hacer investigacion. Entonces
uno tenia que arreglarselas y general-
mente |la parte descriptiva, concreta, era
un analisis en produccién, porque uno
no tenia posibilidad de hacer otra cosa.
A partir de los ‘80 tuve esa posibilidad, y
durante diez afios hice investigacién con
trabajos de campo. En el ‘83 presenté la
nocién de “contrato de lectura” en un
congreso en Paris y a partir de ahi hice
trabajos para muchos grupos de prensa
sobre la prensa escrita, siempre en pro-
duccién y recepcion. Pero entonces hice
analisis en reconocimiento que no tie-
nen nada que ver con el Lector in Fabula.
—Hay una serie de investigacio-
nes en recepcion que se han hecho
sobre todo en algunos lugares de Eu-
ropa, en Inglaterra, que a veces de-
jan de lado el analisis previo de pro-
duccion. Entre los discipulos de la Es-
cuela de Birmingham hay una fuer-
te discusion porque algunos se con-
centran directamente en el analisis
de recepcion. Y también vertientes
del funcionalismo que hacen sélo
analisis de recepciéon, dejando de
lado la produccidn.
—NMe parece un error. El trabajo de
campo es radicalmente distinto cuando

7

uno lo encuadra en un analisis en pro-
duccién. Hay que articular ambas cosas, pe-
ro eso da lugar a investigaciones mas com-
plejas. El contrato de lectura es el anéli-
sis de los invariantes discursivos del me-
dio. Y después uno hace grupos o entre-
vistas, pero ya sabe lo que es ese contra-
to. Eso en los afos ‘80 se instalé en Fran-
cia, hoy en dia todo el mundo hace ané-
lisis del contrato de lectura. Los clientes
te piden “por favor, péngame una fase
de analisis semiolégico”. Se transformé
en una rutina. Y tuvo un desarrollo mu-
cho mayor fuera de la Universidad que
en la Universidad.

—Enrelacién al problema de lare-
cepcion, en un reportaje que te hizo
Clarin, hace unos tres o cuatro afos,
a partir del trabajo de Liebes y Katz
en Israel planteabas: “en Dallas no
vemos todos la misma pelicula”...

—Claro, Katz es un caso tipico de al-
guien que viene de un universo total-
mente ajeno a la semiologia. Katz esta-
ba escribiendo ya en la época de Lazars-
feld. El hace sociologia de los medios y
no analisis de las relaciones entre estra-
tegias enunciativas del medio y fenéme-
nos de recepcién. La circunstancia que a
mi me permitié trabajar en eso fue el
hecho de que empecé a trabajar con em-
presas. Esto daba la posibilidad de ha-
cer trabajo de campo en las cosas mas
diversas. Y fue muy interesante. Trabajé
por ejemplo en el analisis de las modali-
dades de percepcién de las formas de
automoviles. Se generaron modelos se-

miolégicos de descripcién de formas
para Renault, para Peugeot, y el analisis
semiolégico de las formas aparece como
una fase esencial de la descripcion de los
nuevos productos.

—En algunos textos atacas bas-
tante el estatuto de la semiologia.
Entre otras cosas porque esta defi-
nido casi institucionalmente, el cam-
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po lo consagra, sobre todo la semio-
lingliistica francesa. Unido a eso
también comenzas a revisar la prag-
matica, la teoria de la enunciacion.
¢C6mo ves en un periodo de veinti-
cinco afos estas disciplinas que tu-
vieron un gran auge, un gran presti-
gio, con todo lo de banalidad o esno-
bismo que se le puede.atribuir? Por-
que si habia un factor comtin en los
sujetos que intervenian, era enten-
derla como un instrumento para la
desmitificacion y la critica ideolégica,
vinculado de alguna manera al Marx
més antropolégico que daba cuen-
ta de la alienacién. ;Eso ya es una
necrosis de la disciplina, no esta mas
en juego, ya no es un programa?
—Es complicado, porque existe esa
constante, pero ha habido diferentes
modos de plantearla. Por ejemplo, en el ca-
so de Barthes, creo que hay una granin-
fluencia de Brecht. El se interesé y traba-
jé mucho sobre Brecht antes de Mitolo-
_q_r‘as. En otros puede venir de una inspira-
qén mas marxista. En Paolo Fabbri, por
ejemplo, hay una dimensién critica que
tal vez viene un poquito de Eco, pero
que se transforma a partir de Baudrillard.
Lo importante es preguntarse desde qué
teoria se plantea la critica. Porque todas
esas actitudes, las llames de desmitifica-
cién o de critica ideoldgica, suponen una
teoria del efecto de los medios. Diria que
en casi todos los casos la teoria que esta
detras es extremadamente rudimentaria.
No hablaria nunca de desmitificacién
porque no creo que los medios mitifi-
quen. Entonces, lo importante es qué
teoria de los efectos ests detras de esa
preocupacion. Esas diferentes modalida-
des de critica nacieron en una época en
que la problemaética de Ia recepcion no
existia todavia. A partir del momento en
que se empieza a trabajar en recepcion,
y esto diria que es esencialmente en Eu-
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ropa en los ‘80, uno empieza a darse
cuenta de que los fenémenos de recep-
cién son muy complicados Y que ningu-
na f:le esas teorias mas o menos rudimen-
tarias permite comprenderlos. Hay un
desfasaje temporal, porque el momen-
t? dela desmitificacién, de Ia critica ideo-
légica, de las industrias culturales des-
Pués, de la guerrilla semiética de Fabbri
y otros, no era una época en la cual |a
c_t{estién de la recepcion fuese una cues-
tion central. Cuando el acento se des-
p_Iaza a qué hace la gente con los me-
dios, eso cambia las circunstancias en las
que se puede pensar la pertinencia so-
C.lal 0 ideoldgica de un analisis de este
tipo. Que creo que la tiene, pero el pro-
blema de los efectos de los medios es
_mucho mas complicado que lo que se
Imaginaba cuando se hablaba del hom-
bre unidimensional.

TELEVISION, POLITICA Y ESTADO

—En entrevistas Periodisticas
ofrecés resistencia a la idea del po-
der total de los medios, planteas que
“la gente no es boluda”, refiriéndo-
te especificamente al tema politico.
Pareceria que tiene un nivel ético di-
ferente persuadir, influir o manipu-
lar @ Una persona para construirle
una idea sobre los sentimientos en
una telenovela, que enganarla enun
debate electoral, Entonces, cuando
la video politica se instala se gene-
ra aqui toda una polémica, el libro
de Landi, la publicacién de Schmu-
cler y Mata en Cérdoba, el libro de
Sarlo.

—Tiene varios aspectos la cuestion.
Un aspecto es que este fenémeno de ge-
neracvic'm de ideas o explicaciones sobre
Cuestiones que se sienten como impor-
tantes es permanente. Cada vez que pa-
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rece pasar algo que tiene importancia
social o que preocupa, se largan expli-
caciones muy rapidamente. Y es verdad
que esta cuestion de la mediatizacidn
también se ha transformado en una es-
pecie de... como la globalizacién. No se
puede hablar dos minutos en este pais
sin que alguien pronuncie la palabra
globalizacién. Con la mediatizacién tam-
bién pasé eso. Sirvié para, muy répida-
mente, generar teorias... Esto me pare-
ce un fenémeno casi permanente, por-
que es mucho mas facil opinar que in-
vestigar. Lo que hace que Lipovetsky
construya inmediatamente una teoria de
”la sociedad como moda”. Creo profun-
damente que ya no puede haber mas
teorias generales, o mejor: no hay mas
explicaciones unitarias de lo que son las
sociedades actualmente. No hay “la” ex-
plicacién correcta. Hay que construir co-
sas mucho mas complicadas. La media-
tizacién reemplazé a la industria cultu-
ral y ahora todo el mundo habla de que
vivimos en una sociedad mediatizada. Ya
no se sabe muy bien qué significa. Esto no
quiere decir que no haya un fenémeno
inquietante. Pero eso es otro asunto.

—iCual es ese fenémeno inquie-
tante?

—Es un fenémeno que en realidad se
plantea mas en produccién que en re-
cepcién. Por ejemplo, y hablo exclusiva-
mente de Francia, creo que la irrupcién
de la l6gica del marketing en el campo
politico produjo en el mediano plazo un
empobrecimiento del discurso politico.
Es un proceso independiente de la pro-
blemaética de la recepcién. Después uno
puede ver qué hace la gente cuando
mira a un politico en televisién, sivota o
no vota, si la convence o no. Pero inde-
pendientemente de los efectos o de la
eficacia, esta claro que si uno considera
el discurso politico en Francia en los afios
‘80 hay un empobrecimiento.
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No creo tampoco que sean los medios
los culpables de esto. Son los politicos.
Creo que en Argentina debe haber ocu-
rrido lo mismo, en Francia est4 claro. De-
tras hay una teoria de la clase politica
sobre los medios, sobre los efectos. Y es
una mala teoria, en particular sobre la
television. En esa época, (lo que digo es
caricatural) lo esencial era controlar el
color del traje y la corbata... Esto pasé,
efectivamente, y es un fenémeno inquie-
tante. Se vincula con otro tema que me
preocupa hoy: el rol del lenguaje en la
sociedad supuestamente audiovisual en
que vivimos. Porque creo que el lengua-
je y la argumentacién son constitutivos
del discurso politico. No creo que la te-
levision, en cuanto lugar de debate, ne-
cesariamente impida el desarrollo de la
argumentacion. Si ha habido un empo-
brecimiento es por el tipo de l6gica que
se aplicé en la relacién entre politica y
televisién, en la medida, por ejemplo, en
que todos los consejeros de los politicos
son publicitarios. Y eso creo que ocurrié
practicamente en todos lados. Eso gene-
ra una reflexién estratégica extremada-
mente empobrecida. Es un ejemplo que
no tiene nada que ver ni con la aliena-
cién, ni con la mitificacién, ni con nada.
Es un ejemplo de una mala negociacién
entre dos actores sociales: los politicos y
la gente de los medios. Ahi los que per-
dieron fueron los politicos, los medios
ganaron.

—~Quiza la politica entré a la tele-
visién justamente en el momento en
que la publicidad es el modelo do-
minante...

—~Coincide con varios fenédmenos. Un
primer fenémeno es, en los afios ‘80 en
Francia, el comienzo de la privatizacion.
Antes era un poco diferente porque co-
mo la televisién era del Estado, no ha-
bia problemas de rating. Se venia de una
larga época en que la televisién era el
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lfjstrumento del Estado para educar a|
cmda_dano: esa era la televisign publica
Los afos '8('), que son los de |3 irrupci()n.
del marketing en Ia politica, coinciden
con el comienzo de |a privatizacién Creo
que todc_: el mundo estars de acﬁerdo
en Francia en que en estos Ultimos diez
anos la calidad de |a television bajé my
cho. Esta dominada por [a 16gica com 4
cial. Al mismo tiempo que iba pasangr_
€50, todo hombre politico que se precie0
Importante o no, se adjunta un conse‘e:
r'0 @n comunicacion, que es un publicitja
rio. Ese es otro aspecto de| proceso. De :
pués fcodo es0 culmina con la crisis ae I 4
gitimidad del sistema politico. Y nad;:
les cree mas a los politicos, tengan el co-
lor de corbata que tengan. Entonces, es
un proceso bastante complicado péro
Que tiene aspectos alarmantes.
- tPor otra parte, se Plantea la discusién
orno a los cambios en |a television
con el proceso de privatizacién. Por ejem
plo, Wc:lton plantea la hipétesis deJ u 4
la telev:_sic‘m cumplié un rol esenciaﬁee
la constlt_ucién de la identidad nacionarlI
en Francia y otros paises de Europa. Y
probablemente sea cierto, independie:-n-
temente de si el régimen general del sis-
tema_ t'glevisivo €s publico o privado. La
condllaon s que haya pocos canales' En
Francia, ese fue e| periodo en que ha.ba'
uno, después dos, luego tres. Todos de?
Estado. Algo parecido debe haber pasa-
do ep_fegimenes de tipo privado con
televusugn muy concentrada. Esa époc
setermind. Francia esta mas atrasada e.-eI
el cable, comparada con la Argentin ;
pero _todos los paises van a terminar ea'
una situacién en la que habrs una ofe:
ta de setenta, ochenta canales. Una de
!as_ra.zones Por las cuales Wolton s; ue
msushenﬁo en la importancia de mar?te
ner SEI"VICiOS Publicos es esta cuestion d -
Fump_hr una funcién relacionada con Ie
identidad nacional. A mime parece mu;
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dIfIC‘Il €n unasituacién de fragmentacion
creciente, porque finalmente cuando
hay sesenta canales el canal na'cional lo
;:Ia v’et:l_una Proporcién muy reducida
malgu I€o, ya sea un canal bueno o
Lo que me parece interesa
la cuestién de definir una oztei:;c?g:
g_lobal Por parte del medio se plantea
slempre que se tienen grandes audien-
ciasy, por lo tanto, los lideres del merca-
do se lc: plantean. Es el caso de TF1, que
habia .SldO el primer canal del estz;do
fue prlva!tizado. TF1 es lider del merca)-’
do francés, ests cerca, con fluctuaciones
del 50% de Ia audiencia. Y lo que es inte:
resan.te es que ahi hay una cosa que est3
camt?lando también desde I3 Optica coa-,
merc‘ral. La éptica comercial durante mu-
cho tiempo tenia una légica multitarget:
uno corta en rodajas la programacion :
ca‘da. periodo del dia ests dirigido a ur!:
tpubhco. Esa l6gica multitarget se est3
ransformando y TF1 se est3 plantean-
do el pr‘oblema de la légica global: TF1
France tiene que tener una personal}dad
glObE:l!. Es decir que tiene que haber una
rerac'lon entre la telenovela y el noticie-
ro. Tugne que haber un parentesco, |
familiaridad de algun tipo.. ez
—A_.cé Se empezé a hac.er.
poraclér'n bajaunai magen quel-ian::::
ye también en la continuidad de pro-
gramas de diferente tipo. Pero en
tt_:do caso, esa globalidad que atra-
Viesa o destruye la segmentacion,
estaria.ligada también a una trans:
formacion en la vida cotidiana, a Ia
desocupacion, a la vision telev'isiva
de los migrantes, a cémo se van
construyendo determinadas identi-
dades en relacién a la televisién
Porq;l'e eso |tiene un peso, ;no? .
. >l perolo que a mi me i
mterese.mte esla reapariciénzzrzgg ;25
Ocupacién que existia antes bajo otra
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forma en el caso europeo, en la televi-
sién publica, que era educar al ciudada-
no... La televisién, ademas de difundir
entretenimiento e informacion, tiene
que transmitir de alguna manera una
concepcién del mundo. Esa suerte de
“mision” global, que ekisti6 en la época
del monopolio del estado, en términos
muy republicanos de educacién, reapa-
rece en el régimen privado en el caso de
los lideres. Como si TF1 se hubiera dicho:
“nosotros tenemos la mitad de la pobla-
cion televisiva que nos esta mirando; de
alguna manera tenemos que utilizar
nuestro poder de contacto en transmitir
algo mas que productos fragmentados
y pensados para sectores especificos”.
—En varios lugares hiciste refe-
rencia a la cuestion de la centralidad
de la empresa en la construccion de
la identidad. Si quizas en otra épo-
ca se construia en otros lugares, co-
mo en el sistema educativo, en la fa-
milia, ;ahora se plantearia que hay
una tensiéon entre los medios y la
empresa?

—Por un lado todas estas cosas estan
cambiando muy rapido y por otro la si-
tuacién es bastante diferente en distin-
tos paises. Es dificil contestar en gene-
ral, como una tendencia global de to-
dos los paises o sociedades llamados pos-
industriales. Porque por ejemplo, es muy
distinta una situacion en que han pasa-
do toda una serie de cosas con la televi-
sidn, la prensa escrita, la crisis de la poli-
tica, y no hay una fuerte estructura edu-
cativa estatal, comparada con los paises
donde si la hay. Entonces en un pais co-

mo Francia, por ejemplo, las cosas novan
a pasar del mismo modo porque ahi la
identidad republicana sigue siendo cons-
truida en la escuela publica. Si vos com-
paras eso con Estados Unidos o cualquier
otro pais donde las cosas son totalmen-
te diferentes, aun cuando los fenéme-
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nos mediaticos sean parecidos y haya
mas o menos las mismas tendencias de
fondo, el resultado final va a ser dife-
rente. Esto es para decir que yo voy a
tratar de contestar a tu pregunta mas
bien pensando en Francia, porque entre
Francia e ltalia, por ejemplo, hay dife-
rencias enormes. Porque estas compa-
rando un pais centralizado desde hace
siglos y un pais que siempre fue una co-
leccién de pedacitos. De nuevo, aln
cuando a nivel de la television estén pa-
sando mas o menos las mismas cosas en
Francia y en Italia, el resultado social fi-
nal no va a ser el mismo.

Entonces, la cuestion de la centrali-
dad de la empresa en Francia es un tema
que tuvo bastante pregnancia en la so-
ciedad, y en los medios en particular, en
la sequnda mitad de los afios ‘80. Eso ya
esta desapareciendo; y creo que el esta-
tuto de la empresa esta cambiando.

Ese tema emergié cuando se sintio
venir la crisis del sistema politico, enton-
ces mucha gente decia “bueno, claro,
como ya los partidos no significan nada,
seguramente que la empresa va a ser un
lugar en el cual el individuo va a poder
construir su identidad”. Creo que fue
una especie de respuesta implicita o hi-
potesis, dado que el sistema politico em-

pezaba a tener una crisis de credibilidad
y de identidad muy fuerte, acompana-
da de las otras crisis: la decadencia de la
influencia sindical, la desestructuracion
de la familia, etcétera. Entonces se pen-
saba, si no queda nada, ;dénde se cons-
truye el actor social ahora? Ahi se abrié
esta cuestion de la empresa. Pero creo
que esta cuestion se ha modificado bas-
tante rapidamente y esta hipétesis se ha
atenuado mucho, por razones que tie-
nen que ver con la evoluciéon misma de
las empresasy, diria, con la incidencia del
individualismo en el modo de relacion
con la empresa. Desaparece la empresa
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donczle uno entraba a los diecinueve afios
y se |pa a los sesenta. Esto est4 en crisis
ta’mblén, Y pareciera que inclusive en Ja-
Pon. Los paises europeos nunca practi-
caron como los japoneses esta metodolo-
gia fie “la empresa para la vida” pero
habia algo de eso. La situacién ;ctual
esta caracterizada POr una especie de
conflicto entre la supuesta unidad de |3

Fotografia: PABLO CABADO

empresa y las trayectorias individuales
.Datzia. la aceleracién de las trayectorias.
individuales nadie entra a una empresa
para sentirla suya. Antes se vendia esto
de que “la empresa es como una segun-
da casa” y esto se esta disolviendo por
la evolycic’m misma del mercado laboral
E-s' decir que, por un lado la desocupa-.
¢lon como amenaza hace que el tipo no
sepasi dentro de dos afios va a estar ahi,
asi que como le vas a contar que la em:
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presa es su familia. Por otro lado, ma
alla de esa amenaza que ahora a\‘e.:c*cmas
todo el mundo, un factor contrario — ey
par:te de los exitosos, no de aquellos o
estan amenazados de despido— es q::e
cada vez mas la carrera individualclse
construye independientemente de Ie
emp‘resa. !%s decir, se entra en IBM oa
un cierto tiempo y después el ej1=_~cut,?vcl>r
S va a otra empresa, frecuentemente d
la competencia. Cada vez mas |3 tra g
toria individual atraviesa |as empre)::ec-
Entonces la cuestién de la identidad 32
la empresa se vuelve muy dificil, porque
la empresa se convierte en un !’uga:ld
Pasaje. Estos son dos factores que cue:
tionan el tema de |3 centralidad social
de la_empresa Para la identidad del ac-
t'or. Sia esto le agregas el internaciona-
h.sn‘:no Creciente, la empresa se esta c
virtiendo en un “no-lugar”, como dﬁ?-
Marc Augé. Se pensé que |a empresa -
diallegar a ser un lugary no es un Iy paor-
En todo caso, la empresa no parecegser.
ese lug‘au.r capaz de reemplazar al parti-
do politico, Ia familia, los sindicatos
como lugar de constitucién de la ide t§,
dad social de los actores. N
.—En un reportaje hablabas del
nacionalismo como un lugar de r
Puesta a este tema. ¢{Como ve v
fenémeno? o
—No diria que es una respuesta por-
que apareceria entonces como una s
lucién al problema. Es una reaccién s?n-
duda alguna, ante |a crisis identite;ria
Hay_ una _crisis de busqueda desesperada;
delldenti.dad. El caso de los paises del
ex-lmp'e.rlo soviético es particularmente
t!'.’aumat.lco. En nombre de |3 recuper
cion de identidades perdidas, empiezaan—
de Nuevo a matarse unos a otros Es
como si hubieran parado Ia pelicula h.ac
sesenta anos y ahora empieza de nuev:
la proyeccién, en el mismo punto en qu
estaba entonces. Eso me parece asgme

Y
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broso. Como si esos sesenta afos de es-
tado unificado, centralizado como nin-
gun otro, hubieran sido apenas un pa-
réntesis fuera del tiempo. Me parece que
habria que reflexionar sobre esto en re-
lacién con la cuestién del poder de los
medios del que tanto se habla. ;Cual es
el poder de la televisién para alienar a
la gente? En la Unién Soviética hubo
cuarenta afios de televisién del Estado.
No parece haber producido ningun efec-
to para modelar la mente de los rusos.
Se podia imaginar que un sistema tan
cerrado tendria que haber producido
alguna cosa mas estable, mas duradera,
haber estructurado algo mas fuerte.
—Estaba asociada también esa te-
levisién con otros fen6menos, habia

otros factores...
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—Por supuesto, pero lo que quiero
decir es que la capacidad de resistencia
pasiva de la gente ante los medios pue-
de ser enorme. Por mas que vos veas to-
dos los dias el noticiero del Estado, eso
no quiere decir que creés lo que te es-
tan diciendo. El caso de Rusia me parece
un caso extremo; o no hay efectos de

largo plazo, o bien esos efectos pueden

desaparecer con una rapidez extraordi-

naria. La ideologia consumista se insta-
16 en los paises del Este en unos pocos
meses. En muchos casos estaba, sin duda,
ya secretamente instalada como ideolo-
gia anti-régimen. En todo caso, la situa-
cidn en esos paises después del fin de la

Unién Soviética nos plantea interrogan-

tes sobre el poder supuestamente ilimi-

tado de los medios.

i

COMURNICACION
EDUCATIVA

Libre-Echange. Bourdieu, P.
Linares/ Ortiz Chaparro
Reponses. Bourdieu, P.

Autopistas Inteligentes
LinaresY Ortiz Chaparro

La historia en directo
Dayan, D. Katz, E.

La sociedad del espectaculo
Debord, G.

Apuntes d/1 Sociedad Interactiva
Velazquez-Gatzeli, C. Comp.

Presentando este aviso tiene
20% de descuento

Consultanos lo que necesites a: Tucuman 1999 - 1050 Capital Federal

Por Tel/fax a: 375-0376/0664 - E-mail: lacrujia@wamani.org.ar
De lunes a viernes de 10 a 20 horas

Archivo Historico de Revistas Argentinas | www.ahira.com.ar




2o A2OS3

* ESTUDIOS DE COMUNICACION

: Jorge Halperin
LA ENTREVISTA PERIODISTICA

Jorge B. Rivera
EL PERIODISMO CULTURAL
Damian Loreti
EL DERECHO A LA INFORMACION

Ricardo M. Haye
HACIA UNA NUEVA RADIO

* PAPELES DE COMUNICACION

A. G. Meseguer
3ES SEXISTA LA LENGUA ESPANOLAZ
M. A. Ortiz y J. March .
3 ; amal
TECNICAS DE COMUNICACION ‘Er?: RADIO
. J. M. Pérez Tornero
EL DESAFIO EDUCATIVO DE LA TELEVISION

P. Rodriguez
PERIODISMO DE INVESTIGACION: TECNICAS Y ESTRATEGIA

L. Arfuch
LA ENTREVISTA, UNA INVENCION DIALOGICA
. M. Lopez
COMO SE FABRICAN LAS NOTICIAS
J. M2, Perceval

NACIONALISMOS, XENO
i FOBIA Y RACI
EN LA COMUNICACION o

Ciencias de la comunicacion
en la UBA:

entre la formacion

y la crisis del mercado

“E] objetivo fundamental de esta nueva carrera consiste en brindar un escenario de and-
lisis y estudio, de experimentacion y formacion para aquellos que quieren participar en el noble
ejercicio de ayudar a mejorar la calidad de la informacién, y el nivel de la comunicacion huma-
na, institucional y masiva, sin las cuales ningtin valor humano y ninguna sociedad auténticamente
democratica podré ser viable. Sin informacion no hay sociedad posible” (15/4/ 1986). De esta
manera el Consejo Superior de la UBA explicitaba los objetivos de la fundacién de la carrera de
Ciencias de Comunicacién. Luego de la dictadura militar y en medio de un proceso de recons-
truccién democritica de las instituciones universitarias se concretaba, después de mas de diez
aiios, el disefio de una carrera que por los avatares politicos y las presiones corporativas de los
grandes medios no habia llegado a la principal universidad del pais.

En el enunciado transcripto queda claramente €xpuesto que la creacion de la carrera lle-
va el sello de la etapa politica en la cual se inscribe. Una creencia indudable en las posibilidades
de modificar a través de la formacion de “cuadros” el desnivel informativo que condiciona a to-
da sociedad que se precia de ser democratica. La oposicion democracia/dictadura todavia resul-
t lo suficientemente ostensible en el campo de la informacién (y de su manipulacion politica) co-
mo para que se hicieran evidentes, en aquel momento, lo que actualmente se percibe como
condicionamientos del “libre y equilibrado flujo de la informacion”. En todo caso mis libre que
equilibrado.

De todas formas y a los fines de esta introduccion, resulta interesante observar que desde
su nacimiento se fundamenta la necesidad de reconocer a la comunicacién como un fendémeno
no limitado a los medios masivos, cuyo desarrollo exponencial es el marco en el cual la carrera
ha desarrollado su existencia. La mencion de la comunicacion institucional y humana en general
(creemos leer interpersonal y grupal) resulté una buena intencion inicial nunca confirmada por
la carrera y su disefio curricular.

FEste reconocimiento universitario, que coronaba el trabajo de la comunicologia argentina
de mis de veinte anos, no dejaba de tener el estatuto universitario tardio que poseen los estu-
dios de comunicacion dentro de las ciencias sociales incluso en los paises desarrollados.
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Por otra parte, no resulta casual que frente a las restricciones presupuestarias se produzca
una potenciacion de los componentes burocraticos de la estructura universitaria, tanto en el te-
rreno académico como en el espacio gremial estudiantil. La crisis politica que el sector impulsor
del proyecto de la carrera sufri6 entre fines del periodo radical y el comienzo de la etapa mene-
mista, acentud atin mas un panorama de desmovilizacién y repliegue de la participacion, privi-
legiando de este modo la eficacia del aparato (agrupaciones, sujetos) al dinamismo del sistema

(Carrera).
Si tal vez en la etapa de expansion de la carrera se observo una sobrepartidizacion del

debate académico y gremial universitario, un aspecto de este funcionamiento quedd como re-
siduo en el momento en que la dindmica de esos debates se diluye y condiciona, en oportuni-
dades, auspicios, investigaciones, lineas de accion.

Se podria decir que, en cierta manera, la ilusion del libre y equilibrado flujo de la infor-
macién, la construccion de comunicadores y comunic6logos criticos y una resultante sociedad
democritica se daba de bruces con la privatizacion salvaje de los medios y su concentracion en
funcién de la 16gica del capital monopolista, todo en medio de la crisis politica de la socialdemo-

cracia como alternativa “progresista”.

A lo descripto se pueden sumar algunas caracteristicas que estaban presente desde el co-
mienzo de la Carrera y que actuaron como tensiones (casi siempre bloqueantes); la frase repe-
tida por los alumnos, “nos ensenan a hacer la critica de los medios pero no a trabajar en ellos”,
1o sélo encierra una determinada concepcién de los medios (masivos y globales, no locales y
especificos), sino que marca también un clima que se hace cargo de una supuesta sobreteorizacion
que culminaria mds en la formacion de criticos culturales que en pricticos profesionales o in-
vestigadores de la comunicacion.

La carencia de conocimientos acerca de las nuevas tecnologias podria ser una respuesta
a partir de la formacion general de los formadores docentes, pero también es el contexto de un
ajuste presupuestario que no se puede hacer cargo de la actualizacion tanto del hard como del
software de los nuevos escenarios comunicacionales y culturales.

Para muchos de los protagonistas, la nueva situacion politica (inédita) de continuidad ins-
titucional democratico-formal por mas de doce afios los instala en el problema de definir los ob-
jetivos estratégicos de carreras impulsadas por aquellos que pensaron la politica como la cons-
truccién de contrahegemonias y ahora deben administrar consensos institucionales.

Aparece entonces un problema de identidad que, unido a la explosion de la matricula
que en si misma encierra la cuestion de la eleccion vocacioual llevada por los vientos de la épo-
ca y no por la atraccién de un campo académico consolidado, origina respuestas hibridas que
no se plantean desarrollar opciones frente al mercado sino que en cambio estin pensando, en

lineas generales, como resolver la salida académica de los alumnos (asi se explica el diferente
peso especifico de lo alternativo frente, en cambio, a la cantidad de proyectos de disefio curricular:

otras orientaciones, tecnicaturas, profesorados en comunicacion).
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Gltimos afios y a sus proyectos de reconversion académica, a los
do como Acuerdo de Gobierno para la Reforma de la
UBA que diversos sectores de la Universidad “consensuaron” en abril de 1995 en la ciudad de

Colén. Por detris de su retorica modernizadora y sensible frente a la crisis social actual, puede
fio que la hegemonia politica universitaria tiene pensado para “responder” al avan-

presupuesto educativo en los
cuales no escapa el documento conoci

leerse el dise
ce del gobierno nacional y al modelo dominante.
En lineas generales el documento se hace cargo de un proceso de globalizacién econémi-

pectiva que naturaliza y acepta como datos la dominacién politica e
dos en ese proceso. En este sentido, en los criterios basicos
“no se puede planificar para un mercado de pleno
desocupacion en diversos sectores. Aun cuando en

ca y politica desde una pers
ideologica de los sectores privilegia
de su propuesta se define explicitamente que

empleo”, a partir del caricter estructural de la
los criterios de la reforma curricular se generaliza respecto de que “hay que preparar a los jove-

nes para la empleabilidad, pero ante la posibilidad del desempleo deben estar capacitados para ge-
nerar nuevas posibilidades de trabajo”, parece descartarse la iniciativa cientifico-intelectual y

o-cultural que toda universidad publica y sobre todo la argentina debe tener para el esti-
haga cargo de la crisis no sélo en la “adecuacién”

delo sino también en la resistencia y oposicion a

politic
mulo de una produccion e investigacion que se
a las innovaciones que introduce el nuevo mo

la injusticia y la desigualdad social que acarrea.
A pesar de que el documento insintia su ambicién de seguir “reclamande” por un mayor

su espiritu desarrolla la expectativa de ingresos de fondos “provenientes de

que jugarian un papel mucho mds que complementario del pre-

dad de la tarea universitaria. Esta apertura al financiamiento

externo corre el riesgo de convertirse en una nueva fuente de condicionamiento de la produc-

cién critica o, en términos mis generales, de la adaptacion curricular a los intereses de la

demanda externa (término que por lo general no se precisa) dominante: “Ofrecer planes de
estudio y titulos standard y la posibilidad del cursado de otros, disenados ad hoc, en respuesta
stituciones piiblicas o privadas y de acuerdo con me-
canismos especiales de aprobacion y seguimiento de las curriculas”. Lo que se cumple también
con las propuestas de investigacion, con el riesgo de su subordinacion: “Identificar y definir
lineas estratégicas a partir de las cuales la UBA pueda plantearse demanda de investigaciones en
funcion de requerimientos externos y oportunidades novedosas”.

Es decir, el documento se plantea explicitamente la vinculacion de la investigacion y en
particular la extension (que rejerarquiza y saludablemente plantea incorporarla al curriculo bajo
la forma de “servicio social a la comunidad”) a las “demandas sociales”. Sin embargo, la ambi-

eneral, los limites de la estrategia de oposicién y la asuncion

giiedad del término, el contexto g
en los Gltimos afos de la vigencia del actual modelo econdmico social como dato de la realidad
—aunque se lo critica—, presentan un panorama por demis oscuro para el desarrollo en la Uni-

versidad que organice su produccion en todas las dreas en forma critica, con autonomia del mer-
cado y vinculada a las necesidades de los que quedan fuera o en un lugar subordinado en el

modelo dominante.
En este marco, quedarfa por proponer que la Carrera de Comunicacion retfome su vincu-

as y sociales, se plantee un disefio de intervencion po-

presupuesto genuino,
la cooperacion y del sector privado”
supuesto publico, para la continui

a los requerimientos de individuos o de in

lacién con las organizaciones intermedi

Archivo Historico de Revistas Argentinas | www.ahira.com.ar
r :

lo-

las
Di-
de



j‘

30
litico-cultural ivilegi i
ural que privilegie el desarrollo del alternativis

la organizacio mo ¢ i6
ganizacion de un posgrado que no responda solam 0mo opcion real y que “milite” en

ente a los requerimientos del mercado y

v

S b O €ga Causa. ar €ne ell)l) VO cenlr l(]e
LO [lm[ellaIEG que 4 continuaci n entr ‘
a

Archivo Historico de R

5
i
'
!

Causas y Azares solicito la opinién

de los cuatro directores que condujeron

en diversos momentos la Carrera

de Ciencias de la Comunicacion de la UBA,
desde su creacién hasta la actualidad.

A continuacion

se publican las tres respuestas recibidas

a partir de las siguientes preguntas.

1. ¢Qué relaciones encuentra entre 1a historia del campo de la
comunicacion y la cultura y el surgimiento y desarrollo de
la Carrera de Comunicacion de la UBA?

2. ;Como evalaa el nivel de formacion de la Carrera?

Alicia Entel
Fue directora interina de la Carrera de Ciencias de la Comunicacion de la UBA entre

1988 y 1989. Desde 1990 hasta la actualidad es directora electa.

s desarrollaban politicas culturales y comunicacionales durante
aborigenes de Latinoamérica, si pensamos que €n la constitu-
del 80 tenia muy presente el valor de la pren-

n 1901 un grupo de periodistas en la ciudad
dismo, llegaremos a la conclusién de que la

na creacion tardia,

1. Si pensamos que ya los jesuita
la colonizacion a vastos sectores
cion del Estado Moderno en Argentina la generacion
sa, por decir un ejemplo, y si recordamos que ya €
de La Plata quiso fundar una Universidad de Perio
carrera de Comunicacion, nacida en el 2mbito de la UBA en 1985, resulta u
una especie de sueno trasnochado cuando ya habian pasado en todo el planeta no solo fendme-

nos medidticos importantes sino reflexiones y debates constitutivos del campo.
Pero me parece reduccionista encarar ¢l tema solo de esta manera. En Argentina —en
configuraron principalmente en la vida universitaria y en el

contraste con otros saberes que se
sistema educativo en general— se penso, debati6 y se aportaron ideas en relacién con los fe-
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némenos medidticos y con la Comunicacién Social tanto fuera como dentro de la Academia. Se
construyé un campo —y no una ciencia en sentido positivista— ricamente}i‘desprolijo. A partir
de distintas proveniencias: el periodismo, la sociologfa, las letras, la ﬁlosofia."lel cine, etcétera, Y
en muchos casos se trataba de estudiar ¥ producir opinién sobre aquellos fenémenos de masas
que la Academia no jerarquizaba. Con esto quiero decir, en definitiva, que los estudios de Co-
municacion en la zona urbana de Buenos Aires al menos no crecieron —como sucedié en al-
8unos sitios de América Latina— al calor de planeamientos al estilo de la Alianza para el Progre-
50 ni fueron inicialmente centrajes dentro de la investigacién universitaria en Ciencias Sociales
y Humanidades. Se desplegaron mas bien en el cruce con la politica entendida como compro-
miso para la transformacién social, en la necesidad por parte de intelectuales de comprender
modos de entretenimiento y gustos populares, en la denuncia de las modalidades con que el
sistema capitalista centralizaba y expandia la informacién entendida como mercancia. Tales
topicos entraban y eran expulsados de las aulas universitarias ciclotimicamente segun los avatares
y discontinuidades de la vida politica argentina cuyo punto nodal de cierre de todo debate de
ideas fueron las dictaduras militares aunque no el inico. De haberse creado antes la carrera de Co-
municacién de la UBA no hubiera escapado a estos conflictos. En este sentido, y me parece
importante reiterarlo, los saberes sobre teorfas Y practicas comunicacionales tienen obviamente
una cronologia mucho mas extensa y “densa” que la concentrada en la década que lleva de vida-
la carrera de Comunicacién de la UBA. Por no mencionar la historia de las Escuelas y carreras de
Periodismo, Ciencias de la Informacién ¥ Comunicacién Social extendidas por todo el pais a
partir de la década del '30'y la presencia también de estos saberes en carreras universitarias tra-
dicionales.

Lo que si creo importante destacar es que a lo largo de estos afios la carrera de Comunica-
cién de la UBA ha concentrado “en vivo y en directo” reflexiones, experiencias y biografias inte-
lectuales como ninguna otra carrera de América Latina. Este viene a ser su capital cultural no
siempre apreciado ni reconocido en las lides y la cotidianeidad universitarias.

2. La palabra seria desparejo. Pero veamos la cuestion desde la ‘emision” —porque me cansa ya
escuchar eso de que los estudiantes no saben, no entienden, y/o tienen excesivas faltas de or-
tografia—. Existen imaginarios plurales en torno a lo que debe contener o no el disefio de una
carrera de Comunicacion. Sin apelar a la idea de “materias” sino de saberes, me atrevo a sefalar
que casi todo se resume en los siguientes items:

* formacién bisica general y especifica;

* conocimiento de los lenguajes;

* formacién en los aspectos politicos y €ticos del campo;

* énfasis formativo y de capacitacién segun se opte por la informaciin, la persuasion, la
interaccion.

Creo que estos cuatro items podrian sintetizar hoy los farragosos disefios curriculares de
muchas carreras de Comunicacion.
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Por supuesto que existen diversos criterios acerca de lo que si gnifica la formacién basica.
Varios creemos que saberes provenientes de la filosofia, la antropologia, la historia, la estética y
las teorias de la Comunicacién constituyen un nicleo fundamental.

Con respecto al conocimiento de los lenguajes el espectro —a nuestro entender— deberia
ir desde la reflexién semictica hasta la capacitacién para elaborar productos en lenguajes medidticos
con criterio que puede ser industrial, artesanal o artistico. Esto obviamente para nada elude la
reflexion acerca de Ia cuestion tecnoldgica (reflexion que nos vuelve a poner, por su dimension,
en la perspectiva filosofica).

Cuando hablamos de los aspectos politicos y éticos del campo no nos referimos a meras
abstracciones sino tanto al conocimiento histérico de politicas comunicacionales y culturales asi
como a las normativas reguladoras y a la responsabilidad social que conllevan las pricticas me-
didticas especialmente en tiempos de gran borradura entre lo publico y lo privado.

Ahora bien, por su propia historia, el campo no puede negar los énfasis u orientaciones,
asi como los perfiles profesionales y vocacionales. Y creo que las palabras informacion, persua-
sion, interaccion pueden sintetizarlos, lo cual no debe ser sélo entendido como tres orientacio-
nes de una carrera porque a su vez pueden cruzarse con los énfasis en la investigacion, la
produccién, etcétera.

Lo ideal es que el estudiante egrese con una formacion equilibrada en todos los niveles
mencionados. Pero sabemos que no es asi. Podriamos dar muchas argumentaciones acerca de
las dificultades para producir conocimiento en aulas superpobladas, con poca tecnologia adecua-
da, etcétera, etcétera. Y lamentarnos de la situacién tremenda a que estd siendo sometida la Uni-
versidad Piblica. Creo que sin dejar de hacer esto debemos pensar otras cuestiones:

1. Como ocurre en muchas carreras universitarias hay materias donde “zafar” es mis ficil,
por escasa bibliografia, por poca exigencia de produccién, por desniveles entre la for-
macion del titular y de los ayudantes. ..

2. También me parece que hay dos situaciones mis, igualmente erradas: creer que se
aprende a hacer haciendo, como a nadar nadando sin transmitir previamente saberes y
técnicas bésicas sobre el drea en cuestion. O, desde el lado de la “teoria”, por no tor-
narnos cientificistas validamos con exceso el ensayismo. De ahi que, a veces el estu-
diante crea que por haber leido algunos textos tedricos ya estd en condiciones de pro-
ducir su propia y profunda reflexién. Y sucede algo notable: se produce un cierto dis-
curso que remeda con rasgos del mundo del espectaculo lo que en una €poca denomina-
bamos “filosofia de café”. (Dicho simplemente: “la culpa no es del chancho sino de
quien le da de comer”.)

Ahora bien, al mismo tiempo que hago estos dos sefialamientos —podria haber otros—,
reivindico muchisimo la creatividad presente tanto en los deseos del “hacer” cuanto en los del
“ensayar”. En verdad, tengo miedo que criterios ordenancistas que suelen recorrer cada tanto la
vida universitaria —y que resultan harto contagiosos, tanto que se pegan a las palabras de in-
telectuales que se dicen contestatarios— con el pretexto de mejorar la calidad y elevar el nivel,
barran con esas posibilidades creativas presentes en la carrera.

. : :
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Anibal Ford

Director electo de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién de la UBA entre 1989 y
1990. '

1. Como todavia persiste la confusién entre comunicacién y medios, el término “comunicacitn
y cultura” puede tener diferentes significados. La misma polisemia social y politica del término
cultura contribuye a ello. Lo cierto es que desde el punto de vista antropol6gico y semiolégico
los términos comunicacién y cultura son inseparables. Y no se restringen a una zona del trifico
simb6lico sino a todo tipo de discursos sociales. De ahi que el “campo” mis visible hoy sea el
de los “estudios culturales”. Pero aqui me remito a lo que escribi en el nimero anterior de
Causas y Azares. Los estudios que realizamos en América Latina no se corresponden exacta-
mente con esta “marca” como lo propone la flamante CULTNET (Interamerican Cultural Studies
Network) al hacer la historia de los estudios culturales en América Latina y ubicar trabajos o
corrientes bajo este rétulo aunque éstas nunca se hayan autodenominado asi. Aqui hay mucho
que discutir y que recuperar porque la reflexién sobre cultura y sociedad —de eso se trata— tie-
ne larga data en América Latina. Y siempre incorpord, en su misma practica, muchas veces ensa-
yistica y politica, una dimensién comunicacional aunque ésta fuera pensada desde los parametros
de la viéja retorica. (Sarmiento no es ingenuo con respecto a sus estrategias comunicacio-
nales.)

Pero “adivinando” la trampa de la pregunta voy a suponer que tenemos todo claro. Creo
que estamos ante un campo que surgié a partir de dos vueltas de tuerca. Una se debi6 al
desarrollo de las diversas corrientes de la filosofia del lenguaje (y de su influencia en corrientes
de critica literaria como el “new criticism™), del formalismo ruso, del estructuralismo y la semio-
logia, de la pragmitica comunicacional, etcétera. Estas corrientes desarticularon la vision inge-
nua y naturalista del lenguaje (o de los lenguajes). Otra vuelta de tuerca se dio cuando estas
visiones o teorias se extendieron a todos los discursos sociales, a todo el trifico simbélico. Es
decir, a las culturas de las clases populares, a los medios, a la vida cotidiana. Aqui es donde esta
extension se conect6 con las corrientes de sociologia de la cultura o de la literatura, con los
estudios de medios, revirtiendo la “communication research”, con los del tiempo libre o del
ocio, y también con la historia social en sus diversas vertientes o con las exploraciones politicas
como las que realizé Gramsci, o con la filosofia critica de Frankfurt. (Este conjunto interdisciplinario
no es propiedad de los “cultural studies” aunque éstos los formalizaron en algunos aspectos.)

Ahora bien, esto tiene sus fechas. Los anos sesenta. Por mis que muchas problemiticas o
teorias que en ese momento entran en escena sean anteriores (piénsese en Saussure y Peirce,
por ejemplo), la relacién cruzada entre estas corrientes, su discusion, data de esos afios. Quiero
decir-con-esto-que-lo-que_podemos-denominar comunicacién y_cultura, estudios culturales o
como.se quiera llamar, se constituye en esos aios y no como disciplina académica sino como
discusién.en el campo intelectual que en nuestro ¢aso no se constituye exactamente como lo
definiera, por ejemplo, Bourdieu. Sobre todo porque muchas de estas discusiones se daban en
una relacion con la prictica politica y productiva muy diferentes. De ahi también el gran peso
que tiene en ese momento de la discusion del campo, el estudio y la interpretacién de la historia
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social del pais y de América Latina. O la historia del movimiento obrero, o las corrientes afiliadas
a Althusser o a Gramsci, o a las teorias de la dependencia. - St paie
De aqui que, seglin mi entender, la relacion entre el andlisis, la discusion, la prictica en
estos temas, y la creacién y desarrollo de la carrera la vea como muy débil o no resuelta. Creo

ituyé en los sesenta, polémicamente y casi afuera del dmbito acadé-
que e‘“’“f/cifﬂﬂd;q“‘iie constituyo en los P

institucionali implic: era no deba
mico,(no puedg o qg_@er institucionalizado. Pero esto no implica que la carr

// tener relaciones con &l Primero, porque en otras partes se estd institucionalizando bajo diversos

nombres y en diversos conjuntos interdisciplinarios. Segundo, porque es hnpt?siblcl avanzar en
los estudios en comunicacién y cultura sin trabajar sobre todo el trifico sm1b6hco,. directo 0 me-
diatizado, y a su vez sin poner en contacto este trifico con los datos pesados sociales, polm‘c?
y econémicos que explican la crisis contempordnea. Se du'a- que muchas de las cosas que sefialé
se ensefan en la facultad. Pero la pregunta es ;c6mo se articulan ellas y sus descendientes ante
los nuevos desafios socioculturales, tecnolégicos, politicos? Aqui veo u:za gran brecha entre el
desarrollo de la carrera y la historia del campo “comunicacién y cultura”.

2. No es un problema de nivel. El nivel puede ser bueno, mfil? o regular, como en f:ualqmer fa-
cultad. El problema es la pertenencia y apoyatura epistemolégica de lo que se ensefia. Soy corl.;;-
ciente de que estamos en un campo en formacion. Y que esto puede producir una imagen de
caos o de desorganizacion, de bricolage. Pero también creo que en gsta etapa, Mm@ﬁ@-
cias de la comunicacion y de la cultura Mudeﬂmdg_sus.esrmmgms;mh;enmsmg:mdes
corrientes, sus discusiones especificas, sus genealogias, sus posibilidades de incrementar el.co- )
nocimiento, sus vias de aporte al anilisis y la critica de la sociedad local o gqubgl_cgla que-vivi-
mos. Esto implica un nivel de objetivacién y hace que Yﬂp_pﬂdﬂ[&%ﬁi@ﬂlﬂ\lﬁl&@?{@@j‘:ﬂ
un conjunto disperso de materias donde, en general, cada profesor constituye su propio mundo
‘como si el afuera no nos golpeara todos los dias por igual y con los mismos macrorrelatos de la
isi Order.

it YE?leLg:v:enﬁdo diria que la carrera, como conjunto, estd desacFualizada, pero {10 en el
sentido de estar a la moda, sino con respecto a los problemas de la realidad contemporinea. En

gran medida es como si navegara una realidad inexistente.
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Eduardo A. Vizer
Director de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién de la UBA durante 1986,

1. Una disciplina cientifica no es otra cosa que la institucionalizacién —entendida como legi-
timacion— de un Saber y una practica acotados. Un recorte de “lo real” (arbitrario y fraccionario)
que en las ciencias sociales se fundamenta en un conjunto de convenciones raramente compar-
tidas por los actores centrales de un campo intelectual. Preguntarnos por las relaciones entre la
historia del campo comunicacional cultural y la aparicién de una carrera en el marco insti-
tucionalizado de la Universidad, implica un ejercicio de reflexién (en buena medida autorreflexion)
sobre el origen y la fundamentacién de esas convenciones, sin las cuales no hubiera podido ser
creada y reconocida. Primero en los centros —intelectuales— del mundo, y después en las peri-
ferias, donde las convenciones se originan menos en la legitimacion de un modo “cientifico” de
observar la realidad y construir un discurso plausible, y mis en la aceptacién convencional de
“estar al dia”, de mantenerse en el tren de la modernidad, y de responder —obviamente— a las
demandas crecientes de los nuevos mercados.

Pero hay ademds una dimension de legitima conciencia de politica intelectual: el Saber es
poder. Poder como conocimiento de la propia cultura, de sus procesos comunicantes, como
afirmacién y construccién cotidiana de la identidad. Y luego, la conciencia de la inevitabilidad
de la globalizacién y la mediatizacion, implicando la necesidad perentoria de formar “especialis-
tas” con experiencia prictica. En otras palabras, el desarrollo de operadores de la comunicacién
y la cultura —en su sentido mis amplio—.

Como director del equipo responsable de diseiar el Plan de Estudios original de la Carre-
ra (en el ano 1984), considero que estos temas no sélo preocuparon, sino que ademds nos ocu-
paron en tiempo y en discusiones sobre la fundamentacion epistemolégica interdisciplina o
transdisciplina?); sobre la comunicacién como préctica; como rol profesional(izado); como deman-
da de “técnicos” especializados por parte de un mercado en creciente diversificacién, o —porel
contrario— mas bien como “intelectuales” multifacéticos, productos de una cruza critica entre
disciplinas cientificas y humanisticas, pricticas artisticas, politica e ideologia.

Cruza hibrida de “géneros borrosos” (“Blurred Genres”) como certeramente denominara
Geertz ya en su ensayo de 1980 al entrecruzamiento y transformacion de las ciencias humanas
y sociales y la consecuente proliferacion de teorias, perspectivas y abordajes de la comunica-
cién.

Pero hay, ademis de esta genealogia —o sociologia— de las ideas, una historia “social”
de la comunicaci6n en la Argentina. Muy sucintamente, podemos mencionar diferentes fuentes
—algunas mds tedricas y sociohumanisticas, y otras asociadas a pricticas profesionales—. En un
amplio abanico de disciplinas, que se conjugan —no muy armoniosamente en el mosaico de las
cdtedras universitarias— podemos distinguir orientaciones provenientes de las Letras (andlisis y
critica literaria, lingliistica y semiologia). También en la fulgurante década de los sesenta (abor-
tada prematuramente con el golpe militar del 66, del cual nunca se recuperaron la Universidad
y la ciencia argentinas), surgen las inquietas manifestaciones estético-tedricas del Instituto Di
Tella; una escuela sumamente productiva que articula la comunicacién “humana” con la psico-
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logia, el psicoanilisis y la sistémica; y los primeros trabajos de rearticulacion tedrica de Verén,
entre la sociologia, el marxismo y la semiologia.

Otra fuente histérica de alimentacién de las carreras de comunicacion proviene de las
prcticas profesionalizadas. En primera instancia las Escuelas de Periodismo (la Escuela de Pe-
riodismo de la Universidad de La Plata, fundada en 1934, es la primera en América Latina), y
nuevamente en los sesenta y setenta, las escuelas de publicidad y de relaciones publicas (Uni-
versidad del Salvador, Lomas de Zamora y otras).

2. Una evaluaci6n implica un diagnéstico, andlisis, objetividad y definiciones sobre el rol de la
Universidad, de la formacion profesional, de la investigacion cientifica, etcétera, La falta de éstos es
la primera falencia, ya mencionada en un trabajo que se me publicara en Chasquide 1988 (N 28),
solicitado como estado de situacion de las Carreras en el pais, al que me remito —lamentable-
mente— por su vigencia.

Puedo si hacer comparaciones, a través de casi diez afios como Jurado, de docencia e in-
vestigacion en Universidades y programas de cooperacion con carreras del Canadi y los Estados
Unidos, y un estudio a realizar a través de Fullbright.

Brevemente podemos sefialar:

* En el plan de estudios de la Carrera, y en los programas, se manifiesta por un lado una
convivencia —no muy arménica— del origen multidisciplinario de la “disciplina” de Ia
Comunicacion (obviamente las comillas remarcan su status incierto). Por el otro, un
sesgamiento epistemoldgico e ideolégico cuando menos reduccionista y “a la moda”
(por ejemplo, el mantenimiento de campos tebricos —y feudos— acotados) y el recha-
20 —aunque no reconocido— a perspectivas tedricas y metodolégicas fundadamente
interdisciplinarias; reflexion epistemolégica en relacion a las ciencias —sociales y hu-
manisticas en especial— y las implicancias de la “crisis de los paradigmas”; ademis de
una dificultad —o un rechazo— a la inevitable necesidad de apertura critica e integra-
cion cooperativa con otras carreras. Pondré un ejemplo: en el Canada, para concretar
un doctorado en comunicacién, cuatro universidades trabajaron conjuntamente casi
cinco afos, y en otros cinco se han doctorado —hasta hoy— solamente dos. Esto no es
lentitud o ineficiencia, sino excelencia.

Otra simple observaci6n que podemos hacer es el desaprovechamiento de Ia experien-
cia internacional de extranjeros y de argentinos que han realizado meritorias carreras
en organismos internacionales, en universidades y centros de investigacién. Conozco
casos que han vuelto al pais con impresionantes experiencias, y no han podido ser
acogidos ni invitados a exponer, a pesar de sus ofrecimientos ad honorem y su volun-
tad de cooperacion desde nuestro pais o el exterior. Otro ejemplo tipicamente argenti-
no de derroche humano, mentalidad de feudo en el cual todos pierden. A menos que
los tinicos talentosos sean los que ya estin “consagrados”.
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Orientaciones terminales:
Notas para una discusion

Produccién: SILVIA MENDEZ, MARCELO VARGAS,
CORA GAMARNIK, ALICIA MENDEZ
<\ y EVANGELINA MARGIOLAKIS

El disefio de una carrera universitaria implica, necesariamente, pronunciarse sobre una deter-
minada manera de disciplinar un campo del saber y un modo de intervencién sobre la realidad
que aborda. En este sentido, la organizacion de la Carrera de Ciencias de la Comunicacion de la
UBA en Orientaciones terminales habla no sélo de la necesidad de acotar el vasto y heterogéneo
campo de los estudios comunicacionales, sino también, y fundamentalmente, de una forma,
entre otras posibles, de definir la identidad de ese campo.

De ahi que ciertas cuestiones referidas a las orientaciones no puedan desvincularse de
aquellas que involucran a la carrera en su conjunto: la tensién entre la formacién teérica y la ad-
quisicién de saberes pricticos, la naturaleza del conocimiento a producir por el estudiante uni-
versitario, la vinculacion de esa produccion con el contexto histérico y politico-cultural, la rela-
cién Universidad/mercado/sociedad, entre otras.

El hecho de que las orientaciones funcionen como punto de pasaje entre el dmbito de
formaci6n universitaria y el mercado laboral, las convierte en un espacio privilegiado para la re-
flexion sobre el conjunto de la formacién adquirida. El andlisis que nos convoca pretende tan
solo convertirse en punto de partida para un futuro debate sobre la carrera, que esperamos
proximo.

LA TEORIA, LA PRACTICA, EL MERCADO

Puede decirse que son dos los criterios que, al dar vida a las orientaciones terminales, !
han definido el recorte del campo comunicacional en la carrera de la UBA: mientras que Periodis-
mo y Opinién Piblica y Publicidad estin comprometidas con una formacién en pricticas profe-
sionales especificas —muy anteriores ademds a la conformacion de la comunicacién como dis-

ciplina académica—, las restantes orientaciones —Po-
liticas y Planificacién de la Comunicacidn, Comunica-

1 Hacemos referencia aqui a las cinco orientacio-
nes terminales que formaron parte de la carrera des-
de sus comienzos. A partir de 1994, la orientacin en
Comunicacion Comunitaria se fusion6 con Politicas y
Planificacion.

cién y Procesos Educativos y Comunicaciéon Comuni-
taria— sugieren, mas que una acabada especializacion,

Archivo Historico de Revistas

una apertura a ciertas dreas temdticas: las relaciones-

o

RO D ey e e R e e S i

Cuaderno / Orientaciones terminales: notas para una discusion 39

“La orientacion en periodis-
Mo se propone generar conoci-
miento profesional brindando a
cada estudiante las herramientas
que permitan potenciar al maxi-
mo los distintos componentes
que hacen a su eleccién vocacio-
nal, que van desde lo creativo
hasta la pura aplicacién técnica.
Existe, por parte de los estudian-
tes, una gran demanda de cono-
cimiento practico y se ha expre-
sado la opinién de que hay en la
carrera una excesiva carga de co-
nocimientos tedricos. Creo que
la solucién a esta cuestion esta
en generar un punto de sintesis
o equilibrio entre la necesidad in-
soslayable de reflexion teérica y
la practica.”

Carlos Campolongo, Periodismo

comunicacién/educacion, las relaciones comuni-
cacion/participacion en dmbitos comunitarios, y los
procesos de planificacién desde niveles de inter-
vencion macro (politicas nacionales, planificacion
estatal) hasta experiencias institucionales, barriales,
y aln en dmbitos privados. En cierto modo, cada
una de las orientaciones procura delinear, sin ex-
cluir su complementariedad y cruces con las otras,
una zona propia de trabajo sobre lo comunicacio-
nal.

En cada caso, el egresado serd, por cierto, un
“comunicador social”. Pero es dificil ignorar que,
como se ha manifestado en buena parte de las carre-
ras de Comunicacién de América Latina, la clara
diferenciacion entre los dos criterios expresa una
cierta tension entre la vasta problemitica teérica
del campo y la no menos vasta problemitica de
los saberes técnicos necesarios para el desempeno
profesional en los medios (constantemente modi-
ficados por el vertiginoso desarrollo tecnolégico y
la renovacién de las pautas o modelos organizacio-
nales).

Es en Periodismo y Opini6n Piblica y Publicidad, muy especialmente, donde la sintesis

entre los conocimientos tecricos adquiridos en el tronco comtn de la carrera y las practicas es-
pecificas para el desemperio laboral encuentra mayor dificultad de realizarse. El objetivo central
de estas orientaciones puede resumirse en la intencion de imprimir a las capacidades pricticas
una actitud critico-reflexiva que posibilite, en el mejor de los casos y dentro de los limites que
impone el mercado de trabajo, mejorar y transformar la propia profesion. Actitud critica como
resultado de instancias de anilisis e investigacion sobre el fenémeno de la comunicacion en las
sociedades contemporaneas, que permita al graduado comprender e interpretar la complejidad
economica, politica y cultural de las problematicas propias de la comunicacién periodistica y la
comunicacion publicitaria (por ejemplo la construccién y circulacion de la informacién en el
marco de la mds espectacular concentracién multimedia, el fenémeno del consumo en un
mundo signado por la desocupacion y la pobreza, el peso de la “opini6n publica” en los proce-
sos de toma de decisiones politicas, etcétera).

Los testimonios que acompanan esta nota, aportados por los docentes de la orientacio-
nes, * coinciden en senalar que s6lo una formacién
universitaria puede dar los elementos necesarios para

la construccién de una mirada no reduccionista de los
fenémenos mencionados:
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2 Las entrevistas se realizaron con aquellos do-
centes que en algin momento fueron responsables,
formal o informalmente, de la coordinacion de las
respectivas orientaciones, con la intencion de propi-
ciar una reflexion que pudiera abarcar la situacion de
la orientacion en su totalidad.



40 o Causas y azares

“E| objetivo de la orientacion es ante todo no dejar el monopolio de la palabra sobre la problemiti-
ca publicitaria a las universidades privadas. En la medida en que estas tltimas se conviertan en los
Ginicos lugares donde sea posible estudiar publicidad, la universidad piiblica renuncia a dar su pala-
bra sobre el tema. Por otra parte, es en la universidad del Estado, y mds precisamente en la carrera
de Ciencias de la Comunicacion, donde el complejo fendémeno del consumo y la opinion piiblica
pueden ser adecuadamente comprendidos. La universidad publica tiene la obligacion ética de dar
su palabra sobre el tema y de formar gente capaz de hacer publicidad al mismo tiempo que la criti-
ca y la modifica.” * .

Daniel Panaro, Opinién Piblica y Publicidad

La insercion de-las orientaciones vinculadas con “oficios” en el dmbito de los estudios
universitarios en Ciencias Sociales no deja de ser problemdtica. Si bien el periodismo parece ha-
ber conquistado, por fin, un espacio propio en la academia, los mismos profesionales del drea
dudan en asignarle un estatuto cientifico y prefieren definirlo mas bien en términos de una practi-
ca sustentada en conocimientos de diversa indole. La reconversion tecnologica y organizativa de la
empresa periodistica ha determinado, ademis de una importante reduccion de personal, la im-
plementacion de nuevas condiciones de ingreso que puedan garantizar un desempeno laboral
competente. Son estas condiciones las que favorecen una progresiva valoracion de los saberes ad-
quiridos en el marco de las instituciones universitarias dedicadas a la ensenanza de la profesion.

“Hace quince o veinte anos, la frase ‘periodista se nace’ era moneda corriente en el imaginario
corporativo del periodismo; yo creo que esta sentencia estd cada vez mds debilitada. Las condicio-
nes de ingreso a una empresa periodistica se han modifi-
cado sustancialmente; hoy hay una mayor apertura y
“Es necesario reconstruir la una mayor demanda de un tipo de periodista formado

imagen programatica de la ca-
rrera. No olvidemos que esta no
es una carrera de oficios, es una
carrera de Ciencias de la Comu-
nicacién. Creo que hay un area
que constituye el valor agregado
de esta carrera en la universidad
publicay que la diferencia del res-
to. Este valor no esta dado por la
produccién de guiones, ni por lare-
daccién publicitaria, ni por las
técnicas de periodismo, sino por
la investigacion. Un ejercicio co-
mun que tendria que hacer todo
el cuerpo docente para poner la
carrera al servicio de la gente
que quiere hacer investigacion.”

Margarita Graziano,
Politicas y Planificacién

en el nivel universitario. Inclusive creo que en el merca-
do laboral esta tendencia ya se estd notando”.
Carlos Campolongo, Periodismo

La insercion de la problemitica publicitaria en
la carrera es particularmente dificultosa. Segtin sos-
tiene Panaro, se percibe aln cierto prejuicio que
tiende a definir la publicidad como una actividad
destinada a vender a la gente cosas que no necesi-
ta. Uno de los objetivos de los docentes es, justa-
mente, revertir esta creencia otorgindole al fe-
némeno su justa dimension.

Por otro lado, en relacion al perfil de la orien-
tacién, Panaro sostiene que “ésta tendria que de-
finirse en relacion a las demandas del mercado, la
carrera misma deberia estar mds orientada al mer-
cado: no crear profesionales para un mundo que nop
existe”. Cabria preguntarse, sin embargo, si la ne-

Cuaderno / Orientaciones terminales: notas para una discusion 41

cesidad de formar un estudiante capaz de desenvolverse con éxito en el mercado de trabajo
deberia conducir a aceptar sus lineamientos como los tinicos vilidos; sobre todo cuando en el
contexto politico del neoliberalismo menemista —en el cual el Proyecto de Ley de Educacion
Superior y el posible arancelamiento de los estudios de grado no son méds que unos pocos
ejemplos— el modelo del mercado domina sobre otros modelos a la hora de definir la orienta-
cién de la prictica universitaria.

La creciente demanda de conocimiento prictico que los estudiantes reiteradamente po-
nen de manifiesto, no hace mis que evidenciar la vigencia de algunos interrogantes: jpuede la
carrera dar respuesta a las necesidades de una formacion en “artes y oficios™, ;debe ésta atender
las demandas del mercado, asi como los reclamos y preferencias de los estudiantes?, ;es compati-
ble esta demanda con el que fuera por décadas el objetivo principal de la universidad piiblica:
la produccién de conocimiento cientifico, auténomo y critico?

LA TEORIA, LA PRACTICA, LA INVESTIGACION

Es dificil ignorar el impacto que, en los Gltimos diez afios, las transformaciones del mer-
cado capitalista en general y el mercado medidtico en particular, han tenido sobre la organiza-
cion de la carrera de Ciencias de la Comunicacién de la UBA: incorporacion de nuevas pricticas
y saberes, abandono de ciertas discusiones que anos atrds caracterizaron el debate académico,
renovada oferta de seminarios dedicados a las temdticas mds actuales y diversas, etcétera,

La fusién de la orientacion en Comunicacién Comunitaria con Politicas y Planificacién,
entre cuyas causas no debemos descontar el escaso niimero de alumnos inscriptos y la reorgani-
zacién que en los ultimos tiempos ha experimentado la segunda, puede ser leida en ese marco.

Esta orientacion procuraba —mis alld de los fenémenos de massmediatizacién contempo-
rineos, aunque sin descuidar sus impactos sobre ciertas problemiticas sociales— conducir una
reflexién sobre la relacion entre comunicacién y participacién en dmbitos micro: barrios, comu-
nidades, instituciones educativas, medios alternativos. El comunicador comunitario, explica Jai-
me Correa, ex-coordinador de la orientacion, debe ser capaz de organizar, por ejemplo, una
campana de prevencion de la salud en cualquier dmbito: en una obra social, un municipio, un
sindicato; debe saber dirigir la elaboracién de materiales especificos adecuados a las caracteris-
ticas socioculturales de la comunidad a la que estd destinada. El principal escollo para una for-
macion orientada a la comunicacion en dmbitos comunitarios, donde el trabajo de campo resul-
ta indispensable, parece encontrarse en la estructura organizacional de la carrera:

“En mi opini6n la carrera mejoraria mucho si hubiera mis trabajo de campo, mis prictica profesio-
nal y eso requiere que se organice de tal modo que permita y propicie esas pricticas: que procure
establecer contactos institucionales en forma de redes, destinados a crear enclaves en la comunidad
orientados al desarrollo.”

Jaime Correa, Comunicacién Comunitaria

La preocupacién por mantener un vinculo mis fluido y permanente con otras institucio-
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“El objetivo de la orientacion
es encontrar, para los estudian-
tes de Ciencias de la Comunica-
cién, la posibilidad de ‘hacer
puentes’ con la problematica
educativa, tanto en el nivel for-
mal como en el no formal. No se
trata de que el comunicador se
transforme en un educador sino,
por el contrario, que pueda in-
corporar al anélisis de la proble-
matica educativa lo especifico de
su carrera, que pueda aplicar lo
mejor de su especialidad.”

Edith Litwin,
Comunicacién y Educacién

—ﬁ

Causas y azares

nes y disciplinas afines, est presente en las re-
flexiones de la ex-coordinadora de la orientacién
en Comunicacion y Educacién. Para Edith Litwin,
el trabajo en grupos interdisciplinarios se ha reve-
lado sumamente enriquecedor para los estudian-
tes y profesionales de las distintas dreas del queha-
cer social. El desafio para el comunicador consisti-
ria en “recuperar el saber especifico de su discipli-
na para aplicarlo a la resolucién de problemas en
el dmbito de las instituciones escolares, por ejem-
plo™.

La reorganizacion de la orientacién en Politicas
y Planificacién de la Comunicacién expresa, de al-
guna manera, un reacomodamiento frente a los
cambios antes mencionados, entre los cuales la
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orientaciones sino a toda la carrera, pueden re-
sumirse en la falta de instrumental bisico para la
investigacion en el drea, las dificultades para mante-
ner una actualizacién permanente, y la escasez de
contactos y espacios de intercambio entre las dis-
tintas ctedras que imposibilita la puesta a punto
de un proyecto que deberia ser comin.

Es precisamente aqui donde la necesidad de
una educacion para la investigacion se revela im-
prescindible, como conocimiento auténomo y cri-
tico indisociable de una direccién politico-cultural
en la produccién de ese conocimiento. Las necesi-
dades del mercado no son siempre (no son casi
nunca) las necesidades de la sociedad: la universi-
dad publica dificilmente pueda esquivar esta res-

“Yo creo que la dificultad ba-
sica de la carrera esta en su or-
ganizacién: no esta estructurada
en forma de equipos o de redes,
no existe una conduccién cole-
giada, no se abren debates, no
se convoca a los docentes; las
decisiones se toman en un na-
cleo muy reducido (entre ellas la
decisién de cerrar mi orienta-
cion). Si los coordinadores de
cada orientacién se reunieran
una vez al mes para pasar revis-
ta al trabajo realizado, se habria
logrado un nivel de interaccion.
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irrupcion del discurso antiestatista y la privatizacion
del sistema de medios no son datos menores. Sin
abandonar su direccién politico-cultural que obliga a pensar las grandes politicas de medios a
nivel nacional, la orientacion va poco a poco ampliando su espacio e incorpora, a través de las
materias optativas y seminarios, un conjunto de temas que exceden los limites de una planifica-
cion originalmente destinada al dmbito estatal: instituciones intermedias, municipios, organiza-
ciones barriales, e inclusive entidades del campo privado donde el interés por la problemtica
de la comunicacién se hace cada vez mds evidente (disefio de imagen institucional e imagen
corporativa, etcétera).

“Creo que la incorporacion de nuevas temdticas y dreas de trabajo, que han cambiado un poco la
fisonomia original de la orientacion, responde sin duda a los vertiginosos cambios que ha
experimentado el sistema de medios y a un despertar del interés por la comunicacion en zonas don-
de antes no era habitual. Fue necesario expandir el campo de andlisis, yo creo que la funcion de la
orientacion es es, abrir un campo de orientacion, propiciar una apertura hacia una cantidad de
dreas. Yo no haria de la orientacion un espacio de formacion mucno mis especifica, porque creo
que ésta es, mds bien, materia de un posgrado.”

Margarita Graziano, Politicas y Planificacion

Esta orientacion no es ajena a dificultades y problemas diversos; para Graziano no hay
posibilidad de mejorar la situacién de las orientaciones sin revisar la carrera en su conjunto. La
falta de una formacién mis sélida y permanente en metodologia y técnicas de investigacion difi-
culta la resolucién de los trabajos de diagnéstico y planificacion propuestos por la orientacion en
particular y de aquellos relacionados con la investigacion en general. Asimismo, la ausencia de ma-

terias siquiera introductorias a las ciencias politicas o a la sociologia, priva a los alumnos de pro-

veerse de conceptos y criterios de base ttiles para el abordaje de ciertas temiticas ¥ megaprocesos
muy actuales: trasnacichalizacién, informacién internacional, nuevas tecnologias, expansion
planificada de grandes empresas, etcétera. Los principales problemas, que afectan no sélo a las

Creo que necesitamos de algu-
na instancia que nos obligue a
dar cuenta de lo cada uno hace

ponsabilidad.

“No se trata de seguir Paso a paso las cuestiones y nos dé el derecho a saber lo que
del mercado; con ese c_r}tterio y [eniendp €n cuenta hace el otro. Por otro lado, la ca-
la casi [utal‘plzivat.uacton (5(.2 los r.n‘echos., no tlen- rrera est4 inundada por lo me-
dria que existir ninguna orientacion, ni siquiera diatico masivo y lo tedrico puro;
Iz? carrera. La realidad no nos p}lede llevar a de- este problema no se puede solu-
cir que las €0sas ya no son posibles. Ef:to hoy es cionar por pequefios grupos, hay
a:si. pero podria ser de otra. manera; si uno Per— que dar un debate muy amplioy
siste Sf)bl'e cienz.is cosas, si las mantiene vivas profundo. Yo cerraria la Facultad
como ideales quizd puedan ser posibles.” por un cuatrimestre y la pondria

Margarita Graziano, Politicas y Planificacion en estado de discusién y deba-

te.”

Jaime Correa,
Comunicacion Comunitaria

CONSIDERACIONES FINALES

En uno de sus tltimos trabajos, * Rail Fuen-
tes Navarro advierte, retomando las reflexiones de Mauricio Antezana, que la formaci6n univer-
sitaria de comunicadores sociales en América Latina tiene lugar “en medio de tres tensiones me-
dulares”: la crisis de las universidades en relacion a sus funciones sociales (que en el campo co-
municacional se expresa en la tension “teoricismo/pragmatismo”); la creciente presion de la in-
dustria cultural; la necesidad de resguardar la autonomia del trabajo académico al servicio de los
intereses sociales mayoritarios. Como hemos senalado a lo largo de esta nota, Ciencias de la Co-
municacion de la UBA se reconoce, evidentemente, en esta caracterizacion de la situacion.

En una carrera que como la nuestra intenta (con esfuerzo ¥y no sin consecuencias) abarcar
la totalidad de los fenémenos de la comunicacién con-
tempordnea, queda por analizar si el modo en que las

orientaciones en periodismo y publicidad han sido in- 3 Fuentes Navarro, Radl, Un campo cargado de

Juturo, México. FELAFACS, 1992, pig 217.
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corporadas a su programa académico no exigiria una profunda discusién. Un debate que obli-
gue, ademds, a ahondar en los aspectos tedrico-metodolégicos que abririan las puertas a un
desarrollo més sistematico de la investigacion en el drea. No casualmente la problematica de la
investigacion cobra mayor importancia en aquellas orientaciones que, atravesadas necesaria-
mente por una reflexion politico-cultural, intentan propiciar una apertura de los estudios comuni-
cacionales. Ya sea porque se cede a la tentacion simplificadora de considerar a las Ciencias de
la Comunicacion como “yna carrera de oficios de medios”, descuidando el aspecto tebrico-me-
todol6gico imprescindible para la produccién de conocimiento cientifico; ya sea porque el puro
“teoricismo” descuida el trabajo de campo en tanto instancia de aplicacién de esos conocimien-
tos; la transdisciplinariedad queda, en ambos casos, reducida a la informacién de teorias que no
encuentran articulacion en una praxis concreta de investigacion, que no deberia ser desplazada
a instancias de especializacién o posgrado.

Sin duda, la carrera enfrenta hoy un inmenso desafio: se hace imprescindible que los
trabajos académicos puedan mantener —o, en algunos casos, recuperar— una mayor autono-
mia respecto de los intereses del Estado y el mercado; que se multipliquen las instancias de
didlogo y discusion entre todos aquellos que participan del campo comunicacional (investiga-
dores, docentes, estudiantes y profesionales) a fin dz crear o revitalizar los espacios de circula-
¢ién, intercambio y actualizacion; por ultimo que redoble sus esfuerzos en estrechar vinculos
con los sectores sociales mds necesitados de su aporte. El desafio es miltiple, pero podria
resumirse en la bisqueda de los caminos para el fortalecimiento de una actitud que propicie la
reflexion critica sin la cual la carrera —y mis atin la universidad piblica— descuida su funcién
principal: la produccién auténoma de conocimiento al servicio de la sociedad.
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Entrevista

con Juan Carlos Camafio

Secretario General de la Union de Trabajadores de Prensa de Buenos Aires (UTPBA)

Causas v Azares: jCOmo caracterizarias la
situacion actual del medio periodistico?
Juan C. Camafo: Hay un tema de gran impor-
tancia, que seguramente estd siendo analiza-
do por tedricos y comunicélogos, pero que
también hay que ver desde nuestra organiza-
cion, que ha tenido que esforzarse para en-
tenderse con ese fenomeno: el de la globali-
zacion de la economia y de la comunicacién,
Vale la pena analizar el fenémeno de la con-
centracion monopdlica de los medios, que ya
ha puesto en jaque a la democracia tal como
supuestamente tendria que funcionar. Partiria
de esto para analizar el tipo de sociedad que
se estd construyendo a partir de la incidencia
que tienen hoy los medios y de la extrema de-
bilidad de las herramientas potencialmente
mis democratizadoras, para ver en qué medi-
da, la comunicacion, a esta altura, ya es la po-
litica. Los medios han transformado la forma
de hacer politica y han subordinado, a partir de
sus decisiones de como hacerla, a los parti-
dos tradicionales. Esta fuerza de los medios
en cuanto a la incidencia que tienen en la for-
macion de conciencia ideolégica y politica de
la sociedad es tan grave y tan gravitante que
no tiene ningin punto de comparacién con
lo que se discutia en la década del 70 acerca
de si los medios de comunicacion reciclaban
la conciencia o generaban conciencia. Tene-
mos la impresién de que no la reciclan sino
que la generan en el terreno ideolégico y en
el politico.

Pero hay otro elemento que no puede pa-
sarse por alto: hoy se verifica que el mayor gi-
ro de capital en un drea de produccién a ni-
vel mundial se da en el terreno precisamente
de las telecomunicaciones y de la comunica-
cion. Y no hay ninguna otra industria que se
le pueda equiparar. Con semejante concen-
tracion de poder, seguir pensando la politica
en los mismos términos que antes es un grave
error. Esto es determinante y creo que mu-
chas veces los politicos se encuentran desfasa-
dos de esa realidad y son apenas dependien-
tes o subordinados del papel que pueden ju-
gar los medios, al punto de que los espacios
que puedan obtener en los medios se dan fun-
damentalmente como consecuencia de la ne-
cesidad de ciertos factores de poder que ha-
cen como que existe la democracia y la plura-
lidad informativa. Este es un dato muy impor-
tante, que pone a los trabajadores de prensa
en una situacion altamente desfavorable en
cuanto a su real incidencia a la hora de defi-
nir las caracteristicas de un medio de comuni-
cacion y el contacto con la gente.

—i¢Cuiles son los problemas principa-
les de los trabajadores de prensa con res-
pecto a la concentracion?

—El eje principal del problema es el signi-
ficado de la concentracién. Porque creo que
muchos no terminan de adquirir conciencia
de la dimensi6n que tiene el problema. Esto
estd muy vinculado a un debate que tuvimos
en los tres tltimos afos: una organizacién co-
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mo la Utpba, si seguia insistiendo en una po-
litica meramente gremial hubiera desapare-
cido, porque hay que encontrar nuevas for-
mas de combatir la concentracién monop6lica
de la economia y de la comunicacién no insis-
tiendo s6lo en lineas de accién de carcter gre-
mial, que llevan a una desrota en_un estado
de relaci6n de fuerzas absolutamente desfavo-
rable como el actual. Es muy dificil sentarse a
una mesa de negociaciones donde no hay ne-
gociaciones y nuestros niveles de confronta-
cion estdn bastante acotados por el nivel de
fuerza que tenemos. Esto nos planted un desa-
fio tremendo: 4qué organizacion necesitamos
para esta etapa? Primero, tenemos que definir
qué etapa es ésta: si es de ofensiva, defensiva
o de transicién. Creemos que es una etapa de
transicion, y no queremos abrazarnos tanto al
discurso de que es una etapa defensiva, por-
que una etapa de resistencia o defensiva no
te permite intentar una salida de desarrollo
propio. La cuestion no pasa por resistir meca-
nicamente un fenémeno tan importante sino
también por encontrar medidas alternativas.
Entonces, una organizacion como ésta nece-
sitaba un desarrollo politico superior que le
permitiera una disputa en el terreno politico,
cultural y social.

—¢En ese sentido se orientan las cam-
pafias publicas? ;Como creés que se acu-
mulb esa politica?

—Se acumulé en la organizacion, ése es
el primer dato. La dindmica capitalista expre-
sa también una filosofia, una ideologia, una
forma de vida. Esa ideologia, y una concen-
tracién de capital de manera vertiginosa e im-
parable como la actual, no sélo arrasa con el sa-
lario de los trabajadores sino también con sus
organizaciones y su identidad. Pero aci el pro-
blema no lo estin sufriendo exclusivamente
los trabajadores, y menos los trabajadores de
prensa, el que esta siendo derrotado es el mo-
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vimiento obrero, € incluso toda la franja pro-
gresista, mundial y no hablamos sélo de la
Argentina. ;,Co6mo recomponer esa fuerza? Lo
primero es recomponer la organizacion, que
puede seguir siendo un punto de referencia
por mis que las cosas no anden bien. El logro
de la Utpba al plantearse un salto politico y
una acumulacién de nueva naturaleza, es ha-
ber colocado en la realidad una organizacién
como la que hoy constituye y no haber corri-
do el riesgo de desaparecer insistiendo en una
sola linea, planteando la disputa sélo en lo gre-
mial. Porque el terreno gremial planteaba sélo
dos caminos: la confrontacion abierta —con
lo cual no habia relacion de fuerzas para dar-
la— o la negociacién. El problema es que el
capitalismo no admite ninguna negociacion
porque estd en una etapa de concentracién
feroz. Y estd en crisis también la socialdemo-
cracia, que histéricamente sirvié como colchén
para detener a otras fuerzas progresistas de la
sociedad en el mundo y que ha sido utilizada
por el propio capitalismo para que hiciera el
trabajo sucio de la sociedad de mercado.

Hoy tenemos que abordar los problemas
referidos a como resolver la urgencia: la cues-
tion del salario, la fuente de trabajo, el proble-
ma de la salud. Pero nos planteamos c6mo
tender también lineas estratégicas. Hicimos una
experiencia en los barrios, en los colegios, con
la sociedad, a partir de dos o tres ejes concre-
tos. La campana “La peor opinion es el silen-
cio” sirvié para que la Utpba recorriera mu-
chos mds barrios de los que algunos supo-
nen, instalara redacciones gigantes, abriera de-
bates, discutiera desde el rol del Estado, hasta
el papel de la democracia y los medios de co-
municacion. Ese tipo de vinculacion se esta-
blecié con una formulacién politica.

—¢Como creés que toman estas pro-
puestas los afiliados?

—Algunos las aceptan, las apoyan, y otros
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no. Pero el problema de una conduccién es
tomar también esos riesgos, y nuestro desafio
fue plantearnos problemas estratégicos. Si me
preguntis si la demanda de los afiliados fue
el trazado de lineas estratégicas, te digo que
no. Pero si la conduccién no hubiera tenido
la precaucién de trazar algunas de esas lineas,
no serviria para nada. Tendriamos que pregun-
tarnos si son tiempos de masas o de vanguar-
dias. No creo que sean tiempos de masas; las
masas estin recluidas, han retrocedido en
cuanto a su conciencia politica. En toda la
historia las vanguardias han jugado un papel.
Ademias, del otro lado, al mundo lo diagraman
cipulas, vanguardias con una concepcion
ideologica opuesta a la nuestra, lo diagrama
cada vez un niicleo de poder mis concentra-
do. El problema es que asi como han crecido
las condiciones objetivas para plantearse una
transformacion de la sociedad, revoluciona-
ria, las condiciones subjetivas estin absoluta-
mente retrasadas. No solo en el campo sindi-
cal, también en el politico.

En la urgencia das la batalla, logris unifi-
carte aun en la derrota o conseguir que no
sea tan dura, pero las empresas que cierran
no se reabren y los despidos no se reconside-
ran. Las batallas son dignas, si, muy bien; el
problema es como, mientras la batalla se da
en un lugar, hay una compenetracion del con-
junto de los afiliados que entiendan que hay
que establecer las lineas de cardcter estratégi-
co que van a permitir dar la batalla en el futu-
ro en mejores condiciones.

—¢Cuales son esas lineas?

—1Una es la referida a las relaciones inter-
nacionales. Porque ademas de que los gobier-
nos son sensibles a estas presiones se mundia-
lizé la economia, la comunicacién y los pro-
blemas. ;Como crear fuerza propia no circuns-
cripta al pais donde uno vive? ;Cémo com-
plementarla con otros sectores? Porque los
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padecimientos que tenemos en Argentina en
el campo de la profesion, son idénticos a los
que hay en Latinoamérica y bastante pareci-
dos a los que hay a nivel internacional. Forta-
lecer esta linea no es sélo para dar respuesta
a ciertos gobiernos cuando se salen de la caja
y de esa forma presionar para la defensa de
los derechos humanos de los periodistas. Tam-
bién se trata de encontrarse en lineas de ac-
cién comun, de caricter internacional, para
enfrentar la politica de las patronales.

Otra cuestion estratégica es la capacitacion
y formacién. El Centro de Capacitacion no esta
ni en la mitad de lo que sofamos. Hizo una
tarea, cumpli6é un papel. Calculo que habrin
pasado mil y pico de afiliados. No esti mal,
pero no estd del todo bien. Debe ser un cen-
tro de capacitacion para los profesionales del
gremio y aspiramos a que se transforme en
un punto de referencia.

Pero, por ejemplo, mientras estds tratando
de asentar esto en una dimension, por otro
lado, tenés que resolver el problema de una
cantidad de companeros desocupados que en
los tltimos cuatro anos demandaron, en ma-
teria de salud, 4 millones de délares. Enton-
ces nos preocupa la defensa de la obra social.
Es decir, es estratégico para nosotros defen-
der el sistema de salud solidario, y ante su
derrota en todo el pais, buscamos una alter-
nativa, por si se cae el sistema.

Otra cuestion estratégica es la prensa pro-
pia. Es una discusion a muerte que algunos
bancan y otros no. Y en esto estamos dispues-
tos a pagar el costo politico. Gastamos en afi-
ches, en prensa, queremos tener la radio, pro-
curaremos llegar al canal de television, bus-
camos el contacto con los distintos actores
sociales. En fin, eso es dinero. De todos mo-
dos, sacando el mito que se teje alrededor de
ese tema, del presupuesto general de la enti-
dad es sélo el 4%. Hay un debate politico en
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el mundo de las ideas y la sociedad del cono-
cimiento. Es inadmisible que una organiza-
cién de trabajadores, si estd luchando por cai-
biar la sociedad, no tenga su prensa propia.
Le falta crecer, desarrollarse mds periodistica-
mente, ideolégicamente, perfecto. Pero esta-
mos instalando un criterio. ,

—En el mismo momento en que se pro-
duce el proceso de expulsion de periodis-
tas de las empresas, se estin expandien-
do las carreras o tecnicaturas de periodis-
mo y comunicacion, a las cuales ingresan
muchos estudiantes con expectativas de
trabajar en un medio. Y esto se da en los
altimos afios como nunca antes.

—Esa situacion a un cierto plazo es ex-
plosiva. Y para ese momento, si no hay organi-
zacion, las consecuencias van a caer sobre los
que quieren ingresar al mercado laboral. La
mayoria de los que ingresan tienen un salario
absolutamente degradado, o no tienen sala-
rio. Son usados muchas veces como mano de
obra barata y cambiable ficilmente, que estin
colocando en situacién critica a los profesio-
nales establecidos desde hace afios, porque
se les puede degradar el salario ya que otros
lo admiten. Por otra parte es muy dificil que
la organizacién pueda contener a los que in-
gresan al mercado laboral porque son reacios
a ser contenidos. Piensan que vas a obstaculi-
zar su desarrollo como profesional. Aunque
no estén ganando un mango, quieren hacer
primero su experiencia sin que vos vayas a de-
cirles que tendrian que exigir tales o cuales be-
neficios, inclusive los salariales. Al tiempo,
cuando ya se establecieron y se dan cuenta
de que deben ganar un salario porque quie-
ren vivir de eso, intentan que la organizacion
—que los fue a buscar al principio— los sa-
que del atolladero, y no entienden que hay
una relacién de fuerzas que es desfavorable
en general y te piden, de la noche a la mana-
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na, que les resuelvas un problema que ya es
comiin a miles de companeros que estaban
en esa situacion cuando ellos llegaron.

Entonces, la situacién es compleja, por-
que si las empresas no tuvieran tanto poder
de recambio futuro quedarian plantillas profe-
sionales que exigirian un pago mejor. Pero si
para la hora en que eso entre en confronta-
cién la organizacién no existe, la disputa va a
ser estrictamente individual y va a pasar lo
que estd pasando: la empresa agarra a cada
uno por separado y le fija el salario y las condi-
ciones que le da la gana, y tenés un compa-
fiero en un multimedio que hace tres notas,
para grifica, radio y television, al mismo tiem-
po. En algunos medios esti mis exacerbado
que en otros, pero en general ésa es la tenden-
cia.

—Hacia 1987 surgi6 el convenio entre
la Carrera de Comunicacién de la UBA y
la Utpba. Pero era otro momento, la rela-
ci6n era mucho mas fluida y varios perio-
distas cursaban materias por el convenio.
En una carrera que no era tan masiva, y
con una composicion diferente, tenian
una presencia y un peso mayor en su vida
académica, cultural y tal vez politica. De
alli para aci, hay un distanciamiento.
¢{Como evaluas el desarrollo de esa rela-
cion?

—Podria evaluarla, casi tomando tus pala-
bras, como en dos etapas. En una primera la
relacion fue mucho mds fluida. No hubo nada
que la deteriorara. Creo que hay algo mds obje-
tivo que nos fue distanciando, las ocupacio-
nes de la urgencia. En un principio entre nues-
tros objetivos estaban, por un lado, lograr que
el companero del gremio que no tenia ningu-
na otra posibilidad de estudiar, pudiera ir a la
Universidad. En segundo lugar, establecer un
vinculo con los compafieros de la Universi-
dad. En tercer lugar, que todos los compaiie-
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ros de este gremio que fueran a dar cursos o
citedras hicieran de complemento y ligazén
entre el gremio y la Universidad. Todos estos
factores tienen un valor importantisimo por-
que es una relacién que nos interesa estable-
cer también en lo politico.

—¢Como ves la cuestion de la colegia-
cién?

—No tenemos una definicién taxativa.
Siempre tuvimos una posicion bastante nega-
tiva con respecto a la colegiacion; pero ulti-
mamente no somos tan estrictos. La propues-
ta siempre habia venido de la mano de los pa-
trones y lo que habia que evitar era que ellos
se apropiaran de la organizacion de los traba-
jadores. Ante esto, muchos anos atris elegi-
mos una linea definida de oposicion, porque
como la mayoria del gremio no provenia de
la Universidad, era una forma de entenderse
con un fenémeno real. Hoy las cosas se han
modificado bastante porque es un error plan-
tearse la alternativa Sindicato vs. Colegio o
periodista empirico vs. periodista universita-
rio. Ahora intentamos contemplar este fené-
meno.

—¢Como evaluis la politica que se die-
ron hacia la Asamblea Constituyente del
aiio pasado? ;Qué pasé con los proyectos
que llevaron?

—No salié pricticamente nada. Es el viejo
tema, es como el proyecto de ley de radiodi-
fusién que en algiin momento planteamos y
llevamos al parlamento. Nunca se lo traté. Estas
cosas prosperan relativamente en la misma me-
dida en que, inclusive, las leyes van muy por
detrds del fenémeno comunicacional y tecno-
l6gico. Hoy esti en crisis la ley antitrust en los
EE.UU,, producto de las fusiones en marcha.
Es decir, la legislacion en general ya no con-
trola el desarrollo de la tecnologia ni la ex-
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pansion de los monopolios de la comunica-
cién. A veces hemos dudado mucho acerca
de seguir insistiendo en estas cuestiones ma-
nejadas desde el parlamento, porque no pros-
peran. Por eso el desafio fue comunicarse con
la sociedad de otra manera y luchar desde es-
pacios diferentes.

Al principio hablibamos del papel que
juegan hoy los medios, también como facto-
res dinimicos de acumulacién de capital. A
diferencia de otras etapas historicas, en esta
oportunidad nos toca bailar con la mis fea,
porque no se puede discutir la democratiza-
cion de los medios sin discutir la democrati-
zacion de la economia, y la sociedad.

Pero ademds, lo que estd comprometido
no son solamente las organizaciones gremia-
les o profesionales de los trabajadores de pren-
sa. Con este tipo de concentracién antidemo-
critica, lo que estd comprometido es el con-
junto de la sociedad. Las tres cuartas partes
de la humanidad estin corriendo el serio ries-
g0 de no poder sobrevivir a este fenémeno
que plantea el capitalismo en esta etapa. Arti-
cular la acumulacion de fuerzas es una obli-
gacion que excede el marco en el que uno se
mueve. Uno no puede pensar una organiza-
cién para si mismo, pero tiene una obligacién
inicial: para hacer un aporte en la politica de
alianzas, lo primero es consolidar su propia
organizacion, porque si no, no hace ningin
aporte; se transforma en un contrapeso. Esto
también es una discusion que hay que resol-
ver. Es decir, es mejor una Utpba que pueda
consolidarse, establecerse y ser lo mis fuerte
posible para que el dia que haga su politica
de alianzas sirva como aporte y no que vaya a
sumar sus necesidades a las ya muchas exis-
tentes.

Entrevista de E. L. y M. M.



La propiedad
de medios audiovisuales
en la Argentina neoliberal

DIEGO ROSSI

EL “PROYECTO” COMUNICACIONAL

Como tradicionalmente sucedié con los cambios de gobierno en Argentina, la politica esta-
tal frente a los temas ligados a la comunicacion social fue redefinida en 1989 a partir de la
injerencia de nuevos actores politicos y sociales con la asuncién del presidente Carlos Menem y
sus principales colaboradores nombrados en el sector de medios. Sin presentar un proyecto
explicito para el manejo del subsector pablico de comunicacién social, a los pocos meses la
politica gubernamental demostrd hacia dénde se encaminaba.

Las cuestiones que mds peso tuvieron durante el primer afo de gobierno justicialista es-
tuvieron focalizadas en como llevar adelante el proceso de privatizacién de todos los medios de
comunicacion comerciales en manos del Estado. Con acuerdos entre las asociaciones patronales
y un sector influyente del gobierno justicialista se despleg6 una estrategia ripida y contundente
para imponer el criterio privatizador, que llevé a mantener bajo la 6rbita estatal sélo las emisoras
dependientes del Servicio Oficial de Radiodifusion. El gobierno recientemente asumido envi6 al
Congreso un proyecto para disponer la “emergencia administrativa y la reestructuracién de las
empresas pablicas”, que le permitiria modelar a gusto el nuevo Estado menemista. En un articu-
lo de esta iniciativa se aludia a la privatizacion de las empresas de radiodifusion administradas
por el Estado (los canales 11y 13 de Capital Federal, las radios Belgrano y Excelsior y varias més
del interior del pais) y se planteaba también la necesidad de modificar el mismo régimen legal de
la radiodifusion (ley 22.285), en cuanto a los requisitos exigibles para obtener licencias de emi-
sion. Se proponia originalmente eliminar la prohibicién para la entrada de capitales extranjeros
en la explotacién de las licencias, lo cual finalmente no fue aprobado. Durante el tratamiento
del proyecto en el Congreso Nacional, los partidos opositores dieron quérum en todo momento
y, aunque votaron en contra de los articulos sobre radiodifusion, permitieron que la iniciativa
fuera aprobada.

Lo cierto es que la sanci6n de esta ley, a comienzos del gobierno menemista, permiti6 la
consolidacion legal de conglomerados multimedia de capitales argentinos. Para esa fecha —sep-
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MULTIMEDIOS SIN RESTRICCIONES

Histéricamente, la regulacion de la radio y la TV en Argentina llevé a la estructuracién de
un sistema mixto en el cual el sector estatal ocupa un rol subsidiario respecto de los radiodifusores
privados. Estos, de acuerdo a las sucesivas leyes en la materia, deben ser personas fisicas o
juridicas con fines comerciales. ' La normativa vigente contempla dos formas de adjudicacion de
licencias de radiodifusion: a) para las estaciones de radio AM y TV abierta mediante un concurso
publico; b) para los servicios complementarios (radio FM, circuitos cerrados de TV o radio,
etcétera) mediante adjudicacion directa.

La ley 22.285 indica, asimismo, pautas para la conformacién de los grupos empresariales
de medios. Entre los requisitos a ser cumplidos por los titulares de una licencia, se enumeran:
sus fines necesariamente comerciales, nacionalidad argentina, calidad moral e idoneidad cultu-
ral (?), y capacidad patrimonial acorde con la inversion a efectuar.

Las previsiones establecidas por los redactores de la ley de radiodifusién de 1980 para
restringir el creciente poder econémico y politico de los medios audiovisuales fueron suprimi-
das por las modificaciones de 1989, que permitieron la constitucién de conglomerados multimedia
limitados s6lo por la evolucion del mercado. De esta manera, en base a un proyecto del gobier-
no de Menem, los legisladores eliminaron:

* el limite de 3 licencias de TV o radio a una misma persona fisica o juridica en distintas
areas de cobertura;

* la restriccién que establecia que no podia presentarse al concurso de una nueva licen-
cia un propietario o socio de diferentes sociedades de radiodifusion:

* la prohibicién de presentarse a un concurso de frecuencias para una persona fisica o
juridica vinculada a empresas periodisticas (medios grificos);

* la disposicion que establecia que el objeto social de la licenciataria seria exclusivamen-
te la prestacion y explotacién del servicio de radiodifusion (es decir, se permiti6 que el
licenciatario realice otras actividades);

* el requisito que los socios de las licenciatarias serian personas fisicas y no excederian
el nimero de veinte (es decir, se permiti6 la constitucién de una sociedad integrada
por otras sociedades).

Si bien la ley 22.285 de radiodifusién mantiene el veto a la participacién de capitales
extranjeros en las sociedades licenciatarias, desde fines de 1994 se ha interpretado que este
postulado fue derogado implicitamente por la aprobacion de Tratados de Promocién y Protec-
cion Reciproca de Inversiones, firmados por el gobier-
no argentino con mis de treinta paises, que garantizan
igual trato para las inversiones nacionales y aquellas
provenientes de los paises firmantes. Este aval que el

tiembre de 1989— los empresarios del sector veian con buenos ojos la posibilidad de formar
pools de medios gréficos, radiales y televisivos, pero temian que, de permitirse la concurrencia _
de empresas extranjeras en el mercado, no pudieran competir ventajosamente con ellas.

Estado dio (sin debate alguno)a las inversiones extran- 1 Con esta definicién, quedan excluidas como
jeras para entrar en el campo comunicacional argenti- ~ Presiadoras de servicios de radio o TV las entidades

incid la visié b i incliale sociales no comerciales en general (instituciones de
R O SRR e TR AN bien piblico, sindicatos, partidos politicos, cooperati-

vas, clubes, etcétera).
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medios privados de comunicacién. Julio Tapia, presidente de la Asociacién Argentina de Televi-
sion por Cable ilustra de esta manera las asociaciones con megaempresas multimedia interna-
cionales: “unos anos atris se hablaba de permitir un 40% de participacion extranjera en los me-
dios porque teniamos miedo a la entrada de las telefénicas en el negocio. Ahora que ya estin
conformados los grandes operadores de cable (Multicanal, Produfé, Cablevision y VCO), y que
estan dialogando con las telefonicas para converger en la prestacién de futuros servicios, ;ﬁngl'm
empresario se opone a qué véngan inversiones del exterior”, 2

CAMBIOS EN EL MAPA DE MEDIOS

Los principales cambios en la estructura de propiedad de los medios radioeléctricos
desde 1989 fueron:

En el subsector publico:

* Con la privatizacién de diversos medios se terminé con la controvertida figura juridica
de las “emisoras (de derecho privado) administradas por el Estado’, originada en las
revocaciones de las licencias de 1957 y las €xpropiaciones de 1975. Solamente quedan
en manos del Estado ATC y las emisoras dependientes de Radio Nacional, a las que se
le suman las radios puablicas provinciales, municipales y universitarias. 1

* Argentina Televisora Color Sociedad del Estado, winica emisora de TV oficial de alcance
nacional, fue convertida en Sociedad Anénima, adoptando un modelo de organizacion
interna privada que la pone a las puertas de una varias veces anunciada privatizacion.

* Se cre6 Canal 4 Sociedad Andnima para explotar la controvertida frecuencia de TV
abierta. A los pocos meses, se efectud su llamado 2 privatizacién, la cual no se concretd
hasta la fecha.

* Por medio de una discutida interpretacion juridica de la ley 22.285, el gobierno nacio-
nal adjudicé alrededor de 200 frecuencias de AM y FM a distintos obispados y arzobispa-

dos de la Iglesia Catélica. Si bien estas radios no funcionan integradamente, la Iglesia
como ente radiodifusor cobré una gran importancia.

En el subsector privado:

« Las adjudicaciones de los canales 11y 13 de Capital Federal promovieron la conforma-
ci6n de un nuevo grupo multimedia (el Grupo Telefé, que en 1992 compré Radio Con-
tinental y luego entr6 al negocio del cable), y llevaron a] Grupo Clarin a constituirse en
el mds importante multimedia del pais.

 Gracias a la eliminaci6n de las trabas legales para Ia compra de radioemisoras por parte
de empresas periodisticas, la mayor parte de las empresas graficas cruzo sus intereses
con el audiovisual (Editorial Atlintida, a través de Telefé, en Canal 11; La Naciénen §a-

dio Del Plata; Clarin en Canal 13; etcétera).

2 Entrevista con el autor, diciembre de 1994.
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e El crecimiento de la cantidad de canales de TV por cable se dinamizé con una impor-
tante cantidad de empresarios independientes (principalmente los pioneros de la activi-
dad en ciudades del interior del pais). Asimismo, empresas o conglomerados de medios
zonales y regionales se articularon con los cables de su drea de influencia. Desde 1993,
la propiedad de los principales circuitos de cable del pais se concentr6 en cuatro gran-
des operadores, mientras que los demds formaron diversas asociaciones para comprar
programaciones € invertir en renovacién tecnolégica en condiciones ms favorables.

o Algunas emisoras de FM “truchas”, en el interior del pais —en general vinculadas a
otras actividades relacionadas con la comunicacién masiva—, se consolidaron en au-
diencia e ingresos comerciales, desplazando a tradicionales emisoras de su zona de in-
fluencia. El conjunto de FMs “truchas” o alternativas aparece segundo en las medicio-
nes de audiencia en Capital Federal y alrededores.

TENDENCIAS

No todos los multimedia que ripidamente fueron conformindose en Argentina a princi-
pios de los '90 actuaron de la misma manera. Los grupos conformados por empresas lideres en
sus tradicionales segmentos de competencia (Clarin/Artear o Grupo Federal de Comunicaciones
—Telefé—) prefirieron no hacer ptiblica su condicién multimedia (intentando evitar una proba-
ble percepcion publica negativa de las organizaciones como virtuales “monopolios de prensa™),
mientras que otros, como la “Corporacién Multimedios América” de Eduardo Eurnekidn, no tu-
vieron reparos en autodefinirse como tales. Recién a fines de 1994 —y luego de un profundo es-
tudio de su imagen interna y externa— el Grupo Clarin decidié presentarse en sociedad como
holding meditico.

Debe tenerse en cuenta, asimismo, que la propia dindmica de las empresas audiovisuales
ha cambiado radicalmente. Los viejos “zares” de los medios como Alejandro Romay o Héctor Ri-
cardo Garcia, que personalizaban la direccién de sus empresas y basaban el éxito comercial en
la intuicion de su olfato, han debido resignar posiciones ante organizaciones mis impersonales,
que disponen de una meticulosa planificacién, tanto de los contenidos a emitir como de la es-
trategia general de la organizacion.

En la situacion actual del audiovisual argentino, las principales empresas del sector —con
apoyo de capitales norteamericanas en management, tecnologia y financiamiento— han plan-
teado su desarrollo en dos dmbitos diferenciados pero complementarios: por una parte en la
produccion y distribucion audiovisual, apuntan a mantener competitivas las pantallas de TV
abierta, generar un paquete de sefales de TV satelital, comercializar los derechos de emision de
otras sefales satelitales, y producir nuevos servicios (audiotextos, futuros servicios informiticos
via cable, diarios electronicos, etcétera). Por otra parte, en lo referente al soporte audiovisual,
los multimedia més relevantes han realizado importantes inversiones para ampliar el ancho de
banda por fibra éptica de sus operadoras de TV por cable. El Grupo Clarin, ademis, estd par-
ticipando en la prestacién de telefonia celular mévil asociada con la norteamericana AT&T en la
Compaiiia de Teléfonos del Interior (CTI).
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Frente a la tan mentada convergencia de las telecomunicaciones con la radiodifusién, que
en nuestro pais se manifestard principalmente entre los anos 1997 y 2000, cuando a las telefoni-
cas se les acabe el periodo de monopolio de prestacion del servicio bisico telefénico, varios son
los escenarios posibles para los actuales radiodifusores. El principal interrogante reside en cudl
serd la capacidad de las redes de cable para ofrecerse como empresas telefonicas locales y de qué
manera las lelefonicas se las ingeniaran para entrar al creciente mercado de la distribucion por
cable de material audiovisual. A favor de las telefénicas se encuentra su nivel de inversiones y
ganancias (la relacién de inversion anual de ambas telefonicas frente a la inversion de la totali-
dad de los cables es de 5 a 1), y el manejo de una economia de escala que les permitiria ofrecer
servicios a un costo relativamente menor. Las empresas de cable, por su parte, estin acostum-
bradas a un entorno cdhlpetitivo y tienen mds aceitadas las relaciones de marketing con sus
clientes.

De todas formas, seguramente quienes aspiren a ser “carriers” (o soportes) del audiovisual
deberin arreglar con las telefonicas y otras companias de enlace satelital las condiciones de
interconexion de sus redes. Ademds de competir, las empresas de distribucién audiovisual con-
curririn en un mercado sinérgico que, como lo ilustran las crénicas recientes del Norte, segura-
mente muestre fusiones y alianzas entre diversos conglomerados.

Preguntarse acerca cle quiénes y como pondran las reglas en este ambito biperdinamico,
lleva directamente a cuestionar el funcionamiento de los organismos estatales con competencia
en la materia. Sin politica audiovisual alguna, el actual gobierno se ha dedicado, con un parti-
cular y deplorable modo de gestion piblica que incluy6 la reciente intervencion del directorio
de la Comision Nacional de Telecomunicaciones, a instrumentar tres principios proclamados en
la ley de Reforma del Estado: “privatizar, desmonopolizar y desregular”. Principios de la politica
economica aplicados a todos los campos de la accion estatal, que conllevan una sorda lucha
entre grupos de presion con particulares intereses contrapuestos, y que responden a la voluntad
de sostener un plan econémico sin contemplar pautas que garanticen ni mas ni menos que el
derecho a la informacién de todos los habitantes de la Nacion.
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La influencia del periodismo

PIERRE BOURDIEU
Traduccién: ANALIA REALE

El objeto aqui no es el “poder de los periodistas” y menos aun el periodismo como “cuarto
poder” sino la influencia ejercida por ]‘q.j_mecam‘smos, e(un campo periodisticocada vez mis
sumiso frente a las exigencias del mercado {de léctores y anunciantes) primeramente Sobre los

_periodistas(y los intelectuales-periodistas) y luego, y en parte a través de ellos, sobre los dife-

rentes campos de producci6n cultural: el campo juridico, el campo literario, el campo artistico,
el campo cientificor Se trata, entonces, de examinar de qué modo la determinacién estructural
que pesa sobre este campo —dominado a su vez por las determinaciones del mercado— modi-
fica mds o menos profundamente las relaciones de fuerza en el interior de los diferentes campos
afectando lo que alli se hace y se produce y ejerciendo efectos muy similares en estos universos
fenoménicos tan dispares. Todo ello sin caer en uno u otro de los dos errores opuestos: la
ilusién del nunca visto y la ilusién del siempre igual.

La influencia que el campo periodistico y, a través de €l, la 16gica del mercado ejerce
sobre los campos de produccion cultural, aun sobre los mds auténomos, no tiene nada de
novedad radical: se podria componer ficilmente, con textos tomados de escritores del siglo
pasado, un cuadro absolutamente realista de los efectos ms generales producidos por ella en el

£

mbito de estos universos protegidos. ' Pero hay que
tener cuidado de no ignorar la especificidad de la si-
tuacion actual que, mas alld de los coincidencias resul-
tantes del efecto de la homologia, presenta caracteris-
ticas relativamente sin precedentes: los efectos produ-
cidos por el desarrollo de la television sobre el campo
periodistico y, a través de él, sobre todos los otros
campos de produccién cultural son incomparablemente
mas importantes en su intensidad y amplitud que los
provocados por la aparicién de la literatura industrial,
con la prensa masiva y el folletin, y que suscitaron
entre los escritores las reacciones de indignacién o de
rebelion de las que, segin Raymond Williams, surgie-
ron las defiaiciones modernas de la “cultura”.
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1 Se podria llegar a esta conviccién con la lectura
de la obra de Jean Marie Goulemont y Daniel Oster
Gens de letires, Ecrivains et Bobémes, donde se encon-
trarin numerosos ejemplos de las ohservaciones y no-
taciones constitutivas de la sociologia espontinea del
medio literario producida por escritores, sin adherir por
ello a sus principios, sobre todo en sus esfuerzos por ob-
jetivar a sus adversarios o al conjunto de lo que les
disgusta en el campo literario (cf. J. M. Goulemont et
D. Oster, Gens de lettres, Ecrivains et Bohémes, Paris,
Minerve, 1992). Pero la intuicion de las homologias
también puede leer entre lineas, en un andlisis del
funcionamiento del campo literario en el siglo pasa-
do, una deseripcion de los funcionamientos ocultos
del campo literario actual (como lo ha hecho Philippe
Murray, “Des régles de l'art aux coulisses de sa misére”,
Art Press, 186, juin 1993, p. 55-67).
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El campo periodistico impone sobre los diferentes campos de produccién cultural un
conjunto de efectos que se hallan ligados en su forma y su eficacia a su propia estructura, s
decir, a la distribucion de los diferentes diarios'y periodistas segiin su autonomia en relacion con
las fuerzas externas del mercado de los lectores y del mercado de los anunciantes. El grado de
autonomia de un 6rgano de difusion se mide sin duda por el porcentaje de ingresos provenien-
tes de la publicidad y de la asistencia estatal (bajo la forma de publicidad o de subvenciones) y
también por el grado de concéntracion de anunciantes. El grado de autonomia de un periodista
particular depende, en principio, del grado de concentracién de la prensa (que, al reducir el
nimero de empleadores potenciales, aumenta la inseguridad del empleo); en segundo lugar, de
la posicién de su diario en el espacio de los diarios, es decir, mis o menos cerca del polo
“intelectual” o del polo “comercial’; luego, de su posicion en el diario o el medio de prensa
(miembro de la redaccién o colaborador ocasional, etcétera) que determina las diferentes garan-
tias estatutarias (asociadas, sobre todo, a la notoriedad) de las que dispone, y también su salario
(factor de menor vulnerabilidad frente a las formas sutiles de relaciones publicas y de menor
dependencia respecto de los trabajos de subsistencia o mercenarios a través de los cuales se
ejerce el dominio de los comanditarios); y, finalmente, depende de su capacidad de produccién
auténoma de la informacién (algunos periodistas, como los que se ocupan de la divulgacion
cientifica o los periodistas econémicos son particularmente dependientes). Resulta claro, en
efecto, que los distintos poderes y, en particular, las instancias gubernamentales, actian no sélo
a través de las restricciones econémicas que estin en condiciones de ejercer sino también a
través de todas las presiones autorizadas por el monopolio de la informaci6n legitima —origina-
do, especialmente, en las fuentes oficiales—. Este monopolio otorga a las autoridades guberna-
mentales y a la administracién (la policia, por ejemplo) pero también a las autoridades juridicas,
cientificas, etcétera, las armas para la lucha que las enfrenta a los periodistas y en la que ellas
tratan de manipular las informaciones o los agentes encargados de transmitirlas mientras que la
prensa, por su parte, intenta manipular a los poseedores de la informacién para tratar de obte-
nerla y de asegurarse su exclusividad. Sin olvidar el poder simbolico excepcional que confiere
a las grandes autoridades del Estado la capacidad de definir, a través de sus acciones, sus
decisiones y sus intervenciones en el campo periodistico (entrevistas, conferencias de prensa,
etcétera) el orden del dia'y la jerarquia de los acontecimientos que se imponen 2 los periodicos.

ALGUNAS PROPIEDADES DEL CAMPO PERIODISTICO

Para comprender como contribuye el campo periodistico a reforzar, en el seno de todos
los campos, lo “comercial” en detrimento de lo “puro’, los productores ms susceptibles a la
seduccion de los poderes econémicos y politicos en desmedro de los productores mds compro-
metidos con la defensa de los principios y valores del “oficio”, es necesario advertir que este
campo se organiza segin una estructura homéloga a la de los otros campos y que, a la vez, el
peso de lo “comercial” es aqui mucho mds importante.

El campo periodistico se constituyé como tal en el siglo XIX alrededor de la oposicion
entre los periodicos que ofrecian sobre todo “noficias’, preferentemente “sensacionales” o
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mejor “sensacionalistas”, y los que proponian andlisis y “comentarios” preocupados por marcar
su distincion con respecto a los primeros a través de la afirmacion explicita de w
“objetividad”. * Es el lugar de una oposici6 e doslogi incipi legitimacic
el reconocimiento por los pares, acordado a los que reconocen mds plenamente los “valores” 0
los principios internos, y el reconocimiento por la mayoria, materializado en el nimero de
entradas, de lectores, de oyentes o espectadores, y por ende las cifras de venta (best-sellers) y el
beneficio econémico. La sancion del plebiscito democritico estd asi inseparablemente ligada, en
este caso, al veredicto del mercado.

Al igual que el campo literario o el campo artistico, el campo periodistico es, entonces, el
lugar de una légica especifica, cultural, que se impone a los periodistas a través de las determi-
naciones y controles cruzados que pesan sobre unos y otros y cuya observancia (a veces desig-
nada como deontologia) funda las reputaciones de honorabilidad profesional. En realidad, fuera
de ellos puede haber “reacomodamientos” cuyo valor y significacion dependen de la posicion
en el campo de aquellos que las producen y a la vez resultan beneficiarios de ellos. En este caso
hay pocas sanciones positivas relativamente indiscutibles; las sanciones negativas contra el que
omite citar sus fuentes, por ejemplo, son casi inexistentes —aun cuando se tiende a no citar una
fuente periodistica, sobre todo cuando se trata de un 6rgano menor, 2 MeNos que Sea necesario

desligarse de una posible responsabilidad penal—.

Pero, del mismo modo que el campo politico y
el campo econémico y mucho mds que el campo cienti-
fico, artistico o literario o aun el juridico, el campo pe-
riodistico es sometido permanentemente a la prueba
de los veredictos del mercado a través de la sancion
directa de la clientela, o indirecta del Audimat * (aun
cuando la asistencia del Estado pueda garantizar una
cierta independencia respecto de las determinaciones
inmediatas del mercado). Y los periodistas tienen una
tendencia mayor, sin duda, a adoptar el “criterio Audi-
mat” en la produccion (“simplificar” “acortar”, etcéte-
ra) o en la evaluacién de los productos y aun de los
productores (“sale bien en la television®, “se vende
bien”, etcétera) cuanto mas elevada es la posicién que
ocupan (director de un canal de television, jefe de re-
daccién, etcétera) en un 6rgano mds directamente de-
pendiente del mercado (un canal de television comer-
cial por oposicién a uno cultural, etcétera). Por el con-
trario, los periodistas jovenes y menos establecidos tien-
den mis a oponer los principios y valores del “oficio”
a las exigencias mas realistas o mds cinicas de sus
“mayores”. *

Dentro de la l6gica especifica de un campo orien-
tado hacia la produccién de este bien altamente pere-

Argentinas | www.ahira.com.ar

2 Sobre la emergencia de la idea de “objetivi-
dad” en el periodismo americano como producto del
esfuerzo que los periddicos cuidadosos de su respe-
tabilidad han hecho para distinguir la informacion del
simple relato de la prensa popular, ver M. Schudson,
Discovering the news, New York, Basic Books, 1978.
Sobre la oposicion entre periodistas orientados hacia
el campo literario y preocupados por la escritura, y
periodistas orientados hacia el campo politico, y su
contribucién —en el caso de Francia— a este proce-
so de diferenciacién y a la invencion de un “oficio”
propio (como, por ejemplo, el de‘reportero) se podr
consultar T. Ferenczi, L'invention du journalisme en
France: naissance de la presse moderne a la fin du
XIXéme siécle, Paris. Plon, 1993. Sobre la forma que
adquiere esta oposicion en el campo de los periodi-
cos y semanarios franceses, y sobre su relacion con
las diferentes categorias de lecturas y lectores, ver P.
Bourdicu, La Distinction, Critigue sociale du fugement
de gotit, Paris, Editions de Minuit, 1979, p. 517-526
(Hay traduccion espariola: La distincion. Criterio v
bases sociales del gusto, Madrid, Taurus, 1988).

3 Sistema de medicion de audiencia (N. de la T.).

4 Al igual que en el campo literario, la jerarquia
segiin el criterio externo, el éxito de venta, es casi la
inversa de la jerarquia segin el criterio interno, el
periodismo “serio”. Y la complejidad de esta distribu-
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cedero que son las noticias, la competencia por la clientela tiende a conformarse como una
competencia por la prioridad, es decir, por las noticias mas nuevas (la primicia) —y esto es
tanto mas evidente cuanto mis cerca se esta del polo comercial—. La determinacion del merca-
do se ejerce a través de la intermediacion del efecto de campo: efectivamente, gran cantidad de
estas primicias, que son buscadas y valoradas como logros en la conquista de la clientela, estin
destinadas a ser ignoradas por los lectores o espectadores y a ser percibidas solamente por los
competidores (ya que los periodistas son los tinicos que leen todos los diarios...). Inscripta en

la estructura y los mecanismos del campo, la competencia por la prioridad convoca y favorece

a los agentes dotados de disposiciones profesionales tendientes a ubicar toda la practica perio-
distica bajo el signo de la velocidad (o de la precipitacién) y de la renovacién permanente. *
Disposiciones reforzadas incesantemente por la temporalidad misma de la practica periodistica
que, al obligarlos a vivir y a pensar al dia y a valorar una informacién en funcién de su actuali-
dad (es el sindrome de la adiccion a la actualidad de los noticieros de televisién) favorecen una
suerte de amnesia permanente, que es el revés negativo de la exaltacién de la novedad, y
también una propensién a juzgar los productores y los productos segtn la oposicién de lo
“nuevo” y lo “pasado”. ¢
Otro efecto de campo absolutamente paradéjico y poco favorable a la afirmacién de la
autonomia colectiva o individual: la competencia incita a ejercer una vigilancia permanente
(que puede llegar incluso al espionaje reciproco) sobre las actividades de los competidores a fin
de sacar provecho de sus fracasos, evitando sus errores, y de contrarrestar sus éxitos tratando de
tomar prestados los supuestos instrumentos de su éxito (temas de ntimeros especiales que el
competidor se siente obligado a retomar, libros rese-
fiados por otros y de los que no se puede no hablar,

cibn segiin una estructura quiasmatica (que es tam-
bién la del campo literario, artistico o juridico) es du-
plicada por el hecho de que se encuentra funcionan-
do a la manera de un sub-campo, en el interior de
cada 6rgano de prensa escrita, radiofonica o televisiva,
la oposicion entre un polo “cultural” y un polo “co-
mercial” que organiza el conjunto del campo de tal
modo que estamos frente a una serie de estructuras
encajadas (del tipo a:b::b1:b2).

5 A través de las determinaciones temporales, a
menudo impuestas de manera totalmente arbitraria,
se ejerce la censura estructural, pricticamente inad-
vertida, que pesa sobre las intervenciones de los invi-
tados en la television.

6 Si la afirmacion “ya pasé, ya esti superado”
puede cumplir hoy tan frecuentemente, y mucho mis
alli del campo periodistico, la funcién de toda una
argumentacion critica, es también porque los apresu-
rados pretendientes tienen un interés evidente en
poner en funcionamiento este principio de evalua-
cion que confiere una ventaja indiscutible al recién
llegado, es decir al mas joven y que, al ser reductible
a algo semejante a la oposicion casi vacia entre el
antes y el después, los exime de pasar una prueba.

invitados que hay que tener, asuntos que hay que “cu-
brir" porque otros los han descubierto y hasta perio-
distas que se disputan ya sea para impedir que los
tenga la competencia o por el deseo real de poseer-
los). Es asi que en este terreno como en otros, la com-
petencia, lejos de ser automiticamente generadora de
originalidad y de diversidad, tiende a menudo a favo-
recer la uniformidad de la oferta, como se puede ver
facilmente comparando los contenidos de los grandes
semanarios o de las radios y canales de mayor audien-
cia. Pero este poderoso mecanismo produce también
el efecto de imponerle insidiosamente al conjunto del
campo las “elecciones” de los instrumentos de difu-
si6n mis directa y completamente sumisos frente a los
veredictos del mercado (como la television) lo que
contribuye a orientar toda la produccién en el sentido
de la conservacion de los valores establecidos, tal como
lo atestigua, por ejemplo, el hecho de que las periodi-
cas listas de consagrados a través de las cuales los in-
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telectuales-periodistas tratan de imponer su visidn del campo (y, con un “rebote” favorable, el
reconocimiento de sus pares...) yuxtaponen casi siempre autores de productos culturales alta-
mente perecederos y destinados a figurar —gracias a su apoyo— durante algunas semanas en la
lista de best-sellers, y autores consagrados que son al mismo tiempo “valores seguros” apropia-
dos para consagrar el buen gusto de los que los consagran y también, en tanto clisicos, best-
sellers a largo plazo. Es decir que aun cuando su eficiencia se alcanza siempre a través de
acciones de personas individuales, los mecanismos que tienen lugar en el campo periodistico
y los efectos que ellos ejercen sobre los otros campos son determinados en su intensidad y
orientacién por la estructura que lo caracteriza.

LOS EFECTOS DE LA INTRUSION

La influencia que ejerce el campo periodistico tiende a reforzar en todos los campos a los
agentes e instituciones proximos al polo mis sometido al efecto del nimero y del mercado. Este
efecto se ejerce con mayor intensidad en la medida en que los campos que lo sufren estin mis
estrechamente sometidos a esta logica, desde el punto de vista estructural, y en que el campo
periodistico que lo ejerce esté también mds sometido, en la coyuntura, a las determinaciones
externas que, estructuralmente, lo afectan mis que a los otros campos de la produccién cultural.
Hoy, por ejemplo, se observa que las sanciones internas tienden a perder su fuerza simbélica y
que los periodistas y los diarios “serios” pierden su aura y se ven forzados a hacer concesiones
a la logica del mercado y del marketing, introducida por la television comercial, y a este nuevo
principio de legitimidad que es la consagracién del niimero y la “visibilidad meditica”, capaces
de conferirles a ciertos productos (culturales o aun politicos) o a ciertos “productores”, el susti-
tuto aparentemente democratico de las sanciones especificas impuestas por los campos especia-
lizados. Ciertos “anilisis” de la television han debido su éxito entre los periodistas —sobre todo
los mas sensibles al efecto del Audimat— al hecho de que confieren una legitimidad democra-
tica a la logica comercial cuando se contentan con plantear en términos de politica, y por ende

de plebiscito, un problema de produccién y de difusion culturales. ’

Asi, el refuerzo de la influencia de un campo
periodistico cada vez mis sometido a la dominacion
directa o indirecta de la légica comercial, tiende a
amenazar la autonomia de los diferentes campos de
produccion cultural reforzando en el interior de cada
uno de ellos, a los agentes o las empresas que son
mas susceptibles de ceder a la seduccion de los bene-
ficios “externos” porque son menos ricos en capital
especifico (cientifico, literario, etcétera) y tienen me-
nos seguridad de los beneficios especificos que el cam-
po les garantiza en lo inmediato o en un mediano o
largo plazo. :

La influencia del campo periodistico sobre los

Archivo Historico de Revistas Argentinas | www.ahira.com.ar

7 Baste con enunciar ciertos problemas del pe-
riodista (como la eleccién entre TF1 y Arte) en un
lenguaje que podria ser el del periodismo: “Cultura y
television: entre la cohabitacion y el apartheid™ (D.
Wolton, Eloge du grand public, Paris, Flammarion,
1990, p. 163). Permitaseme decir, de paso, para inten-
tar justificar lo que puede haber de arduo y hasta
trabajoso en el anilisis cientifico, hasta qué punto se
impone como condicion la ruptura con las precons-
trucciones y los presupuestos del lenguaje ordinario,
y particularmente periodistico, para la construccion
adecuada del objeto.

[N. de la T.: TF1 es el representante mds popular
de la television comercial francesa, comparable esté-
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campos de la produccion cultural (en especial en filosofia y en las ciencias sociales) se ejerce
principalmente a través de la intervencion de productores culturales situados en un lugar incier-
to entre el campo periodistico y los campos especializados (literario o filoséfico, etcétera). Estos
“intelectuales-periodistas”, * que se valen de su doble pertenencia para esquivar las exigencias
especificas de los dos universos o para importar en cada uno de ellos ciertos poderes mis o
menos bien adquiridos en €l otro, estin en condiciones de ejercer dos efectos capitales: por un
lado, introducir nuevas formas de produccién cultural, situadas en un territorio ambiguo mal
definido entre el esoterismo’ universitario y el exoterismo periodistico; por otro, imponer —es-
pecialmente a través de sus juicios criticos— principios de evaluacion de las producciones
culturales que, al ratificar las sanciones del mercado con una apariencia de autoridad intelectual
y al reforzar la inclinacién espontinea de ciertas categorias de consumidores a la alodoxia,
tienden a reforzar el efecto de Audimat o de lista de best-sellers sobre la recepcion de los pro-
ductos culturales y también, indirectamente y en forma diferida, sobre la produccién, orientan-
do las elecciones (de los editores, por ejemplo) hacia los productos menos exigentes y mds
vendibles.

Y, ademids, pueden contar con el apoyo de aquellos que —puesto que identifican la
“objetividad” con una suerte de cortesia y de neutralidad ecléctica respecto de todas las partes
involucradas— toman a productos de la cultura media por obras de vanguardia o que denigran
las bisquedas de la vanguardia (y no solamente en el arte) en nombre de los valores del sentido
comtin. * Pero estos ltimos pueden contar, a su vez, con la aprobacién o aun la complicidad de
todos los consumidores que, como ellos, son proclives a la alodoxia por su distancia del “centro
de los valores culturales” y por su interesada propension a disimularse a si mismos los limites de
sus capacidades de apropiacion —segiin la logica de la self-deception que evoca elocuentemente
la férmula a menudo empleada por los lectores de revistas de divulgacién: “es una revista
cientifica de muy alto nivel y accesible a todos"—.

De este modo pueden llegar a verse amenaza-
das conquistas que han sido posibles gracias a la auto-

tica e ideolégicamente a Canal 9 o Telefé en nuestro
medio, mientras que Arte, como su nombre permite
sospechar, es una emisora piblica financiada por la
CEE, dedicada exclusivamente a temas culturales.]

8 Habria que poner aparte, en el interior de esta
categoria de fronteras difusas, a los productores cul-
turales que, segiin una tradicion instaurada a partir
de la aparicion de una produccion “industrial” en
materia de cultura, reclaman al oficio periodistico
medios de subsistencia y no poderes (de control o de
consagracion, especialmente) susceptibles de ser ejer-
cidos sobre los campos especializados (efecto jdanov).

? Es pricticamente imposible establecer distin-
ciones entre muchas de las manifestaciones recientes
del arte moderno a menos que se tomen en cuenta,
quizis, las pretensiones de sus expectativas, de los
veredictos que se obtendrian si se sometiera el arte
de vanguardia a un plebiscito o, lo que es lo mismo,
a un sondeo de opinién.

nomia del campo y a su capacidad de resistir frente a
las exigencias mundanas, las que hoy simboliza el
Audimat y que los escritores del siglo pasado atacaban
expresamente cuando se rebelaban contra la idea de
que el arte (podria decirse lo mismo de la ciencia)
pudiera ser sometido al veredicto del sufragio univer-
sal. Frente a esta amenaza, es posible seguir dos estra-
tegias que son mds o menos frecuentes segin los cam-
pos y su grado de autonomia: marcar firmemente los
limites del campo y tratar de restaurar las fronteras
amenazadas por la intrusién del modo de pensar y de
actuar del periodismo, o salir de la torre de marfil (se-
gun el modelo inaugurado por Zola) para imponer los
valores surgidos del retiro en la torre de marfil y valer-
se de todos los medios disponibles, en los campos
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especializados o fuera de ellos y en el seno del campo periodistico mismo, para tratar de
imponer en el exterior los logros y las conquistas posibilitadas por la autonomia.

Existen condiciones econémicas y culturales de acceso a un juicio cientifico esclarecido y
no se le podria pedir al sufragio universal (o al sondeo) que dirimiera problemas de ciencia
(aunque lo haga a veces indirectamente y sin saberlo) sin anular al mismo tiempo las condicio-
nes mismas de la produccién cientifica, es decir, la barrera que protege la entrada del territorio
cientifico (o artistico) contra la irrupcion destructiva de principios de produccion y evaluacién
externos y, por lo tanto, impropios o desplazados. Pero no debemos concluir que la barrera no
pueda ser franqueada en el otro sentido y que sea intrinsecamente imposible trabajar en una
redistribucion democratica de las conquistas hechas posibles por la autonomia. Y esto siempre
y cuando se perciba claramente que toda accién tendiente a divulgar los logros mis excepcio-
nales de la investigacion cientifica o artistica mis avanzada supone el cuestionamiento del
monopolio de los instrumentos de difusion de esta informacion (cientifica o artistica) en poder
del campo periodistico. También supone hacer la critica de la representacion de las expectativas
de la mayoria, construidas por la demagogia comercial de aquellos que tienen los medios para
interponerse entre los productores culturales (entre los que se puede contar, en este caso, a los
politicos) y la gran masa de consumidores.

La distancia entre los productores profesionales (o sus productos) y los simples consumi-
dores (lectores, oyentes, espectadores y también electores) que se funda sobre la autonomia de
los campos de produccitn especializados, es, segtin los campos, mds o menos grande, mis o
menos dificil de superar y mis o menos inaceptable, desde el punto de vista democritico. Y,
contrariamente a las apariencias, se la observa también en el orden de la politica, cuyos princi-
pios declarados ella contradice. Aunque los agentes comprometidos en el campo periodistico y
en el campo politico participen de una relacién de competencia y lucha permanente y aunque
el campo periodistico esté, en cierto modo, englobado dentro del campo politico (en el seno del
cual ejerce efectos muy poderosos), estos dos campos comparten el hecho de estar sujetos muy
directa y estrechamente al imperio de la sancién del mercado y del plebiscito. Esto implica que
la influencia del campo periodistico refuerza las tendencias de los agentes comprometidos en el
campo politico a someterse a la presion de las expectativas y exigencias de la mayoria, exigen-
cias a veces pasionales e irreflexivas, y a menudo constituidas en reivindicaciones movilizadoras
gracias a la expresion que reciben en la prensa.

Excepto en el caso en que hace uso de las libertades y poderes criticos garantizados por
su autonomia, la prensa, sobre todo la televisiva (y comercial), actia en el mismo sentido que el
sondeo, con el que ella misma debe contar: aunque pueda servir también de instrumento de de-
magogia racional fendiente a reforzar la clausura del campo politico sobre si mismo, el sondeo
instaura con los electores una relacién directa, sin mediacion, que deja fuera de juego a todos
los agentes individuales o colectivos (tales como los partidos o los sindicatos) socialmente man-
datados para elaborar y proponer opiniones constituidas. Despoja a todos los mandatarios y
portavoces, de su pretension (compartida por los grandes editorialistas del pasado) del monopo-
lio de la expresion legitima de la “opinién publica” y, al mismo tiempo, de su capacidad de tra-
bajar en una elaboracion critica (y a veces colectiva, como en las asambleas legislativas) de las
opiniones reales o supuestas de sus mandantes.
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Todo esto hace que la influencia siempre en aumento de un campo periodistico someti-
do, a su vez, a una influencia creciente de la logica comercial sobre un campo politico perma-
nentemente acosado por la tentacioén de la demagogia (especialmente en un momento en que el
sondeo le ofrece el medio para ejercerla de manera racional) contribuya a debilitar la autonomia
del campo politico y, por eso mismo, la capacidad acordada a los representantes (politicos u
otros) para invocar su competencia de expertos o su autoridad de guardianes de los valores
colectivos.

¢Cémo no evocar,’para terminar, los casos de los juristas que, al precio de una “hipocresia
piadosa”, estdn en condiciones de perpetuar la creencia de que sus veredictos se fundan no en
determinaciones externas, especialmente econémicas, sino en las normas trascendentes que
ellos custodian? El campo juridico ya no es lo que cree ser, esto es, un universo puro, libre de
todo compromiso con las necesidades de la politica o de la economia. Pero el hecho de que
llegue a hacerse reconocer como tal, contribuye a producir efectos sociales efectivamente reales
¥, en primer lugar, sobre aquellos cuya tarea es dictar justicia. Pero ;qué sucederd con los
juristas, encarnaciones mds o menos sinceras de la hipocresia colectiva, si se vuelve publico y
notorio que, lejos de obedecer a verdades y valores trascendentes y universales, son atravesados
—como todos los demds agentes sociales— por determinaciones como las que, alterando los
procedimientos y las jerarquias, hacen pesar sobre ellos la presion de las necesidades econémi-
cas o la seduccién del éxito periodistico?

PEQUENO POST-SCRIPTUM NORMATIVO

Develar las determinaciones ocultas que pesan sobre los periodistas y que ellos, a su vez,
hacen pesar sobre todos los productores culturales, no es (;hace falta decirlo?) denunciar respon-
sables, senalar culpables. " Es tratar de ofrecer a unos y otros una posibilidad de liberarse, a
través de la toma de conciencia, del influjo de estos mecanismos y proponer, quizas, el programa
de una accion concertada enire artistas, escritores, cientificos y periodistas, poseedores del
(cuasi)monopolio de los medios de difusion. Solo una colaboracion de este tipo permiliria traba-
Jar eficazmente en la divulgacion de las conquistas mds universales de la investigacion ¥ tam-
bién en la universalizacion prdctica de las condiciones de acceso a lo universal,

Extraido de Bourniev, Pierre: “L'emprise
du journalisme”, en Actes de la Recherche

10 Para evitar el efecto de “sujecion” o de carica-
tura que se corre el riesgo de suscitar cuando se pu-
blican literalmente declaraciones grabadas o textos
impresos, muchas veces tuvimos que renunciar a re-
producir documentos que habrian aportado toda su
fuerza a nuestras demostraciones y que, por otra par-
te, (por efecto de la singularizacién que anula su ca-
ricter banal al arrancarlo del contexto familiar) ha-
brian evocado en el lector todos los ejemplos equiva-
lentes que la rutina de la mirada comiin deja escapar.

en Sciences Sociales, N 101-102, Paris,
marzo, 1994, pp. 3-9.

Cuaderno / La influencia del periodismo
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DEL CASO POLICIAL A LA CUESTION DE ESTADO

Es posible hacerse una idea de la contribucién del periodismo a la
génesis de una opinién activa y eficiente a través del seguimiento del desa-
rrollo cronolégico de un caso, ciertamente bastante banal, como el “caso
de la pequena Karine”, simple hecho policial destinado a quedar confina-
do en el rubro local de un periédico regional, que poco a poco se vio
transformado en una verdadera cuestion de Estado por un trabajo de cons-
titucion de una opinién colectiva, piblica y legitima, finalmente ratificada
por una ley (la ley de reclusion perpetua).

El punto de partida: en un pequefo periédico local, L ndépendant
de Perpignan, el anuncio de la desaparicion de la pequena (15 de septiem-
bre); la “apelacién patética” de su madre (16 de septiembre); la apelacién
del padre a “sus amigos” (19 de septiembre); la alusién a un “sospechoso”,
amigo de la familia con antecedentes penales “condenado dos veces en la
camara criminal” (20 de septiembre); la confesion del asesino (22 de sep-
tiembre). Mis tarde, el 23 de septiembre, un cambio de registro: una decla-
racion del padre de la victima exigiendo el restablecimiento de la pena de
muerte acompanada por una declaracién en el mismo sentido de padrino
de Karine y un editorial que sugiere que los antecedentes del asesino “de-
berian haber acarreado medidas definitivas para impedir la reincidencia”.
El 25, una convocatoria de la familia a manifestar en favor de un proyecto
de ley para agravar las penas para violadores y asesinos de nifos; el anun-
cio de la creacién de una Asociacién de amigos de los padres de Karine en
un pequeno pueblo vecino y de una apelacién al ministro del Interior en
otro. El 26, manifestaciéon con pancartas reclamando el restablecimiento de
la pena de muerte o de reclusién perpetua. La Dépéche de Toulouse sigue
mds o menos el mismo movimiento, pero un editorial del 26 alude “a aquel
que sigue siendo uno de nosotros” y llama a la moderacién. El 27 de
septiembre, LTndépendant anuncia que el gobierno va a presentar en el
periodo de sesiones de otofio un proyecto de ley que reforzari la regla de
ejecucién de la pena para los autores de asesinatos de nifios. Intervienen
los politicos: primero, miembros del Frente Nacional;, mas tarde, de otros
partidos (en particular el alcalde socialista de Perpignan).

A partir de esta fecha el debate pasa a escala nacional. L'Tndépendant
del 6 de octubre anuncia que la Asociacién Karine, que se ha procurado un
abogado, se constituye en parte querellante en todos los casos, convoca a
una manifestacién y reclama a la poblacién el envio de cartas a los diputa-
dos; el 8 de octubre se informa que la Asociacién es recibida por el minis-
tro de Justicia; el 9, que convoca a una movilizacién; el 10, que ha tenido
lugar una manifestacion por una “verdadera perpetuidad”. El 16, otra mani-
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festacién en Montpellier; el 25, un debate que retine a dos mil setecientos
adherentes. El 28, nueva audiencia con el ministro de Justicia. El 30 de
octubre 137 diputados de derecha reclaman el restablecimiento de la pena
capital. E1 17 de noviembre interviene, necesariamente, la television con el
programa de Charles Villeneuve llamado “El jurado de honor” al que son
invitados “la mama de Karine y la Sra. Nicolau” y también el ministro de
Justicia, representantes de asociaciones y abogados para debatir la cues-
tidén: “;Qué hacemos con los asesinos de nuestros hijos?”, interrogante en el
que cada palabra es un llamado a la identificacién vindicativa. Los diarios
parisinos intervienen bastante tarde y bastante tibiamente. Con la excep-
ci6n de Le Figaro: desde fines de septiembre, da la palabra a un abogado,
autor de Ces enfants qu'on assassine (Esos nifios que asesinamos) que
reclama terminar con la indulgencia y convoca a un referendum a la vez
que toma posicion permanentemente en favor de la reforma de la ley
(como Le Quotidien de Paris). El anuncio, el 4 de noviembre, de que el
Consejo de ministros ha decidido adoptar un proyecto de ley que instaura
la pena de reclusion a perpetuidad, desencadena la protesta generalizada
de las principales organizaciones de magistrados y un colegio de abogados
indica que “en la persecucion de un fin mediatico, el proyecto se opone a
la serenidad de un trabajo legislativo” (La Croix, 4 de noviembre).

Asi, por lo menos en la fase inicial, los periodistas han jugado un
papel determinante: al darle la posibilidad de acceder a la expresion publi-
ca, han transformado un impulso de indignacién privada y destinada a la
impotencia reiterada, en un llamado publico —publicado y por lo tanto
hecho licito y legitimado— a la venganza y a la movilizacién. Un llamado
que ha sido el origen de un movimiento de protesta ptblica y organizada
(manifestaciones, solicitadas, etcétera). Y la brevedad del plazo (menos de
cuatro meses) entre la desaparicion de la pequeia y la decision legislativa
de restablecer la reclusion perpetua, tiene el mérito de hacer aparecer los
efectos que los periodistas pueden producir cada vez que, por la Gnica
virtud de la publicacion —en tanto divulgacién que implica ratificacion y
oficializacibn— atizan o movilizan pulsiones. Y tal como lo muestra la
intervencion de la television en este caso, la sumisioén al Audimat y a la
l6gica de la competencia por las partes del mercado, que lleva a adular las
expectativas més difundidas, no puede sino reforzar la propension a dejar
jugar libremente los efectos ignorados de la publicacién, y aun a intensifi-
carlos a través de la excitacion demagogica de las pasiones primarias. La

Del error al horror:
las fallas de la memoria

MAITE ALVARADO v ANALIA REALE

La noche del 25 de abril el Gral. Balza sorprendi6 a los telespectadores de Ber-
nardo Neustadt con un mensaje que él mismo calificé como un acto de “rendi-
cion de cuentas” ante la sociedad. Su intervencién se produce, seglin declara en
el breve intercambio que precede a la lectura del documento, a raiz de las recien-
tes declaraciones de oficiales y suboficiales de la Marina y el Ejército reconocien-
do los crimenes cometidos por el terrorismo de Estado y frente al estupor de una
sociedad que de pronto se vio sacudida por esa inesperada irrupcién del pasado.
La palabra de Balza fue recibida por la prensa y la opinién publica en gene-
ral como un gesto innovador dentro del discurso de las Fuerzas Armadas, como
una pieza unica y sin precedentes en la larga tradicién de “desencuentros comu-
nicativos” entre campo civil y campo militar. Se la interpret6 como el acto fundante
que se proponia remper el silencio impuesto por la institucién militar sobre el
episodio mas sangriento de nuestra historia reciente. Yes cierto que desde quela
j_uma Militar difundiera su “Documento final sobre la guerra contra la subver-
sion y el terrorismo” el 23 de abril de 1983, ésta es la primera vez que un Jefe de
Estado Mayor se dirige a la ciudadania a través de los medios para abordar la
cuestion del accionar represivo durante la dictadura. !

. Mas alla de las notorias diferencias que distinguen las circunstancias de enun-
ciacién de uno y otro documento, es legitimo preguntarse qué relacién vincula a
estas respuestas institucionales tan distantes en el tiempo pero movidas por un re-
clamo comiin; cuil es el trayecto que va del “error” admitido en 1983 al “horror”
reconocido en 1995. Intentaremos, entonces,
analizar el discurso de Balza sobre la trama del

responsabilidad de los periodistas reside, sin duda, en el dejarse llevar de
la irresponsabilidad que los conduce a producir, sin saberlo, efectos no
queridos en nombre de un derecho a la informacién que, constituido en
principio sacrosanto de la democracia, proporciona, a veces, a la demago-
gia su mejor coartada.

& 4 ” e .

.‘DOCI.,lmento Final (DF) con el prOpOSllO de 1 Durante los doce anos que separan es-

identificar las rupturas y continuidades que se tos dos documentos, los jefes militares han he-

inscriben en el mensaje del militar como “efec- cho declaraciones institucionales sobre la ac-

tos.de memoria”. tuacién de sus fuerzas en el gobierno militar,
pero siempre se tratd de alocuciones enmar-
cadas en el contexto de actos o celebraciones
desarrolladas en el ambito del cuartel.
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EL EJERCITO SE CONFIESA

Este titulo, con el que Pdgina/l2resena la presentacion de Balza en el progra-
ma Tiempo Nuevo parece condensar el efecto de recepcion que produjo en la so-
ciedad. Apenas unas pocas palabras de presentacion del periodista y otras de
agradecimiento por la oportunidad brindada para “sincerarse” enmarcan una
alocucién leida con voz marcial y vacilante. ? El Gral. Balza esta practicamente so-
lo frente a las camaras, es decir, frente a los televidentes, a los que interpela desde
un primer plano casi estatico. La cimara apenas se desplaza a lo largo de los doce
minutos de lectura del documento, los tinicos movimientos descubren los gestos
atentos y reflexivos de los invitados que debatirin en el bloque siguiente, para
volver a fundirse en el primer plano del militar. Son los testigos, una pequena
muestra de la sociedad que asiste al espectaculo en directo.

El mensaje de Balza disena una escena enunciativa en la que se conjugan
dos dimensiones: 1a del discurso confesional y 1a del discurso politico. Desde el co-
mienzo mismo, el enunciado es asumido en primera persona del singular lo que le
confiere el tono confesional que la prensa le ha reconocido en forma casi unani-
me. Este rasgo enunciativo induce a establecer una identificacién patética o emo-
cional entre enunciador y alocutario, que se ve reforzada por la construccién de
una imagen piadosa. Mientras que en el Documento Final —ejemplo paradigma-
tico de la enunciacién militar— la imagen del enunciador (la Junta/las Fuerzas
Armadas) se apoya en el sistema de valores que define la topica del discurso cas-
trense: heroismo, valentia, fuerza, decision para enfrentar al enemigo; en el men-
saje de Balza los valores activados corresponden a la esfera ética universal: se trata

de la humildad, la sinceridad, la ecuanimidad,
la compasion, el coraje entendido como vir-
tud cristiana, el valor de enfrentar la verdad:

2 El texto del mensaje fue integramente
leido por el Gral. Balza frente a las cimaras.
La versién reproducida por los medios grafi-
cos el dia miércoles 26 difiere en algunos pa-
sajes de la versi6n oral. Las diferencias son de
distintos tipos. En algunos casos, se trata de in-
serciones o comentarios ocasionales, (ala ma-
nera de retoques o ampliaciones realizadas
en el curso de la lectura). En otros, las lagu-
nas del texto grifico parecen deberse a su-
presiones controladas. Asi, por ejemplo, so-
bre el final del documento, el Gral. Balza, tras
afirmar asumo nuestra parte de la vesponsa-bilidad
de los erroves de esta lucha entre argentinos que hoy
nos vielve a conmover agrega asumo toda la res-
ponsabilidad del presente y toda la responsabilidad
institucional del pasado. Esta segunda afirma-
cién no fue registrada en las versiones ofreci-
das por los diarios Clariny Pagina/I2.

El dificil y dramatico mensaje que deseo ha-
cer llegar a la comunidad argentina busca ini-
ciar un dialogo doloroso sobre el pasado, que
nunca fue sostenido...

En este exordio, marcadamente emotivo, la
“valentia” se ha desplazado del campo de las ac-
ciones militares al terreno discursivo, el caracter
heroico del enunciador ya no se relaciona con su
condicion de hombre de armas sino que reside
en la voluntad de iniciar un diilogo sobre el
pasado. De este modo el enunciador se ubica
en un lugar atipico en el contexto de la forma-
cién discursiva militar: el lugar de la discusion.

|
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Por otra parte, el discurso se orienta hacia tres tipos de destinatarios en una
configuracién caracteristica del discurso politico. * El primero de estos destinata-
rios, que se inscribe en el texto en forma explicita, aparece bajo la forma del uni-
versal “la comunidad argentina”. Este colectivo incluye al enunciador: “Nuestro
Pajs vivid una década, la del ’70...”, “No fuimos [los argentinos] ajenos a ese des-
tino...". Un poco mds adelante, se reitera la referencia al nosotros inclusivo en el

contexto de una serie de operaciones de redefinicion que recortan el campo de
los destinatarios:

Este pasado de lucha entre argentinos, de muerte fratricida, nos trae a victimas y
victimarios desde el ayer intercambiando su rol en forma recurrente.

El nosotros ahora excluye en forma explicita a las victimas y a los victimarios,
es decir a los actores del “pasado violento”. Asi, gl enunciador y su colectivo de
pertenencia se instalan en la posicion de testigos no comprometidos activamente
en el conflicto. Esta exclusion se refuerza a través del empleo de la tercera persona:

Para ellos [“Quienes en este trance perdieron a los suyos”, es decir las victimas] no
son estas palabras... (...) -

y del apelativo resto calificado por una relativa que reformula la referencia:

Para el resto, para quienes tuvimos la suerte de no perder lo mas querido en la lucha
entre argentinos, es que me dirijo.

Finalmente, la apelacién a “todos los hombres y mujeres de nuestro amado
- bid -
pais..."” con que concluye el mensaje, retoma el colectivo inicial ya redefinido.
Este dialogo entre el enunciador y la comunidad argentina sirve de marco a

otra interpelacion en la que el enunciador se dirige a sus subordinados. La opera-
cion-comporta dos tipos de destinatarios: el primero, individual:

... si existiera en el Ejército alguien que dispusiera de listas... le aseguro...

Mas adelante, la apelacion esta dirigida
al colectivo militar:

T~
ordeno... al Ejército Argentino, en presencia de
toda la sociedad argentina...

y finalmente:

agradezco a los hombres y mujeres que ten-
go el orgullo de comandar...
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3 De acuerdo con Eliseo Verén, el discur-
so politico se caracteriza por estar orientado
hacia tres tipos de destinatarios: el prodestina-
tario (identificado con la presuposiciéon de
creencia), el contradestinatario (asociado a
la inversion de la creencia) y el paradestina-
tario (la posicion de los “indecisos”, caracteri-
zada por la hipétesis de suspensién de la
creencia). [Cf. Verén, Eliseo: “La palabra ad-
versativa” en AA.VV.: El discurso politico. Len-
guajes y aconlecimientos, Buenos Aires, Hachet-
te, 1987.]
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Existe una tercera posicién de destinacién, aunque no esta marcada expli-
citamente en el discurso. Se trata de un destinatario potencialmente polémico
[contradestinatario, en términos de Verén] que se identifica con el lugar del re-
clamo de las listas de desaparecidos (organizaciones de derechos humanos, fami-
liares de desaparecidos). A este destinatario, el enunciador dirige una respuesta:

Las listas de desaparecidos.no existen en la Fuerza que comando, si es verdad que
existieron en el pasado no han llegado a nuestros dias

y una refutaciéon implicita:
Ninguna lista traerd a la mesa vacia de cada familia el rostro querido...

Este disefio de la escena enunciativa coloca al enunciador fuera de la zona
de conflicto, construye su figura como testigo y arbitro imparcial y, al mismo
tiempo, en tanto dirige su discurso a dos tipos de colectivos (Ejército [prodestina-
tario] y pueblo argentino [paradestinatario]) con los que se identifica, le reserva el
lugar de mediador en el conflicto (histérico y coyuntural) entre ambos.

Por otro lado, las operaciones de exclusién que recortan el campo de los
destinatarios permiten al enunciador establecer una alianza con “la opinién pu-
blica” (el ciudadano medio, el televidente). Asi, el ciudadano medio se convierte
en el verdadero destinatario de la fuerza persuasiva de este discurso.

Las relaciones entre el enunciador y sus destinatarios no son lineales sino
que se articulan a través de un procedimiento de imbricacion. La interpelacion al
colectivo Ejército Argentino, se inscribe explicitamente en el marco del didlogo
entablado entre el enunciador y la comunidad argentina:

Sin buscar palabras innovadoras, sino apelando a los viejos reglamentos militares, orde-
no, una vez mds, al Ejército Argentino, en presencia de loda la sociedad argentina, que:
—Nadie esti obligado a cumplir una orden inmoral...

La sociedad es instalada en la posicion de testigo de un acto compromisorio
que tiene por protagonistas al comandante del Ejército y a sus subordinados. Esta
suerte de “representacién” de la escena doméstica (que, por otro lado, es senala-
da como una repeticién: “una vez mas”) tiene el valor argumentativo de la prue-
ba: se la expone como un fragmento de realidad, de la realidad del interior del
cuartel que el civil no alcanza a ver. Al mismo tiempo, esta escena sitia definitiva-
mente al enunciador en la posicién de mediador entre sociedad civil y corpora-

cion militar.

|
|
"
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LA HISTORIA

Es sobre todo en la versién que presenta de la historia donde se establece
una continuidad entre el DF y el discurso de Balza. A pesar de esto, el efecto en la
r.ecePcién es de ruptura con la formacién discursiva militar, debido en parte ala uti-
hizaaén de procedimientos retéricos de acercamiento al auditorio (como la enun-
cmci().n en primera persona, o la escenificacién de lo doméstico) y en parte al
despliegue de una isotopia semantica de signo opuesto a la bélica que caracteriza
a la formacién discursiva castrense.

El pasado es a la vez objeto y causa eficiente del discurso de Balza pero, a di-
ferencia del DF —en el que la accion persuasiva se esconde detris de una aparen-
te objetividad narrativa y el pasado asume la forma de “Historia” cerrada— aqui
el pasado se propone como objeto de diilogo, es decir, de argumentacién o nego-
ciacion: frente a la clausura explicita del “Documento Final” el mensaje de Balza
declara la voluntad de “iniciar un didlogo”.

La primera ruptura con respecto al DF reside en la forma que asume la narra-
cion de la historia en ambos discursos. El DF construye una versién épica de la
historia. El enemigo es lexicalizado como “terrorismo”, “bandas terroristas”, “ejérci—
to clandestino, mercenario de la violencia”, “bandas delincuentes y terroristas”,
“flagelo terrorista” y las FF.AA., de seguridad y policiales como “fuerzas legales”.
Asi, a través de esta marcacion axiolégica, el DF cumple una funcién reivindicativa.

El discurso de Balza, en cambio, al abandonar la intencién laudatoria, abando-
na también la trama épica y lareemplaza por una version poetizada. Las marcas de
esta poetizacion pueden rastrearse en la sucesion de metiforas que apelan al
campo semantico de lo irracional, el fatalismo y lo sobrenatural (desde el “fantasma”
que vuelve de “las sombras” en el exordio, hasta el “inconsciente colectivo” al que se
atribuyen las culpas, pasando por las épocas “oscuras” e inexplicables”). Esta carac-
terizacion poética del pasado se refuerza en la construccién de actantes abstrac-
tos como la violencia, el destino, el mismo pasado, transformando a los actores so-
ciales en objeto de esas acciones. La falta de atribucién de las acciones a agentes
animados junto con la isotopia de lo irracional, parecen despojar de causalidad a
los hechos e invalidan, por lo tanto, cualquier explicacién histérica. Frente a la
causalidad politica que encadena los acontecimientos en el DF (donde las acciones del
“terrorismo” tienen la finalidad de “hacer efectivo un proyecto politico destinado a sub-
vertir los valores morales y éticos compartidos por la inmensa mayoria de los argentinos”), el
discurso de Balza propone una versién desideologizada de la historia. Asi, en el

fragmento “Ese pasado de lucha entre argentinos, de muerte fratricida. .. ” ya citado, los pro-
tagonistas del conflicto se identifican en un apelativo comin (“argentinos”), que
anula las diferencias y desideologiza la lucha a la vez que transpone el conflicto bé-
lico al plano familiar. Este deslizamiento del terreno militar al dominio de lo fa-
miliar supone, al mismo tiempo, una privatizacion del conflicto, coherente con la des-
ideologizacion de la historia: la epopeya es reemplazada por el drama individual. -
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Sin embargo, al igual que en el DF, en el discurso de Balza la isotopia de lo
irracional termina por asimilarse al terrorismo (calificado de “demencial”) en un
juego de reformulaciones por exclusién que separa violencia de represion (“Una
violencia que se inici6 con el terrorismo, que no se detuvo ni siquiera en la demo-
cracia... y que desatd una represion que hoy estremece.”) y que distingue al ¢jér-
cito del “flagelo” (“Las FF.AA., dentro de ellas el Ejército... crey6 erroneamente
que el cuerpo social no tenia los anticuerpos necesarios para enfrentar el flagelo
y, con la anuencia de muchos, tomé el poder”). Las acciones de las Fuerzas Arma-
das son presentadas como consecuencia de la violencia iniciada por el terrorismo
y de un error de apreciacién motivado por la demencialidad del adversario (“El
Ejército, instruido y adiestrado para la guerra clasica, no supo como enfrentar
desde la ley plena al terrorismo demencial”). De este modo las acciones militares
asumen una racionalidad que se materializa en la expansion del elemento léxico
“error” a través de una serie de nominalizaciones (“privilegiar la individualizacion
del adversario, su ubicacién por encima de la dignidad, mediante la obtencién,
en algunos casos, de esa informacién por métodos ilegitimos, llegando incluso a
la supresion de lavida...”). El vocabulario alusivamente “técnico” reemplaza aqui
a los términos legitimados socialmente para hacer referencia a los crimenes co-
metidos (secuestro, tortura, asesinato, desaparicién) en un intento por diferen-
ciarse del discurso del contradestinatario y deshistorizar, una vez mas, al objeto.

LA CULPA

Dos nociones —responsabilidad y culpa— atraviesan el mensaje de Balza
estableciendo una tensiéon que se resuelve en la delimitacién de dos esferas: la de
las acciones publicas frente a la de la conciencia individual. Desde su mismo plan-
teo enunciativo (la constitucién del yo confesional), el mensaje de Balza opera
un desplazamiento del conflicto que se traslada asi del campo social (el terreno
en el que se cometieron los “errores”, consecuencia de la accién) al plano de la
conciencia individual (en el que el sujeto experimenta el horror y la culpa). Asi,
la institucién puede hacerse “responsable” de los errores, pero no reconocerse
culpable. La culpa nos corresponde a cada uno de nosotros (“somos casi todos cul-
pables”, “la culpa esté en el inconsciente colectivo de la Nacion toda”).

Desde un punto de vista retorico, la poetizacién de la historia, la insistencia
en las imagenes que remiten a lo familiar, refuerzan el efecto de deslizamiento.
En este sentido, es interesante notar que este procedimiento de “privatizacién”
del conflicto social se condensa precisamente en la respuesta al reclamo de las
listas de los desaparecidos. “Ninguna lista traerd a la mesa vacia de cada familia el
rostro querido...” dice el discurso de Balza, y a través de este contraste logico
pretende dirimir el conflicto entre los dos 6rdenes. .

En un texto reciente, “Formas del olvido”, de Héctor Schmucler, leemos:
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“La vida de los hombres se edifica sobre algunos silencios. También la de las
naciones. Silencio, es decir, voluntad de olvido...” * Y es sabido que la nuestra es
una cultura que se resiste al ejercicio de la memoria. ;En qué medida la palabra
de Balza rompe con la tradicién de silencio impuesta por el discurso de las Fuer-
zas Armadas sobre los.crimenes de la dictadura? ;De qué manera contribuye a
“iniciar el didlogo”, a recuperar la memoria? La confesion del jefe militar —acto
privado devenido especticulo publico frente a las cimaras— lejos de abrir un
camino hacia la construccién de nuestra memoria, parece estar diciendo que el
unico espacio donde es posible enfrentar el pasado de horror es el de la intimi-
dad de la conciencia individual. De este modo, antes que un discurso fundante
del didlogo y de la reconciliacién, su palabra se constituye como una nueva estra-
tegia de exculpacién y clausura de la memoria.

4 Schmucler, Héctor, “Las formas del ol-
vido” en Confines, Revista del Instituto de Fi-
losofia de la Facultad de Filosofia y Letras,
UBA, Ano 1, N2 1, abril de 1995, Buenos Ai-
res (pp. 51-54).
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ALEJANDRO GRIMSON

En cada espacio que atraviesa una €poca se_condens:an el C(_mjun to de sus eleme_n-
tos, aunque distribuidos de un modo parueula.r e irrepetible. En una pequena
escena de la vida cotidiana se encuentran multiples rasgos constitutivos de— una
cultura. La condicién de posibilidad de su lectura, de una he.nnfz-x‘]euma critica,
es someter el fragmento a una operacion radical de desnaturalizacion. Para dese.:n—
tranar sus claves es imprescindible no sélo considerarla de un modo muluc}m_'lensm-
nal, sino también incluir en la reflexién al propio invest‘lga.dor y sus lognc::u:s de
aproximacién y funcionamiento. Analizar el caso de*’.sQe si mismo y en relacién a
los procesos de transformacion de la cultura. I..a.s pc.>§1t1cas dela teoria que.c}an asi
apresadas en su (in)capacidad no tanto de explicacion como de interpretacion € in-
volucramiento. B s .

A partir de una situacién que puede parecer m-ssg'mﬁmrfte, como es la apari-
cién en la televisién de un barrio habitado en su mayoria por inmigrantes bolivia-
nos e hijos de bolivianos, ' intentaré encontrar iilgunos e!emen.tos fl,e nuestra cul-
tura (mediatica y no mediatica) y de nuestras loglf:as de investigacion. El cas:I no
se utiliza aqui ni como base de un procedimiento mducfl\jo que conduzca a algu-
na demostracién ni tampoco como contrastacién empirica final. Por el contra-
rio, se lo recupera como disparador empirico inicial.

. PRIMERA ENTRADA: PRODUCTIVIDAD Y LIMITES DEL ANALISIS TEXTUAL

Si el texto televisivo, codificado a partir de ciertas estructuras de si'gniﬁcg-
cién, puede ser decodificado de distintas maneras, podr‘u?n construirse hi-
potéticamente tres tipos basicos de lecturas po-
sibles, siguiendo los planteos de Stuart Hall
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nal, individual, siempre por ese objetivo, consigui6 al fin lo que queria; una de las
cosas que nunca dejoé de hacer fue rezar; en conclusién trabajar para el bien de
los demas es virtuoso y posible”. Esto se vincula con los motivos propios de este
género incluido, que en el noticiero relata historias de mujeres que, con su pro-
pio esmero, han conseguido pequenas cosas que contribuyen al “bien comin”,

Al mismo tiempo, sobre el mismo fragmento se puede considerar que exis-
ten al menos dos lecturas de tipo oposicional, es decir que decodifican desde es-
tructuras de significacion contrarias a las del texto: por una parte, aquella lectura
del que reniega del valor de todo esfuerzo en el trabajo barrial o comunitario;
por el otro, la del que considera ese trabajo como un logro eminentemente colec-
tivo, anclado en una lucha conjunta. Entre la lectura dominante, propuesta por
el texto, y las lecturas oposicionales, podremos encontrar en la recepcién, hipoté-
ticamente, una amplia gama de lecturas negociadas.

Personalmente, cuando realicé el anilisis de este fragmento textual, conside-
ré que el hecho mis sorprendente, es que alli se borré toda marca de bolivianeidad.
La tinica referencia que aparece es la siguiente: “[Alcira] nacié en Bolivia, pero vino
de muy chiguita”. Es decir, “nacié en Bolivia, pero...”. Y es la bolivianeidad del
barrio, en el que vive Alcira, la que suftié la elipsis de los editores de Telenoche. ?

Telenoche construye la historia de Alcira expulsando de su vida la historia
del barrio: una historia, entre otras cosas, de resistencia frente a todos los gobier-
nos que intentaron expulsar las villas miseria de la Capital Federal. La historia de
Charraa es a la vez una historia de lucha y negociaci6n con esas autoridades y, no

1 El 25 de octubre de 1994, en el noticie-
ro de las 20 hs. de canal 13, aparecié una de
las mas importantes activistas del barrio, dona
Alcira, contando la historia del Centro de
Salud que fue edificado y organizado con su
propio esfuerzo y el trabajo comunitario.
Telenoche produjo su propia mirada sobre
el barrio.

(Hall, 1980; Morley, 1992). La lectura prefe-
rente o dominante del fragmento aparecido
en Telenoche, podria enunciarse como sigue:

“una mujer que siempre tuvo la esperanza de’

un centro de salud y luché de manera perso-

menos importante, una parte de la historia de
Bolivia en la Argentina. Al borrarse las autori-
dades la lucha aparece relatada metafisicamen-
te. La periodista le pregunta por qué lucha,
pero editan la respuesta: cortan la voz de Alcira
y entonces queda diciendo que una de las co-
sas basicas que hace es rezar. Ysi la religiosi-
dad es fundamental para entender a los bolivia-
nos, la lucha contra las autoridades, las nego-
ciaciones, las redes de solidaridad, son tam-
bién aspectos ineludibles. 3

(A través de ciertas reconversiones teori-
cas, el analisis textual —que aqui sélo se realiza
esquematicamente— ha quedado desacreditado,
porque podria presuponer algiin modelo de
“efectos de los medios”. En especial, cuando pre-
tende ocuparse de las dimensiones ideolégicas.
Sin embargo, en la medida en que reconoce
cierta pluralidad de lecturas posibles y no presu-
pone mecanicamente los impactos sobre la re-
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2 Para no extendernos demasiado sefia-
lemos que en Charriia puede conseguirse
fricasé, picante de pollo y chicharrén (comi-
das tipicas bolivianas); su parroquia se llama
“Nuestra Senora de Copacabana” (la patrona
de Bolivia); una guarderia lleva por nombre
Kantuta (flor nacional de Bolivia); y todos los
anos se realiza alli la Fiesta de Nuestra Sefio-
ra de Copacabana a la que concurren entre
10 y 20 mil inmigrantes bolivianos.

3 En relaci6n a este modo de focalizacién
y descontextualizacion de los medios, Ford
dice: “El ‘caso’ es en general explorado y ana-
lizado por periodistas que se inscriben en una
tradicion mas de ‘interés general’ que espe-
cifica y que carecen de una formacién socio-
cultural adecuada (...); debido a esto, el ‘caso’
es débil y arbitrariamente conectado con lo
estructural. Cuando no perjudicialmente. Es-
to no implica que el receptor no pueda elabo-
rar otras conexiones. Pero lo hace en condi-
ciones precarias” (Ford, 1994: 225; ver Ford y
Longo, 1995).
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cepcion, es un elemento indispensable para desentranar la dinamicas del funcio-
namiento de la cultura y los modos de constitucién de los discursos dominantes.)

Este desconocimiento del otro, rasgo que reaparece en nuestra cultura en dife-
rentes periodos histéricos, se constituye hoy como discurso mediitico contra los
inmigrantes limitrofes. La propia clasificaciéon de las noticias, en la seccion
policial —excepto cuando algin funcionario del gobierno o de la CGT hace de-
claraciones contra “les ilegales”— senala toda una politica de institucién del sen-
tido de la diferencia. Justamente, es el caricter sistematico de apelacion a la na-
cionalidad de los “delincuentes” —cuando son extranjeros— lo que hace mas
claro el sentido de.la elision de esa caracteristica en una “buena noticia”.

Il. SEGUNDA ENTRADA: EL RETORNO AL CAMPO.
LOS PRESUPUESTOS DEL INVESTIGADOR, RECEPCION Y RECEPCIONISMO

Después de realizar este analisis del texto televisivo, entrevisté a dona Jlklcira
y le pregunté qué opinién le merecia la aparicion en Telenoche. Ella me dijo: La
que me interesa es que sirva para algo. La gente que me llamé de la colectividad no conocia
esto y parece que eso dio impulso a otros lugares. Cuando me llaman yo les digo que no
esperen cosas del gobierno, de las autoridades. También hay un grupo de médicos residentes
bolivianos que me llamaron y me pidieron que en algiin momento me acerque.

El relato de Alcira tiene diversas implicancias. En primer lugar, senala la
existencia de una decodificacién particular al interior del espacio autodefinido
como colectividad boliviana. Es una lectura negociada, no contemplada en las hi-
potesis iniciales del anilisis textual, que rejerarquiza ciertos elementos del frag-
mento televisivo al estar inscripta en otras estructuras de significacién. La inmen-
sa mayoria de los inmigrantes que se siente parte de ese espacio sabe de la exis-
tencia de Charriia y el s6lo hecho de que nombren al barrio remite a un referen-
te comiin. Por eso, aunque el noticiero haya borrado la bolivianeidad del barrio,
eso no termina de distorsionar completamente la recepcion entre los bolivianos
que reconocen al barrio como un espacio de su nacionalidad.

Ahora bien, si por una parte esta decodificacién muestra un margen de re-
significacién del mensaje y de reciclamiento en torno a la uulldad en términos
practicos que se le otorga (sobre esto volveremos), por otra parte contrariamente
a ciertas apologias vigentes en los estudios de recepcién no deberia celebrarse
inocentemente esta diferencia. Por el contrario, es evidente que s6lo aquellos
que tienen competencia para una decodificacién particular del mensajte pueden
ir mas alla de los limites impuestos por el propio medio. Los que no tienen esa

competencia —en este caso, la mayoria del
piblico “argentino”— quedan, sin saberlo,

]
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sino que constituye un constructo en funcién de un contexto. Alcira despliega
una estrategia identitaria en funcién de un sentido practico. Busca mostrar las
virtudes y necesidades del barrio para lograr “una respuesta de alguien”.

Alcira dice que, a quienes la llaman, les recomienda no pensar en un rédito de
algo, sino que tiene que haber una vocacion, y les digo que esto no es mi logro, es el logro de
un grupo de personas. Aunque considera que puede haber servido para impulsar
trabajos comunitarios en otros barrios, Alcira no esta conforme con la aparicién
en Telenoche: cuando vinieron yo mandé un mensaje con algunas necesidades y después
pregunté por qué no aparecieron esos reclamos. Ellos dijeron que era una nota perso.:al y por
eso no entraban las peticiones comunitarias. Después fui al canal e insisti. Porque creo que
tal vez al aparecer ahi haya una respuesta de alguien (...) Ahora me dijeron que quizis
pasan el reclamo comunitario, yo voy a esperar y si no lo pasan, vey a volver a protestar.
Esto sucedié hace un ano y Alcira todavia sigue esperando.

Alcira buscé en la television lo mismo que intenta en su actividad de todos
los dias: dar impulso a centros de salud en otros barrios y conseguir ayuda para
mejorar el centro en el que trabaja. Telenoche, sin embargo, sélo buscaba una
“nota de color”y tanto las identidades culturales como el reclamo social escapan
a las “restricciones del género”.

ll. TERCERA ENTRADA: LA LOGICA PRACTICA Y LA LOGICA LOGICA

El anilisis de esta situacion entre Telenoche, el barrio y dona Alcira sirve
para considerar, ademas de las cuestiones antes senaladas, la contradiccién de la
l6gica del investigador, es decir, mi propia logica, y la légica de los actores, es
decir, en este caso, la logica de dona Alcira. Mi propio punto de vista, cargado de
teoria y de sentido comtin (académico y no académico), probablemente impactado
por el complejo dispositivo de produccién de bolivianeidad que iba vislumbran-
do en la medida que me sumergia en el campo, esperaba que “mi unidad de ana-
lisis” apareciera en la televisién al menos con alguna relacién con mi propia per-
cepcion de ella. Sin embargo, el “barrio boliviano”, de pronto, surgia en el texto
televisivo de Telenoche como un barrio “carenciado” mas.

Yesto fue lo que mas me sorprendi6, por el cambio que sufria el “objeto de
estudio”. En cambio, para dona Alcira, la aparicién en Telenoche era, ante todo,
no un reivindicacién de la bolivianeidad —por otra parte degradada permanen-
temente en los medios de comunicacién—, sino un medio para que “haya una
respuesta de alguien”. Es decir que, ahora mis alla de las criticas pertinentes al
noticiero, dona Alcira misma no buscaba alli asociar al barrio a la bolivianeidad,
sino encontrar para €l soluciones materiales
en relacién a necesidades urgentes.

Si por una lado la logica l(‘)gica y la logi- 5 Desde una perspectiva distinta, una dis

ca practica ® son dimensiones inconmensura-  tincién analoga es planteada por Geertz: *... las
descripciones de la cultura de beréberes, ju-

dios o franceses deben encararse atendiendo

4 Quizds debiera insistir en que el caso  relegados al imperio del desconocimiento. *,
no pretende funcionar aqui como “prueba En segundo lugar, este hecho muestra

concluyente” de mis aseveraciones, ino oMo o 1 jdentidad no tiene un caricter esencial
provocador de estas reflexiones.
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bles, porque “no se puede entender a la l6gica de la prictica si no es a través de
construcciones que la destruyen en tanto que tal” (Bourdieu, 1991: 29), la observa-
cién misma de la realidad en tanto objeto, en tanto especticulo al que asiste el inves-
tigador social, implica la inasibilidad de la16gica practica, excepto que las construc-
ciones y la reflexividad alcancen a objetivar la objetivacién (ver Bourdieu, 1992).

En ese sentido, el investigador requiere no sélo una vision critica de la pro-
pia construccion del objeto que harealizado, sino de los modos en que éste impacta
en un primer momento sobre la mirada del investigador. * En relacion al primer
aspecto, los imprescindibles recortes realizados no deberian dejar de senalar la
relevancia concretade aquello que fue dejado de lado. En el mundo académico,
la presién ejercida por demostrar la importancia de aquello que se busca investi-
gar suele culminar en un rasgo de estilo argumentativo que tiende a subvalorar
los aspectos no considerados. En relacién al segundo problema, es habitual que
en las primeras aproximaciones al objeto se produzca, sobre todo en el trabajo de
campo antropolégico, una cierta admiracién por el descubrimiento de la dife-
rencia cultural. En mi caso particular, como habitante de una ciudad que desco-
noce sistematicamente las culturas de los inmigrantes limitrofes y que comienza a
conocer sus multiples manifestaciones, habia trasladado casi a una concepcion
“tedrica” —no innovadora, por otra parte— una concepcién practica: la folklori-
zacién de la identidad que en una jerarquizacion de lo “cultural” no considera
los aspectos vinculados a las necesidades y desigualdades sociales, sin duda claves

en la conformacién de cualquier entramado identitario.’
La logica légica y la logica practica pertenecen a campos o formaciones dis-

a los valores que imaginamos que beréberes,
judios o franceses asignan a las cosas, aten-
diendo a las férmulas que ellos usan para de-
finir lo que sucede. Lo que no significa que
tales descripciones sean ellas mismas berébe-
res, judias o francesas, es decir, parte de la
realidad que estan describiendo; son antropo-
légicas pues son parte de un sistema en desa-
rrollo de analisis cientifico”. Y agrega que es
necesario no perder de vista “que el objeto
de estudio es una cosa y que el estudio de ese
objeto es otra” (Geertz, 1987:28).

6 La situacién relatada, efectivamente,
pertenece a una etapa exploratoria de una in-
vestigacion sobre la construccién de identi-
dades entre los inmigrantes bolivianos.

7 Si bien no habia bolivianeizado mi préc-
tica, como a veces sucede hasta el punto de
producir crisis de identidad (ver Kondo,
1986), si habia bolivianeizado —en un senti-
do folklérico— mi propia mirada y mis pro-
pias ideas sobre los “bolivianos™.

cursivas que deberian ser considerados en pla-
nos distintos. Las politicas de la teoria y las poli-
ticas de identidad se encuentran ancladas en
planos diferenciales, lo cual no significa —ob-
viamente— que sufran una fatal desconexion, si-
no que la primera sélo puede acercarse a la
segunda asumiendo criticamente su propia po-
sicién. Por eso, cuando Garcia Canclini congta-
ta que “los relatos de la multiculturalidad se
[encuentran] hoy escindidos entre la teoriza-
cién académica y los movimientos sociopoliti-
cos” porque “las ciencias sociales y las humani-
dades conciben las identidades como histori-
camente constituidas, imaginadas y reinventa-
das”, mientras que “muchos movimientos so-
ciales y politicos absolutizan el encuadre terri-
torial originario de las etnias y naciones, afir-
man dogmadticamente los rasgos biologicos y
teliricos asociados a ese origen” (1995:92), es
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necesario preguntarse acerca del sentido prdctico de esa utilizacién de la identidad
en el marco de la sociedad y la cultura contemporéanea. Eso lleva a otra discusién,
acerca de como se constituyen las identidades en la actualidad y cuil es el rol de
los medios, pero también de la economia y la politica.

IV. CUARTA ENTRADA: MEDIOS, IDENTIDADES CULTURALES, IDENTIDADES POLITICAS

El caso de dofia Alcira muestra también en qué sentido puede decirse que
las identidades se construyen en relacién a los medios de comunicacién. En efec-
to, el intento de utilizar el noticiero para hacer un reclamo social y las protestas y
n-egociaciones —frustradas— que esto conlleva, puede vincularse a diversas situa-
ciones en que una “comision de madres en defensa de la escuela publica” o cual-
quier grupo social en conflicto busca establecer con los medios de comunicacién
una relacion de medio a fin, es decir instrumental. Es a partir de esa situacién que
se plantean —asimétricamente— las “negociaciones” en la construccién del tex-
to y los conflictos de sentido en la decodificacion.

Estos posicionamientos de los agentes entran en colision con una serie de diag-
nosticos simplistas acerca de las identidades contemporianeas. La conclusién de
que al haber mediatizacion y globalizacion las identidades se mediatizan y globali-
zan no puede sino ser entendida como una reintroduccién del mecanicismo dis-
frazada de aggiornamiento del anilisis cultural. En efecto, hasta el momento la
conceptualizacion de los televidentes de una cadena transnacional (;hay televiden-
tes de una sola cadena transnacional?) como grupo identitario o comunidad inter-
pretativa o de consumo, no ha dejado de ser una definicién de caracter puramen-
te analitico (propia de una interpretacion de lalogica lgica). Si estos televidentes
existieran, por el contrario, seria plausible que no constituyeran ninguna “comuni-
dad” (ni real ni imaginada) en tanto sus posibilidades de intercambio horizontal
se encontrarian vedadas. En otras palabras, las decenas de millones de hombresy
mu_jere.s que miran MTV —entre muchas otras cosas que hacen, que escuchan y
que miran— no son exactamente los mismos 30 millones que tienen acceso a
Internet —que tienen ciertas posibilidades de comunicacién simétrica—.

En ese sentido, si todo concepto es una construccién del investigador algu-
nos guardan mayor relacion con las vivencias y experiencias de los sujetos y otros
son meros inventos que pretenden una innovacién conceptual para los ambitos
académicos. El concepto de comunidad hermenéutica o comunidad de consumo, cuan-
do se refiere a los medios transnacionales, se ubica mas cerca de la segunda va-
riante que de la primera. No constituye el analisis e interpretacién de una defini-
cién identitaria de los agentes —como, obviamente, es el caso del nacionalismo,
las luchas de género o de clase— sino la identificacion del investigador de una prac-
tica comun de ciertos actores. Si rechazamos un rancio empirismo que constrina
al investigador a usar las categorias de los actores, destruyendo la légica légica en
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su reduccién a la légica practica, por otra parte los criterios de construcciéon de
los conceptos no deberian ser puramente arbitrarios.

En la cultura contemporanea los procesos de desterritorializacién de las
identidades se encuentran imbricados a unos modos de (re)territorializacion; las
dinamicas de desnacionalizacién se cruzan con nuevas tendencias nacionalistas;
y asi se podria seguir indefinidamente. Por ejemplo, la globalizacién econémica
y social impulsa procesos migratorios gigantescos que implican el desplazamien-
to de contingentes humanos de un territorio nacional a otro. En las nuevas relacio-
nes de alteridad, de poder y se identidad que se plantean en las megal6polis se
producen, en diversos casos, dindmicas de identificacién con la nacién, entendi-
da sobre todo culturalmente. Es decir, que uno de los procesos caracteristicos de
la globalizacién implica tendencias de diferenciacion.

El crecimiento en miltiples paises de los programas radiales de grupos iden-
tificados nacional, regional, étnica o religiosamente indica que gran parte de la
audiencia de la CNN puede también ser parte, por ejemplo, de un programa ra-
dial de “peruanos en la Argentina”, de “aymaras bolivianos”, de un barrio “periféri-
co” o de la “colectividad judia”. En ese sentido, es interesante la propuesta de
Canclini de combinar una definicion socioespacial de la identidad con una socio-
comunicacional. Sin embargo, parece apresurado concluir que “se desvanecen
las identidades concebidas como expresion de un ser colectivo, una idiosincracia
y una comunidad imaginada, de una vez y para siempre a partir de la tierra y la
sangre” (1995: 31).

Ahora bien, entender estos procesos como simple diversificacion (de las iden-
tidades o de la oferta medidtica) puede también llevar a ocluir las dinamicas de
dispersion, de fragmentacion de identidades vinculadas a sectores subalternos que
pueden terminar obstaculizando la constitucion de identidades de clase en un
marco pluricultural. En efecto, actualmente hay una tendencia tanto en el cam-
po académico como artistico a celebrar las “luchas por la diferencia” —muy impor-
tantes sin duda alguna— que pierde de vista los elementos sociales y culturales
comunes a los sectores subalternos. En ese sentido, se busca contraponer la dife-
rencia a la desigualdad, produciendo asi un debilitamiento de ambas contiendas.
Para plantear un caso paradigmatico de la cultura contemporanea, analizado por
Kellner (1995), las politicas de identidad de los filmes de Spike Lee —mas alla de
su calidad estética— son en gran parte culturalistas, y no articulan la opresion ra-
cial con la opresién de clase en la sociedad norteamericana.

En el campo de los estudios de comunicacién, las investigaciones sobre la
construccién de identidades atraviesan riesgos especificos. La reduccion de la co-
municacién a los procesos mediiticos y la exageracion de la relevancia de éstos
en las dinimicas culturales, tiende a conjugarse con un anilisis que se restringe a
interpretar la produccién de identidades televisivas o las identificaciones de los
“receptores” con programas o géneros. En ese sentido, Schlesinger senala que
“entre la dependencia de un modelo de los efectos de los medios, pasado de
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moda y desacreditado; y el subjetivismo de moda, el estudio contemporineo de
los medios no tiene mucha luz con qué iluminar el asunto de la constitucién de la
identidad colectiva en general y de la identidad nacional en particular”. Por eso,
propone invertir los términos del argumento: “comencemos con el problema de
como es constituida la identidad nacional y coloquemos la comunicacién yla cul-
tura dentro de esa problemitica” (1989:92).

V. PRIMERA SALIDA: OBVIEDADES CLAVES OCLUIDAS EN LA INVESTIGACION

El caso de dona Alcira muestra diversas cuestiones que se vinculan a las
polémicas tedricas que atraviesan al campo de la comunicacién y la cultura. Los
puntos claves que surgen de este caso se vinculan con:

*® la asimetria entre la codificacién y la decodificacién;

* laimportancia del “contexto” para definir estrategias identitarias de los ac-
tores y la importancia que tiene la negociacién en la construccién de iden-
tidades;

* el caricter constitutivo del poder en las relaciones de alteridad y el lugar
de los medios masivos.

Las implicancias del primer punto (que aparentemente formaria parte del
“conocimiento basico de la época”) suelen ser olvidadas o banalizadas. Olvidadas
en aquellos anilisis que siempre posponen el estudio de las practicas concretas
de los agentes concretos, argumentando —de manera celebratoria o fatalista—
que ¢l medio es el mensaje. Banalizadas en los anilisis que pretenden estudiar esas
practicas haciendo caso omiso de su imbricacién con un conjunto de practicas
(por eso reducen a los sujetos a la categoria comunicacional de “receptores”), de
lainfluencia real que tienen los medios en la constitucién de imaginarios sociales
y de la desigualdad estructural que se establece en las relaciones que gustan lla-
marse de “emisor/receptor”.

El segundo punto entra en colisién con las concepciones esencialistas y ahis-
toricas de la identidad, ya que muestra que los mismos sujetos se posicionan de
diferentes modos frente a situaciones de alteridad distintas. Dona Alcira, que dis-
fruta de la fiestas patronales y concurre a los programas radiales identificados
con la colectividad boliviana, intenta aprovecharla presencia de la televisién para
conseguir réditos para mejorar el centro de salud del barrio y, por lo tanto, busca
una identificacion social més que cultural. Ahora bien, esa negociacion no se esta-
blece en relaciones de igualdad entre las camaras del noticiero y Alcira, sino que,
es evidente, finalmente se impone la politica de identidad que busca instituir el
noticiero. Y esto nos lleva al tercer punto de la cuestién.

En efecto, las celebraciones del recepcionismo y la constatacién de la hetero-
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geneidad y la complejidad cultural pueden perder de vista las dindmicas de homo-
geneizacion y fragmentacion socioculturales. A pesar de los festejos de Vattimo
por “esta multiplicaciéon vertiginosa de la comunicacion, este ‘tomar la palabra’
por parte de un creciente nimero de subculturas [que] constituye el efecto mas
evidente de los mass media” (1990: 79-80), la afirmacién de que la aparicién de
dona Alcira durante menos de 5 minutos en la television seria un signo de diver-
sidad cultural, como intentamos mostrar, no resiste ningiin analisis. Es claro que
no son los “bolivianos” ni los “pobres” los que hablan a través del medio. En el
fragmento televisivo, es la palabra de la cultura masiva la que se imprime sobre
sus voces. Las culturas actualmente identificadas con la bolivianeidad, que quiza
son algunas de las que mas han resistido las politicas de homogeneizaci6n cultu-
ral que comenzaron en la época de la colonia, no pueden tomar la palabra en
igualdad de condiciones con la cultura hegemoénica. Otra vez, la diversidad sufre
el limite de la desigualdad. Es en este marco, que podemos llamar “estructural”
en relacién a la distribucién de poder en un momento histérico, en el que nece-
sitamos reubicar, para comprender mejor, la utilizacién de medios y tecnologias
en relacion a la construccion de las identidades.
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La espiral del disimulo

Las cadenas que aprisionan la libertad de
informacién en Europa

FERNANDO QUIROS FERNANDEZ *

1. LA LIBERTAD CAUTIVA

En 1988, con ocasion del IT Seminario sobre la Informacion en la Comunidad
Europea, organizado por el Departamento de Periodismo III de la Universidad
Complutense de Madrid, presentamos una ponencia en la que describiamos criti-
camente el proceso de concentracion de la propiedad de los medios que estaba-
mos atravesando en Europa. Inesperadamente, porque no era su turno ni estaba
prevista su intervencion, los representantes de la Comisién Europea y del Parla-
mento en Espana se descolgaron con una serie de puntualizaciones que pueden
resumirse en una frase: “hay que ser mas liberal”. Siete anos después seguimos sin
ser liberales y la evolucién de los acontecimientos demuestra que teniamos ra-
zon. Siete anos después hemos pasado de ser “euroescépticos” a afirmar que el
papel de la Union Europea no va mas alld del de articular una zona de libre .
cambio en el que la igualdad de oportunidades es, como en la doctrina liberal,
una falacia. Y cuando de medios de comunicacion se trata se puede afirmar sin
ambages que la libertad de informacién estd cautiva en las mazmorras de las
grandes empresas multimedia. Describir criticamente este proceso de reduccion
de la pluralidad en Europa es el propésito de este trabajo.

Noelle-Neumann, refiriéndose sobre todo a los monopolios piiblicos de te-
levision, comunes a casi todos los paises en 1974, hablaba de la espiral de silencio. '
Nosotros preferimos hablar de espiral del disimulo. Vivimos en unas sociedades
formalmente democriticas, en las que sin embargo las corrientes principales de
mensajes estin en manos de unos pocos magnates, aliados con las élites naciona-
les y las continentales, de clara filiacién conservadora. El discurso transmitido
por los medios es, hacia los poderes piblicos: las bondades de la democracia
liberal; hacia los poderes econémicos la ala- -
banza al libre mercado puro y duro; hacia ellos
mismos: la grandeza de la libertad de infor-

macién de la que se sirven y no al contrario. ~ Madrid, agosto de 1995.

* Universidad Complutense de Madrid.

: : 3 ; 1 Noelle-Neumann, E.: The Spiral of Silence,
En el girar de esa espiral la libertad de infor- theory of public opinion; Journal of Commu-

nications, 1974; pp 43-51.

Vartimo, Gianni: La sociedad transparente; Barcelona, Paidés, 1990.
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macién, aquella en que se transmiten valores en el marco de la diversidad de los
sistf:mas de valores, aquella en la que lo importante es el papel de receptor y el
emisor no es autoritario, esta cautiva. La realidad mediitica no coincide con la
REALIDAD. Se abre paso el disimulo y la apariencia de comunicacién. Pero todo es
mentira.

Para estudiar como la libertad de informacién esta cautiva en la espiral del
disimulo, analizaremos la estructura de la propiedad en Europa teniendo presente:

1) El contexto internacional de la “globalizacién”, en el que vemos que la
concentracion de los medios de comunicacion a gran escala se ha dado en
Europa Occidental mas tardiamente que en los Estados Unidos, afectando
—desde el final de la Segunda Guerra Mundial hasta mediada la década de
los setenta— a la prensa y la radio. La television, con las inicas excepciones
de Gran Bretana y Luxemburgo se mantuvo bajo la forma de “servicio pi-
blico” explotado por los Estados en régimen de monopolio.

2) Las dificultades derivadas de l1a reconversion tecnolégica y la gran crisis
de los anos setenta, para comprobar como ambas golpearon especialmente
al sector de los medios impresos, favoreciendo la aparicién de grandes ca-
denas al mismo tiempo que se reducian el niimero total de cabeceras en
todos los paises. A mediados de los anos setenta la prensa europea esta en
manos de un reducido niimero de propietarios que seran uno de los secto-
res mejor colocados para hacerse con las primeras emisoras de television
privada en todo el continente.

3) El papel de los bancos y los conglomerados industriales, mediante lo que
puede comprobarse que, mientras la television se mantuvo al margen, éstos
han tenido una presencia menor y menos activa que en el caso de los Esta-
dos Unidos, aunque ya tenian sus tenticulos en los medios impresos. FIAT,
Olivetti, MATRA, por una parte, y el Credit Lyonnaise o el Deutsche Bank, han
jugado un papel definitivo en la expansion de grandes cadenas como Rizzoli-
Corriere della Sera, Hersanty Springer, por citar solamente cuatro ejemplos.

4) La liberalizacién salvaje del audiovisual como elemento que determina
definitivamente la configuraciéon del mapa mediitico europeo desde me-
diada la década de los setenta. De grandes cadenas editoras, la mayoria con
intereses en radio, se pasa a grandes cadenas multimedia en las que partici-
pan, ahora a gran escala, los conglomerados industriales y los bancos que, a
la postre jugarin un papel definitivo desde principios de los noventa.

5) Un mapa politico muy favorable a los grandcs procesos de concentra--
cién, que se va delineando de la mano de los dos grandes politicos conser-
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vadores de los ultimos anos, Margaret Thatcher y Helmut Kohl, pero que
tiene una perfecta sintonia con la politica de los partidos socialistas de Eu-

ropa Occidental.

2. LA CONCENTRACION DEL SECTOR DE LA EDICION

En los dltimos veinte afios han desaparecido gran cantidad de periodicos.
En 1975, el Consejo de Europa hizo publico el Informe del Comité de Expertos
encargado de estudiar la concentracion empresarial en el sector de la informa-

cién. Segun este informe:

e Entre 1955 y 1973 el niimero de unidades de redacci6én independientes
habia disminuido en 35%.

« El porcentaje medio de la tirada total de los periddicos controlados por
los cuatro propietarios de prensa mas poderosos se elevo del 35% al 45%.

e El nimero de localidades que disponian de, por lo menos, una unidad
independiente descendi6 en un 25%.

A tenor de los resultados del informe, el Consejo de Europa aprobaba un
afo mis tarde su resolucién 747, en la que expresaba: “su preocupacion por el
peligro virtual que corre la diversidad de la prensa debido a que el mercado de in-
formacién viene siendo repartido entre un niimero cada vez mas reducido de
periédicos o cadenas de periddicos”. Y no estaba equivocado el Consejo: *

e Entre 1965 y 1968, cerca de un tercio de las companias que cotizaban en
la Bolsa de Londres desaparecieron mediante fusiones y adquisiciones.
Desde 1949 a 1980 habian desaparecido 18 diarios y revistas, pasando la
prensa britinica a ser controlada por cuatro grupos. Solamente el 20% de
las publicaciones podian considerarse

independientes de los grandes consor-
cios.

* La prensa francesa atraves una crisis
especialmente dura en los anos seten-
ta en la que Hachette consolidé su posi-
cién de lider en las revistas y Hersant
experiment6 una expansién verdade-
ramente metedrica. La prensa regional
independiente fue desapareciendo, de
forma que, en 1980, tan solo media
docena de ciudades contaban con mas
de un diario.
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mentos de algunas investigaciones anteriores.
Lo advertimos porque el lector puede encon-
trar parrafos enteros que con mayor o menor
fidelidad han sido calcados por otro autor, sin
citarlos, al menos en dos obras: Europa y la In-
formacion (Prensa). Monografias profesionales
de la Fundacién Universidad-Empresa N® 171,
Madrid, 1989 pp 2427 y en La Informacién en
Europa. Sintesis, Madrid, 1992. Los datos son
nuestros y estan publicados, citando las fuen-
tes primarias, en Quirés, Fernando: Estructu-
ra de informagdo na Comunidade Economica Euro-
péia, Revista Brasileira de Comunicagio, n® 60,
Sao Paulo 1988, pp 7-23.
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* En Holanda, la disminucién del nimero de diarios independientes, de
1969 a 1989 fue brutal. En ese mismo ano toda la prensa holandesa estaba
en manos de tan sélo dos cadenas que, ademas, trataron de fusionarse,
con lo que VNU se hubiera convertido en una empresa monopélica.

e En Alemania, en 1976, solo existian 121 redacciones autbnomas de un
total de 1.200. En 1977 la informacién controlada por las cinco cadenas
mas importantes (conectadas entre ellas, de modo que los dos grandes
grupos, Bertelsmann 'y Springer, eran aiin mis grandes de lo que parecian)
era el 45% del total, siendo su cuota de mercado del 70%.

* En Italia, durante la segunda mitad de los anos setenta, el nimero de
grupos que se repartian la prensa nacional era de tan sélo tres: Rizzoli,
Mondadoriy Caracciollo.

* En Bélgica la prensa valona estaba hegemonizada por Roessel, grupo que
terminé en manos de Hersant, la prensa flamenca se ha concentrado en
torno a VI'M.

¢ En Dinamarca Berlingske Tidendese apoderd de la cuarta parte de la tirada
nacional de diarios.

* En Espana, la liquidacién de la prensa y la radio ligada a las estructuras

franquistas (que no se lleva a cabo hasta los anos ochenta) favorecio a

quienes ya eran fuertes y reforzé luego (via concentraciéon) a dos grandes

empresas que hoy se reparten los medios PRISA y Zeta. .

En Portugal, la liberalizacién del sistema nacional ha entregado la mayo-

ria de los medios al grupo Lusmondo.

En definitiva en cada pais un reducido niimero de empresarios aprovechd
la crisis de los setenta y las dificultades derivadas de la modernizacion tecnolégica
para aumentar sus ya notables cuotas de poder. La posicién de privilegio que van
alcanzando los grupos editores les permitird después ir ocupando y concentran-
do nuevos espacios. La liberalizacion del sector audiovisual llevara a los grandes
grupos editores a una nueva etapa de concentracion.

En 1991 se hizo publico el primer gran informe del Instituto Europeo de los
Medios, en el que entre otras cosas se senala que los tiltimos afos, paralelamente a
los procesos de privatizacion de los mercados de radio y television en Europa, se ha-
bia producido un rapido proceso de concentracién. Dos afios mas tarde un nuevo
informe de la misma institucién mostraba que la tendencia a la concentracién
iba en aumento. Es decir que, en los diecisiete afios que median entre el dltimo In-
forme del Consejo de Europa y el Informe del Instituto Europeo de los Medios,
la concentracién no s6lo ha crecido, sino que tiende a aumentar todavia mas.

¥
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3. LA PRIVATIZACION DE LA TELEVISION

Hasta mediados de los setenta existia un consenso generalizado en la Euro-
pa comunitaria sobre el modelo de television. Con las tinicas excepciones de
Luxemburgo, donde la CLT(RTL), se fundé como una empresa privada con ani-
mo de lucro y la IBA(ITV) en Gran Bretana, la formula elegida fue la de servicio
publico gestionado por el Estado en régimen de monopolio. De aqui se paso a la
privatizacion salvaje en la que el modelo publico estd siendo presentado como
una lacra histérica que debe desaparecer. En los textos de la Unién Europea, se
equipara la situacién de monopolio privado con monopolio publico y se remarca
la necesidad de liberalizar (1€ase privatizar) todo el sistema. El argumento de los
“liberales” no puede ser mas peregrino: la concentracion en el sector privado es
l6gica y positiva puesto que se debe al ejercicio de la libertad de comercio y, como
al mismo tiempo se estin desmontando los monopolios piblicos, el peligro de
control del poder sobre los medios se aminora y tiende a desaparecer.

La idea de gestionar en régimen de monopolio las televisiones piblicas se
inspird, sobre todo, en el deseo de evitar que se establecieran monopolios priva-
dos al estilo de las tres grandes redes nacionales de los Estados Unidos. Sin em-
bargo el progreso tecnolégico, la introduccién de objetivos econémicos y la
desregulacién auspiciada por la Comunidad Europea, abrieron de par en par las
puertas para la entrada de grandes empresas privadas que han repetido a escala
continental el modelo de los Estados Unidos, y presentan a las televisiones ptabli-
cas como el gran Satin de los medios de comunicacion. En este proceso, la varita
magica ha sido la nueva tecnologia de la comunicacién.

El cable de fibra optica y el satélite de difusioén directa modificaron todo el
sector. Los gobernantes europeos (como se vera mas adelante) en vez de aprove-
char de forma racional el progreso de la tecnologia decidieron que “no podian
poner puertas al campo”, y permitieron que sus sistemas publicos fuesen des-
montados “de facto” por poderosas empresas que utilizando cable, satélite o am-
bos, violaron las legislaciones nacionales. El caso de Bélgica es bastante alec-
cionador, como lo es el papel de “gran corsario de las ondas” que ha jugado la
Companiia Luxemburguesa de Television (CLT). Y no es esto solamente. Desde territo-
rio de la Comunidad Europea se tolerd, cuando no se alentd, el uso de las nuevas
tecnologias para “atacar el bastion escandinavo contra la libertad de informa-
cién”, haciendo tambalearse los sistemas de television de Noruega, Suecia y Fin-
landia (publicos y no comerciales o con una regulacion ejemplar de la iniciativa
privada). Es decir que gobiernos y magnates de los medios privados vieron en las
nuevas tecnologias la posibilidad de romper de hecho el monopolio piblico y for-
zar a los Estados a admitir el final de un modelo basado en la comunicacion socialy
no en el negocio. jToda una conquista!
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4. EDITORES, BANQUEROS E INDUSTRIALES

La liberalizacién del sector‘audiovisual permiti6 la entrada de nuevas fuer-
zas econémicas que buscaban beneficios de su actividad empresarial y para los
que la pluralidad, la informacién y la cultura son valores secundarios. Dos secto-
res que hasta ese momento no tenian en Europa la presencia en los medios de la
que disfrutaban en los Estados Unidos, irrumpen en el mapa mediitico del Vlejo
Continente: los conglomerados industriales y los bancos.

Algunos de ellos tenian ya participacion en los grupos editores, otros no.
Pero, se mire por donde se mire, la “liberalizacién” del audiovisual europeo ha
facilitado la construccién de la nomenclatura europea de los medios. Editores,
industriales y banqueros se aduenaron de la television privada en nombre de la
libertad de comercio. Cualquier otra libertad es secundaria frente a la piedra filo-
sofal del capitalismo.

Berlusconi (que construyé el monopolio privado en Italia y participa o ha
participado en las televisiones privadas de Francia, Espana y Alemania) y Bouygues
(beneficiario de la privatizacion de la TFI francesa) entraron en el sistema de
medios de comunicacién desde los negocios inmobiliarios. Seydoux (beneficia-
rio de la creacién de La Cing francesa) llegé a la television desde el negocio del
transporte. En fin, desde diversos sectores empresas como FIAT, MATRA, CORA-
REVLON, Lyonnaise des Eaux, Compagnie Général des Eaux, British Telecom, Thorn-
EMI, HAVAS... obtienen participacién en el reparto de la tarta europea de la
television.

Los socios ideales para las operaciones de los grandes consorcios industria-
les fueron los grupos editores. Pricticamente todas las grandes cadenas se fueron
incorporando al negocio de la televisién. De hecho una de las presiones mas
fuertes para que la television Europea se liberalizase vino de la comunidad de
intereses de los grandes grupos editores que ya en 1971 habian creado la
International Publisher Audiovisual Association para presionar a los gobiernos euro-
peos en este sentido. *

El dinero necesario para invertir en emisoras de television y para financiar
la produccién, compra y distribucién de los contenidos fue aportado por los gran-
des bancos que, en la mayoria de los casos, ocuparon sillones en los consejos de
administracién. Lange y Renaud establecieron, para 1985, las relaciones de los

bancos con las empresas de comunicacién. *

3 Quirés, Fernando: Europa y la Informa-
cion (Television); Monografias profesionales de
la Fundacién Universidad-Empresa, n® 173,
Madrid, 1989, p. 67.

4 Laxci, André y Renaup, Jean-Luc: The
Future of the European Audiovisual Industry; Ins-
tituto Europeo de los Medios; Manchester,
1989, pp. 176-181.
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INVERSIONES BANCARIAS EN LAS PRINCIPALES CADENAS DE COMUNICACION EN 1985
BANCO CAPITAL EMPRESA
en millones de ECU$
BNP 136.900 Canal+, TDF
Crédit Agricole 136.600 Havas
Crédit Lyonnaise 130.600 Bouygues, Hachette,
Hersant, TF1
Société Générale 108.500 Havas, Canal+, TF1
Paribas 8.100 Havas, CLT, UGC
Deutsche Bank 67.600 RTL Plus
Svez 44.300 M6, TF1, Pathé
Banque Worms 7.600 Eurocom
Crédit Lyonnaise 6.800 TF1, Mé
Cannon, Hemdale
Nederland
Société Générale 4.100 Coditel, Audifonia, Havas
Belgique
Pierson 2.900 European Joint Fund
Project
GBL 1.600 CLT, Dupuis
Fuente: EIM, 1989

Hasta la privatizacion de la television las inversiones directas de los bancos
en el sector audiovisual se limitaban al cine, aunque como ya hemos menciona-
do, algunos grandes bancos financiaron la expansién meteérica de grandes cade-
nas de periddicos como Hersant, Springer, Bertelsmann o Mondadori, pero sera la
television privada la que atraiga a los banqueros. Evidentemente, en primer lu-
gar, porque el nuevo negocio resultaba muy tentador, pero también, en segundo
lugar, porque las fusiones o absorciones que, con toda seguridad, iban a desenca-
denarse, necesitarian de un apoyo financiero que sélo las grandes firmas banca-
rias podrian proporcionar. La inversién se realizara de forma directa, o indirecta,
otorgando los créditos a los conglomerados industriales como Thorn-EMI, Sofirad
o Havas:
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® En Gran Bretana, National Westminster, Barclays, Midland, Lloyds, Royal Bank

of Scotland, facilitaron los créditos para la mayoria de las emisoras privadas

dela ITV. i

En Italia, la construccion y el desarrollo del imperio de Silvio Berlusconi

tiene mucho que ver con la ayuda del Banco Ambrosiano, pero también con

las de Banca Rasinin, Banca Popola di Novarra, Centrobanca, Banca Nazionale
del Lavoroy Monte dei Paschi di Siena.

-  En Francia, encontramos también a los bancos asociados a los conglome-
rados industriales y las empresas periodisticas. La Compagnie Financiére de
Suez se hizo con la posesion directa del 1,6% de la TF-1, y del 8,1% en M6
pero, en‘este caso, indirectamente controlaba mucho mas, puesto que
participaba en un 25% en Lyonnaise des Eaux, el principal accionista que,
ademas, invirtié en Pathe Cinema, Videospacey Mediacite. Crédit Lyonnaise ha
sido tradicionalmente el banquero de Hersant y proporcioné los fondos
necesarios para la entrada de éste en La Cing, pero también obtuvo parti-
cipacién en Canal Plus (HAVAS) y Hachettey en Telespace, la empresa encar-
gada del desarrollo del satélite francés TDF-1.

* En Alemania, el Deutsche Bank ha financiado tanto a Springer como
Bertelsmann y por ello a SAT-1 y RLT-Plus. E1 Deutsche GenossenschafisBank
ha financiado a Leo Kirch y participa en todas sus empresas.

* En Espana, los principales bancos se han sentado desde el principio en
los consejos de administracién de Antena 3, Canal Plusy Tele 5.

Ademais, por si estos datos no son suficientes para mostrar la creciente de-
pendencia de las grandes cadenas con respecto a los bancos, la estrategia
audiovisual paneuropea y norteamericana, del grupo Bruxelles Lambert, muestra
c6mo la industria de la comunicacién europea, desde la privatizacién salvaje de
la television toma el mismo camino de la norteamericana.

La galaxia PARGESA

La actuacion de Bruxelles Lambert ha ido mucho mis alla de su pais de ori-
gen y puede decirse que ha sido la clave de toda la privatizacién de la televisién
europea. También se encuentra en Wall Street, como un banco especializado en
las inversiones en el sector audiovisual. Mediante la compania PARGESA, domici-
liada en Suiza, ha ido desarrollando su estrategia audiovisual.

En Luxemburgo, la CLT contari desde el principio con el apoyo financiero
de la Compagnie Lambert (luego Bruxelles Lambert). Mediante la Société Générale de
Banque y sus dos empresas subsidiarias (TRACTOBEL-CODITEL) contribuyé al
cableado de Bélgica, rentabilizando sus inversiones anteriores en Luxemburgo.

La eleccion de la CLT (RTL) fue una eleccién estratégica, como lo fue la
actuacion de sus subsidiarias en el cable. Efectivamente la compaiia luxemburgtie-
sa se encuentra ubicada en una zona geogrifica privilegiada para emitir para Bél-
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gica, Francia y Alemania, y fueron los grandes consorcios periodisticos de Alema-
nia y Francia los que participaron casi desde un principio en su accionariado,
pero el principal accionista era el banco belga. Después PARGESA, obtuvo partici-
paciones en la TVibelga, RTL Plus, alemana y M6, francesa. Cuatro paises en los
que un solo grupo bancario se hace presente en la television privada. Pero las
actividades de PARGESA no terminan aqui.

En Gran Bretana se asocié con Henry Ansbacher un banco especializado en
fusiones de empresas periodisticas; en Francia con PARAFINANCE (PARIBAS) y
adquiriendo el 15% de Audifonia, con lo que entr6 en el accionariado de Havas,
Pathéy FMI, en Luxemburgo, mediante 12" Société Internationale de Bangle se trans-
forma en accionista de los satélites europeos ASTRA y, finalmente, fue el enlace
para News Corporation (Murdoch) al establecer en 1985 el joint venture, Media
International. o

5. ALANZAS ENTRE CADENAS: LA NOMENCLATURA EUROPEA

.

La privatizacion de la televisién fomentd, como hemos visto, la aparicién de
las grandes multimedia europeas que, siguiendo una evolucion légica desde el
punto de vista econémico se esfuerzan en alcanzar una posiciéon de lider nacio-
nal en un sector de los medios, para convertirse luego en empresa multimedia
nacional y, a continuacion, internacionalizarse. En ese proceso los emisores de la
comunicacién europea quedan todavia mas reducidos. La liberalizacién de las
telecomunicaciones producira, sin duda alguna, un nuevo proceso de reduccién
de la pluralidad. La estrategia es alcanzar el tamano suficiente tanto para explo-
tar nuevas parcelas como para sobrevivir en un mercado internacional en el que
las fusiones, las absorciones y las OPAS (oferta de compra de acciones) hostiles se
producen continuamente.

Tres grandes lineas delimitan todo el proceso. En primer término el merca-
do mundial esti controlado por las grandes transnacionales norteamericanas. En
segundo término la construccién de un espacio econémico comin a toda Euro-
pa (la Unién Europea) que, con las sucesivas ampliaciones extiende el campo de
accién de los grupos mas poderosos de los paises que ya eran miembros, pero, al
tiempo, abre nuevos espacios a las empresas lideres de paises como Finlandia,
Suecia y Austria. En tercer lugar, la apertura econémica de los paises del Este,
que proporciona a las grandes cadenas un nuevo espacio en el que invertir con
muchas menos trabas que las que han tenido que ir sorteando en sus paises de
origen y en el espacio de la Unién.

Conseguir un grupo de grandes dimensiones tiene un doble efecto de re-
clamo: hacia las cadenas de los Estados Unidos que buscan socios para su desem-
barco masivo en Europa y hacia los propios inversores europeos. Y el tamano se
logra mediante el crecimiento propio o las alianzas, de modo que podemos decir
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que las cadenas han ido fundiendo sus esla
tura europea de la comunicacién. En el
principales cadenas en 1990,

ALANZAS ENTRE GRANDES CADENAS DE COMUNICACION EUROPEAS EN 1990

%

Los joint ventures han sido bastante comunes en €l
E.se es el primer paso, el mas simple de ver,
Sin embargo, la verdadera reduccién de 1

Proceso de internacionalizacién.
de todo el proceso de concentracién.
a pluralidad se da de otro modo: me-
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razén, algunos informes oficiales y estudios de centros de investigaciéon resultan
enganosos. Con frecuencia podemos encontrar la conclusién de que la concen-
tracién de la propiedad, aunque importante, no ha alcanzado ain niveles para
que la legislacién nacional o la de la Unién Europea se aplique. Asi, por ejemplo,
la posicion hegemoénica de News Corporation queda minimizada en Gran Bretana
si se reduce a las cuatro cabeceras de la cadena, The Times, The Sun, The Sunday
Times y News of the World. En realidad son cuatro cabeceras en dos sectores distin-
tos (diaria y dominical) y también son de distinto tipo (de calidad o popular). Sin
embargo este grupo controla Pearson, Reutersy Bsky, ademis de haberse hecho
con una licencia para explotar un quinto canal de television hertziana en Gran
Bretafia. De la misma forma, el control de la prensa alemana se entiende mucho
mejor si se conoce que uno de los principales empresarios de television, Kirch, es
el mayor accionista de Springer. Al unir esos datos a las alianzas entre estas dos
cadenas, Bertelsmanny Burda se encuentra uno de los grados de concentracién
mas altos de Europa. En Esparia, Comecosa es el grupo editor mas importante por

" niimero de cabeceras, pero PRISA no sblo es duena del diario nacional mas im-

portante, sino que su posicion de dominio es abrumadora en la radio y controla
en solitario la televisién de pago y es muy fuerte en la edicion de libros y controla
el diario econémico Cinco Dias. En fin, en casi todos los paises europeos podemos
encontrar situaciones muy semejantes: Fininvest, Lusmondo, Hersant, Hachette,
Lambrakis, Zeta, Rizzoli...

Los datos de circulacién, los de facturacion y el volumen de negocio deben ser
contemplados cualitativamente, desvelando las participaciones y las alianzas de
cada grupoy su presencia en otros sectores, como los libros, la television hertziana,
la televisién por satélite, por cable, las agencias de publicidad, las productoras,
etcétera... De la misma forma, deben ser considerados el caracter de empresa
transnacional o las alianzas transnacionales. Si se hace asi se comprueba como en
Europa Occidental la informacién, la cultura y el entretenimiento estan en ma-
nos de muy pocas empresas y que la tendencia es que la concentracién aumente.

6. MAPA POLITICO Y MAPA MEDIATICO DE EUROPA

La concentracién a gran escala de las cadenas de comunicacién europeas,
que es, al mismo tiempo, el aprisionamiento de la informacién y la cultura por
un punado de empresas, no hubiera sido posible sin la activa cooperacion de los
partidos politicos que han regido Europa en los tltimos veinte anos. El contexto
internacional nos lo da la “revolucién conservadora”y su politica de desregulacion
iniciada en los Estados Unidos con el primer periodo presidencial de Ronald
Reagan que, en Europa, ha contado con un par de gobernantes afines, Thatcher
y Kohl, y con un aliado “inesperado” en los distintos partidos socialistas europeos
que se apuntaron felices a las recetas neoliberales. Este grupo de gobernantes des-
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encadend una desregulacion de las comunicaciones que, comparativamente, ha
ido mas lejos que la norteamericana, en tanto que las medidas de proteccién de
los sectores piblicos han sido demolidas en nombre del “principio superior” de la
libertad de comercio. En definitiva, sin la alianza de los partidos politicos con las
élites econ6micas europeas, hubiera sido imposible la reduccién brutal de la plu-
ralidad. -

En ese punto se nos plantea la siguiente cuestion: jexisti6 una conspira-
ciéon por la que los empresarios de los medios de comunicaciéon han pretendi-
do construir un poder medidtico? Desde luego, como dice Giordano, las teorias
conspirativas estin fuera de lugar porque la concentracién y transnacionalizacién
de las empresas de medios de comunicacién se encuadra dentro de la evolu-
cion logica del sistema capitalista internacional, desigual y antidemocratico
por definicién, pero eso no quiere decir que algunas conspiraciones no exis-
tan y hay algunos datos que podrian muy bien avalar esas tesis. Hay que decir,
igualmente, que desde posiciones ultraconservadoras se acostumbra atacar
cualquier analisis critico tildindolo de “conspirativo”. En este caso no se alu-
de a la evolucién del capitalismo y al papel de los medios de comunicacién en
la acumulacién de capital. Se trataria, segiin ellos, de todo lo contrario: la
concentracion de medios es inevitable en un mercado global marcado por la
revolucién tecnolégica. En ese proceso el papel del Estado debe ser minimo,
facilitando las operaciones de la empresa privada, verdadera “garantia” de
libertad. ®

De todos modos, hay datos empiricos que incontestablemente muestran la
conexion entre las élites economicas y las empresas de medios de comunicacién
y la de ambas con los partidos politicos que han gobernado Europa. El mapa
politico de la comunicaciéon europea, donde las instituciones comunitarias han
jugado el mismo papel que los gobiernos nacionales, muestra cémo la informa-
cién y la cultura han sido entregadas a un punado de magnates, de evidente
filiacién conservadora: '

® Murdoch+ Partido Conservador; Rupert Murdoch afirma que el mundo de 10s
ochenta era perfecto: Reagan en Estados Unidos, Thatcher en Gran Breta-
nay Kohl en Alemania. Su expansion ha sido favorecida por los sucesivos
gobiernos conservadores que jamds pusieron trabas a sus operaciones mo-
nopolicas. The Timesy The Sun han sido plataformas de propaganda elec-
toral a las que el Partido Conservador debe buena parte de sus escanos.

e Berlusconi+ DC/PS hasta asumir su alianza con la thatcheriana Liga Norte y

los neofascistas. Sin el acuerdo de los gobernantes como Andreotti o Craxi;
Fininvest no hubiera podido quedarse con la
casi totalidad del mapa medié-tico italiano.
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italiana desde Forza Italia, todos los medios de la cadena se transforman

en una aplastante maquinaria de propaganda que logra colocar a su amo
COmMO primer ministro.

Hersant + UDF/RPR; Robert Hersant afirmaba que las leyes francesas no
iban con él. Y asi fue. La derecha impidi6 que se tomase ninguna medida
local contra una cadena que literalmente se habia comido mas de la mi-
tad de la prensa regional. Los socialistas patalearon lo suyo, pero fue el
propio Miterrand el que facilité la entrada de Hersant en La Cing.

Springer + CDU/CSU; el corrupto Richard Nixon calificé a Axel Springer
como “un luminoso ejemplo para el mundo libre”. Adenauer, Herhart y
luego Kohl contribuyeron decididamente a la expansion de la cadena
que se hizo con mas de la mitad de la prensa alemana y se benefici6 de la
primera concesion de television privada, SAT-1.

Kirch + CDU/CSU; Con los mismos apoyos que Springer, cuya empresa
controla ahora, es el valedor niimero uno de Helmut Ko6hl. En las eleccio-
nes de 1995, el apoyo de sus periédicos y sus empresas de television a las
candidaturas conservadoras fue todavia mas escandaloso que el practica-
do por Axel Springer.

Este cuadro de alianzas nos proporciona una buena pista para saber por qué
los diferentes Estados no establecieron en su momento un marco legislativo que
pusiera freno a la concentracion, o por qué las leyes que ya existian o que se
aprobaron desde 1975, no han servido absolutamente para nada.

Por lo pronto ya es muy notable que no sea hasta la década de los ochenta
que los gobiernos europeos se decidan a legislar en un sector de los medios de
comunicacién. Lo hacen cuando las concentraciones producidas por su propia
desregulacion salvaje del audiovisual estd produciendo a diario reducciones de la
pluralidad. Hasta ese momento habian permitido la aparicion de las grandes ca-
denas editoras. Es decir mientras se mantuvo el consenso sobre el servicio publi-
co en la television, los Estados no legislaron en el sector de los medios que estaba
en manos de la iniciativa privada porque consideraban que “la mejor politica de
comunicacion es la que no existe”. Con ese argumento dejaron a las Constitucio-
nes y a las disposiciones generales antimonopolio como herramientas legislati-
vas. Después trataron de poner freno, muy timidamente, a las concentraciones
multimedia, y miraron hacia otro lado cuando los magnates de la prensa europea
se burlaron descaradamente de las leyes. El resultado ha sido demoledor: cada
vez hay menos libertad de informacién real en Europa.

* Giorpaxo, Eduardo: Un nueve mapa poli-
tico de la comunicacion en Europa; Voces y Cul-
turas, n* 7, 1995, pp. 41-59.

Cuando éste decide zarandear la democracia
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La politica de comunicacién de la Unién Europea

Con este cuadro en las diferentes naciones de la Unién Europea se entien-
de facilmente la politica de mirar hacia otro lado en el asunto de las concentra-
ciones de la propiedad y de negarse después a aprobar una directiva en este sen-
tido. Eso si, los funcionarios de la Uni6n siguen editando un montén de documen-
tos en los que apuestan por todo lo contrario de lo que facilitan al dejar delibera-
damente fuera el asunto de la concentracion de la propiedad.

Entre 1983 y 1989 la Unién Europea (antes CEE, CE) no adopté una sola
medida explicita sobre la concentracién de los medios de comunicacién. Y cuan-
do timidamente lo hace en la Directiva sobre Television Sin Fronteras, la referen-
cia al asunto que nos ocupa queda arrinconada en los considerandos y en tono
condicional: “podran producirse posiciones de dominio”.

A pesar de que el Parlamento Europeo invit6 a la Comisién para que adop-
tase una linea de accién organica que abriese la posibilidad de construir un siste-
ma de television europeo, plurilingiie y que garantizase el pluralismo cultural,
impidiendo la creacién de monopolios en el sector de la informacién, ni la Comi-
sion ni el Consejo han prestado atencion a las reflexiones de los eurodiputados.

En las instancias ejecutivas de la Comunidad, singularmente en la Comi-
sibn Europea, no ha interesado nunca la constante mezcla de las motivaciones
econdmicas y las motivaciones culturales. Para el Parlamento las perspectivas que
ofrecia la “television sin fronteras” podrian quedar reducidas a sus aspectos mer-
cantiles —sin fomentar por ello los intercambios entre naciones y sin preservar la
riqueza cultural de cada Estado— mientras que para la Comisién todo era un
problema de libre comercio y libre circulacién. A pesar de que el Dictamen
Barzanti decia:

(...) es necesario que la Comunidad emprenda, con severidad y competencia la
lucha contra estas tendencias patolégicas hacia la concentracion multinacional que
amenaza con destruir la competitividad bien entendida y la multiplicidad real. Si el
mercado queda dominado por una situacién de oligopolio excesivo, como ya la-
mentablemente ocurre, se correra el riesgo de no disfrutar de libertad de eleccion
ni de una mayor franqueza de la informacién y conocimiento, sino de una medio-
cridad generalizada que podria incluso terminar con una irreparable merma de la
especificidad europea. ®

El texto final de la Directiva recogia el
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dan favorecer la creacion de posiciones dominantes que impondrian limites al plu-
ralismo y a la libertad de informacion televisiva, asi como a la informacion en su
conjunto. ’

No hay una sola referencia mas al problema de la concentracion de la pro-
piedad, a pesar de que el Dictamen Barzanti ya habia juzgado muy duramente la
agresividad y la interdependencia de grupos privados que actuaban sin escripulo
a nivel multinacional sirviéndose de frecuencias de transmisores marginales y
oportunos, en condiciones de ocupar el espacio europeo, por lo que invit6 a la
Comisién a contrarrestar el fenémeno anormal y deformante de la concentra-
cién y degradaciéon mercantil del audiovisual europeo.

Se aleg6 entonces que la Directiva no era el lugar adecuado para legislar en
el sentido propuesto por el Parlamento, pero el problema es precisamente que la
Comisién no se ha ocupado jamas del problema, a pesar de que la adopcién de
medidas antimonopolio era una necesidad imperiosa, tanto para la Comunidad
en su conjunto, como para cada uno de los doce Estados Miembros.

Algunos funcionarios comunitarios opinan que la posicion del Parlamento
era inadmisible, en tanto que poner trabas al libre mercado suponia violar el
Tratado de Roma. Estos funcionarios hacen gala de una ignorancia supina cuan-
do ni siquiera consideran que la legislacién antimonopolio no tiene por qué opo-
nerse al Tratado. Ademas, de lo que se trata es de hacer una interpretacién con-
temporanea de éste, con el fin de lograr que la revolucion de la informacién, con
su mito de la “aldea global” incorporado, no deje reducido el problema a sus
dimensiones econémicas sino que se transforme en instrumento de un intercam-
bio cultural extenso que refleje el pluralismo de las ideas y las tradiciones, sirvien-
do al mismo tiempo de elemento de refuerzo de las libertades individuales. Por el
contrario, al no tomar medidas severas eficaces, el resultado ha sido la progresién
geométrica de la uniformizacién. La consecucién de un mercado comin de la
informacién, no puede significar la reduccién de la capacidad de iniciativa en
materia de emisiones, ni merma para la diversidad cultural de Europa. En el
momento en que se aprobé la Directiva el problema de la television europea era
también un problema de democracia. Pero los burécratas no lo consideraron asi.

Cuando se publicé el primer gran informe del Instituto Europeo de los
Medios, entonces en Manchester, escribimos:

El informe del Instituto Europeo de Medios

6 ParLaMmenTo Euroreo. Dictamen elaborado
en nombre de la Comision de Asuntos Juridicos y
Derechos Civicos sobre la propuesta de la Comision
de las Comunidades Europeas al Consejo COM (86)
146 final-C2-38/86, relativa a una Directiva acer-
ca de la coordinacion de determinadas disposicio-
nes legales reglamentarias o administrativas de los
Estados miembros, relativas al ejercicio de activida-
des de radiodifusion. Doc A2-0246/8, p. 45.

problema en los siguientes términos:

Considerando que es esencial que los Estados miem-
bros velen para que no se cometan actos que pue-
dan resultar perjudiciales para la libre circulacién
y el comercio de las emisiones televisivas o que pue-

ha puesto sobre el tapete el problema de la
concentracion multimedia, pero la conclu-
sion mas citada por todos los que se han he-
cho eco de este estudio, no puede ser mas
que decepcionante. Se trataria, nada menos,
que de crear un remedo de la Federal
Communication Commision (FCC), de los
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Estados Unidos. A poco que se conozca la funcién que este organismo ha jugado
podra deducirse con facilidad que un organismo de estas caracteristicas y con esas
atribuciones no funciona. Ni ha funcionado en los Estados Unidos ni funcionaria
en Europa. La Comunidad Europea precisa de normas mucho mas estrictas y de un
organismo dotado de capacidad ejecutiva suficiente para detener el proceso de con-
centracion multimedia. El Tratado de Roma no puede ser obstaculo, sino todo lo
contrario, para que la CE garantice que efectivamente existe un “libre mercado” de
la informacién, sin olvidar todos los aspectos sociales y culturales de la informacién.
Pero la reaccion tardia, los intereses nacionales y la propia ceguera de los funciona-
rios de la CE, les impide tener el coraje suficiente para crear y dotar de plenos
poderes a un organismo antimonopolio que consiga, sin trabas o dependencias po-
liticas o nacionales, racionalizar y democratizar el “espacio informativo comin”.
Crear una FCC “a la europea” s6lo seria legislar en favor de los monopolios igual-
mente “a la europea”. ®

El Parlamento Europeo volvié a instar a la Comisién en febrero de 1990,
aprobando una nueva resolucién en la que:

1.Considera que un proceso de concentracién de empresas sin limites ni
control en el sector de los medios de comunicacién constituye un peligro
para el derecho a la informacién, la autonomia de las redacciones yla
libertad de los periodistas.

2.Pide a la Comision y al Consejo que participen, a partir de sus competen-
cias, en todas las iniciativas y propuestas que permitan a la Comunidad
tomar parte activa en la defensa de derechos fundamentales como el plu-
ralismo de la informacién y la libertad de expresion.

3.Pide a la Comisién que presente propuestas para establecer un marco
legislativo especifico sobre las concentraciones y las compras de empresas
del sector de los medios de comunicacién, asi como una legislacion antimo-
nopolio con el fin de que:

— se garanticen las normas profesionales minimas;
— se proteja la deontologia del periodista;
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de dichos instrumentos en el plazo mis breve, tomando en cuenta al mis-
mo tiempo la comunicacién escrita y la audiovisual.

5.Encarga a su Presidente que transmita la presente resolucién al Consejo,
a la Comision y a los Parlamentos de los Estados miembros. *

Delors parecié asumir entonces un nuevo papel y, en ese momento, tam-
bién el Comisario Dodelinger. La Comision empezo a preparar unas “reglas mini-
mas”. El 6rgano ejecutivo de la Comunidad debia estar mas decidido a tomar
cartas en el asunto que en ocasiones anteriores, porque los grandes editores de
prensa reaccionaron airadamente desde la misma aprobacién de la resolucién a
la que acabamos de referirnos. Y reaccionaron como suele ser tipico en estos
casos: esgrimiendo la libertad de comercio por encima de todo, pero escudandose
en la libertad de informacién, y lanzando en sus cadenas de diarios y revistas furi-
bundas campanas de desinformacién sobre el presunto rumbo totalitario que
estaba tomando la Comision.

El Encuentro de la Prensa Europea, que reuni6 a mas de trescientos especialis-
tas y altos cargos de las Comunidades en Luxemburgo, el verano de 1991, acuso
desde el principio el enfrentamiento entre los pocos que dentro de las Comuni-
dades estaban dispuestos a limitar la concentracién y los grandes empresarios. El
Comisario Dodelinger terminé claudicando, como siempre, y el Encuentro ter-
mino con la afirmacion solemne de que “las concentraciones empresariales en el
terreno de la Prensa que se han producido hasta ahora no han alcanzado el um-
bral a partir del cual la CE interviene para evitar los monopolios”.

Al aceptar esa argumentacién la Comisién Europea seguia dejando la puer-
ta abierta, no s6lo a nuevas concentraciones en la prensa, sino a la concentracién
en manos de los editores mas poderosos de la radio y la televisién.

Por si acaso, Rupert Murdoch habia sido rotundo en las horas inmediata-
mente anteriores al Encuentro, publicando un panfletario editorial en The Times,
acusando a la CE de estar preparando un “nuevo orden europeo de la informa-
cion”, al estilo del “amenazante” NOMIC que la UNESCO sostuvo hasta que, en-
tre otros Murdoch, consiguieron quebrarla. '

Jestis Polanco intervenia en la Citedra Ortega y Gasset de la Universidad
Complutense (un montaje de la AEDE, PRISA y algunos sectores de la Facultad
de Ciencias de la Informacion de Madrid, muy

— se elimine el riesgo de subordinacién de las pequefas empresas;
—se garantice la libertad de expresion de todos los trabajadores del sector
de la informacién.

igados 4 ambospodeses odcon denfra de Jog 9 Boletin Oficial de las Comunidades Eu-
medios de comunicacién) para defender sus ropeas n® C 68/137 del 9 de marzo de 1990,
peculiares posturas cuando de concentracién 10 Tue Tives, 2/7/1991. Gitado por
de medios se trata: Acirox, R.: Influencia empresarial en los mensa-
jes periodisticos; ponencia presentada al VI Se-
minario sobre la Informacién en la Comuni-
dad Europea, Departamento de Periodismo
III; Universidad Complutense de Madrid;
Madrid, 6-8 de abril de 1992.

4.Pide a los Estados miembros que atin no disponen de una legislacién para
el control de las concentraciones en el sector

r No estoy negando los riesgos y amenazas que
de los medios de comunicaciéon que se doten

una concentracion de poder informativo ge-
8 Quiros, Fernando: Curso de Estructura de

la Informacion; Dossat, Madrid, 1991, p. 149.
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nera en las sociedades democriticas (...) Las razones de la concentracién son diver-
sas: costes elevados de las inversiones; la complejidad de las acciones que hay que
emprender para crear nuevos proyectos; la demanda constante de recursos finan-
cieros y técnicos que impone la batalla por la competitividad (...) Este fenémeno de
globalizacion de la empresa informativa y cultural tiene su particular expresion en
Europa, dentro del proceso de unificacién que impulsa el Acta Unica. Es indudable
que la perspectiva de un mercado europeo ha desatado la fiebre de fusiones, adqui-
siciones y asociaciones.en todo el sector. Son muchos los grupos europeos que tra-
tan de tomar posiciones fuera de sus paises de origen, y a los movimientos
intracomunitarios se suman ahora las inversiones en los paises del Zste. 1! ,

El argumento favorito de Polanco era entonces que los efectos perniciosos
de las concentraciones se evitan dotando de autonomia las redacciones. Para esa
fecha el editor habia mostrado su particular entendimiento del concepto de “au-
tonomia”, logrando sentarse en la Asociacién de la Prensa de Madrid, como “uno
mas” junto a sus redactores. Ya hacia algunos afios que Juan Luis Cebridn, la
mano derecha de Polanco, interferia en el trabajo de los redactores de la SER.

En el mes de enero de 1992 los patronos lanzaban una nueva andanada. El
Consejo Europeo de Editores afirmaba en la llamada Declaracion de Dublin que una
prensa pluralista y competitiva sélo depende de la rentabilidad y el libre acceso a
las fuentes de informaci6n y a los lectores. Con lo que nos encontramos otra vez
con el viejo lema de los comerciantes de la informacién por el que las dependen-
cias de los gobiernos son nocivas, pero no lo son las dependencias del capital
privado. Es decir, el control editorial no existe si la empresa es privada. Y para
todo ello una receta: autorregulacién. Ninguno de estos editores reconoce no ya
sus imposiciones a sus redactores, sino sus afinidades con los determinados go-
biernos que les han permitido ahogar la libre competencia bien entendida y en-
cadenar con ello la libertad de informacién.

Por si la Comisién no entendia bien el mensaje, los editores —ajenos a
cualquier sutileza— se encaminaron a visitar a Delors, al que expresaron que
como guardianes de la libertad y alertadores contra los abusos del poderveian con seria
preocupacion los proyectos legislativos de la CE.

Las presiones de los editores, la mayoria de ellos poseedores de licencias de
radio y television, son causa del lamentable final del Libro Verde sobre Pluralismo y
Concentracion de medios de comunicacion en el Mercado Interior. La otra es la inhibicién de
los gobiernosy sus alianzas con los grandes empresarios nacionales. De esta forma
es imposible que la Unién Europea logre avance alguno. Los comisarios se olvi-
dan a menudo de su juramento de no dejarse influir por los intereses del pais al
que pertenecen. Por otra parte, muchos de los estudios que la Comisi6n encarga an-
tes de tomar una decision, no tienen la independencia necesaria, ni de los sectores
empresariales implicados ni de los gobiernos.

El Libro Verde, que aparece en 1992, tras
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vados, repasar las legislaciones nacionales y hacer un estudio del grado de con-
centracién, terminaba con tres alternativas:

1.No intervenir.
2.Proponer una recomendacion referente a la transparencia.
3.Proponer una armonizacién de las restricciones nacionales a la propie-
dad de los medios de comunicacién mediante:
a. una directiva del Consejo, o
b. un reglamento del Consejo, o
c. una directiva o un reglamento y la creacién de un comité independiente.

Aqui se desencadend una nueva batalla que han terminado ganado los mag-
nates de la comunicacion europea que, dicho sea de paso, habian lanzado toda
su artilleria contra la Directiva sobre Television sin Fronteras, de la que repudiaban
sus normas de publicidad y las cuotas de programacién. Yeso que estos dos aspec-
tos eran dos verdaderos “coladeros”. Una y otra vez los empresarios violaron lo
dispuesto en la norma comunitaria. Por su parte, los gobiernos volvieron a prac-
ticar la politica de mirar hacia otro lado. El Libro Verde obligaba a la Comisién a
decantarse por una de las tres opciones, pero las presiones de los propietarios, la
obstruccion de los gobiernos y las vacilaciones del Comisario encargado del Mer-
cado Interior, Vanni D’Archifari, terminaron con el aplazamiento sine die de la
toma de cualquier decision.

Mientras las asociaciones de editores y radiodifusores se expresaban en los
términos que ya conocemos, los gobiernos optaron por no asistir a las reuniones
en que debia debatirse el asunto. Tras dos anos de conversaciones solamente las
asociaciones profesionales (y no todas) y las de consumidores se mostraban a favor
de elaborar una Directiva. Con ello resultaba que la Comisién no podia elaborar
una norma de rango comunitario sin el concurso de los gobiernos y se encontraba
atacada por los grandes empresarios multimedia. Vanni D’Archifari acusé de obs-
truccionismo a los gobiernos y postergé el asunto para la segunda mitad de 1995,
tirando la toalla frente a empresarios y gobiernos que lograban que la Comu-
nidad dejase el sector de la comunicacién en manos de cada uno de los Estados,
de cuyas leyes venian riéndose o beneficidandose hacia afios. Con ello se tiraba a la
papelera el proyecto de Directiva antimonopolio que Vanni habia elaborado.

El 27 de octubre de 1994 el Parlamento volvia a exigir a la Comisién la
aprobaci6n de reglamentos (que no Directiva) por 336 votos favorables contra 10
negativos. Durante el debate pudo verse que la Comisién ya habia conseguido ar-
ticular una excusa para justificar el fracaso de septiembre: no se podia elaborar
una Directiva, ni reglamento alguno, sin los elementos de juicio suficientes y,
como esos elementos no serian proporcionados por los gobiernos. .. aplazamien-
to sine die. (Necesitaba la Comisién mas elementos de juicio que los casos de Ber-

11 Poraxco, J.; “La comunicacién una

empresa de ideas”; El Pais, 8/12/1991. Cita- equiparar los monopolios piiblicos con los pri- lusconi y Kirch, Springer y Kirch, Murdoch, Hersant, Polanco, Asensio, etcétera?

do por ACIRON, op. cit.
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Esta fue la ejecutoria tipica de la Comision Delors. El tema se zanjaba siem-
pre sin desautorizar al Parlamento, pero sin tomar ninguna medida. No es de
extranar, por lo tanto, que el Cons¢jo Europeo de Editores se sintiera momentdneamen-
tealiviado por el aplazamiento y decidiera constituir un lobby de calidad, para pre-
sionar en Bruselas porque, decia su presidente —Vander Straeten— que la acti-
tud de la Comisién era la de la zanahoria y el palo. Zanahoria porque la interven-
cién en el sector deberia garantizar la libre circulacién y el libre establecimiento
de empresas. El palo, porque podrian también decidir limitar las concentracio-
nes si se recogian las quejas del Parlamento. Préximo ya al final de su mandato,
Delors decidi6 zanjar personalmente el asunto: no habria reglamento ni directi-
va antes del 12 de enero de 1995. Es decir, 1a papa caliente pasaba a las manos de
Jacques Santer en cuyo gabinete el comisario para el Mercado Interior seria Mario
Monti, nombrado a propuesta de Berlusconi.

Sin embargo, mientras la decision final sobre la concentracién de medios
quedaba aparcada, la Comisi6n se vio forzada a paralizar una operacion de fusio-
nes multimedia que afectaba a todo el Mercado Interior. El descaro de las cade-
nas de medios habia ido en este caso demasiado lejos. Bertelsmann, Kirchy Havas
se proponian monopolizar la televisién por cable en Europa a través de la socie-
dad Media Service. ;Estaba la Comisién cambiando de rumbo? Parece que no. El
Comisario encargado de la competencia, el socialista belga Karel Van Miert, ad-
vertia que en el futuro no seria nada ficil intervenir contra las concentraciones.
Una vez mas la Unién Europea estd prisionera de sus propias contradicciones:
jcémo impulsar la creacién de grandes consorcios para el desarrollo de una tec-
nologia de la comunicacién europea competitiva a nivel mundial, evitando al
mismo tiempo las concentraciones y con la liberalizacién de las telecomunicacio-
nes a muy pocos anos? Lamentablemente, habra una nueva vuelta de la cadena
en torno al cuello de la libertad. Todo indica que los ganadores de la batalla
seran los grandes magnates de la comunicaciéon. Seguiremos sin embargo ha-
blando de democracia, de libertad de informacién y de espacios comunes. La
espiral del disimulo es la reina de la comunicacion europea.

Servicio Pablico en Europa:
dinamica de un concepto

GUILLERMO MASTRINI

En la mayoria de los paises europeos las politicas de medios de comunicacion
se enfrentan a crecientes desafios. Si hasta comienzos de la década del '80 el pro-
ceso regulatorio de los medios se caracterizaba por ser estitico, limitandose a es-
tablecer el marco legal en el que operaron durante cuarenta anos los monopo-
lios publicos, a partir de entonces la inmovilidad se transformé en voragine. El
creciente interés de la industria y las finanzas por el nuevo negocio que represen-
ta la televisién, ha determinado un cambio radical en el posicionamiento de los
miembros de la alianza politico-econémica que permitié el desarrollo de las ra-
dios y las televisiones publicas. Invocando el nombre de la desregulacion y ampa-
rados en el neoliberalismo econémico, los gobiernos europeos cedieron la inicia-
tiva al sector privado, mientras que los Servicios Piblicos de Radiodifusion inten-
tan definir nuevas estrategias que, al menos, les garanticen su supervivencia.

El propésito de este articulo es analizar el proceso dinamico a partir del
cual la estructura de los medios de comunicacién sufrié profundas alteraciones.
Se argumentaré que si bien los servicios piblicos de comunicacién determina-
ron una mayor apertura de la esfera piiblica que en el caso del modelo comercial
norteamericano, su origen se debi6 a que constituyeron la opcién menos cues-
tionable para los intereses de las clases hegeménicas europeas. Al pasar el capi-
talismo a una nueva etapa, los monopolios piiblicos se tornaron un obstaculo pa-
ra el desarrollo de nuevas politicas de medios, caracterizadas por la influencia de
un interés econémico industrial. Como senala Garnham (1994: 121) el desarro-
llo del mercado de medios no es mis que la Gltima fase dentro de un proceso in-
tegral al modo capitalista de produccion.

EL CONCEPTO DE SERVICIO PUBLICO

‘

Si alguna caracteristica comiin tienen los servicios piiblicos en Europa, esta
es la inexistencia de una definicién sobre que implica exactamente el término
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servicio publico de televisién, El concepto refiere a una serie de asunciones acer-
ca de los objetivos, obligaciones y derechos que deben tener los servicios publi-
cos. La misi6n original de los servicios publicos tal como fueron concebidos tenia
su base en tres tareas: informar, educar, entretener. Para ello, se crearon corporacio-
nes publicas (mds o menos ligadas a los gobiernos) garantizadas por estructuras
de regulacién y control publicas, y que mantenian lazos formales entre la institu-

costosa en paises como Suecia donde aunque la mayor parte de la poblacién se
concentra en la mitad meridional del territorio, la corporacién estaba obligada a
asegurar el mismo servicio (y sin aumentar el monto del canon) en zonas de es-
casa poblacion y dificil acceso.

En segundo lugar, las corporaciones piiblicas debfan brindar una progra-
macién balanceada, que atendiera a los gustos y necesidades de toda la pobla-
cién, y no sélo a los de la mayoria, con un especial interés en la proteccion de las
minorias. Esta obligacién se cumpli6 sustancialmente, debido a que al tener las

RESTRICCIONES E INTERESES

El modelo europeo de televisién desarrollado luego de la segunda guerra
mundial (aunque con origenes en la radio en Ja década del "20) signific6 una rup-
tura con el modelo norteamericano que favorecia un desarrollo comercial de la

Servicio Piblico en Europa: dindmica de un concepto 103

radiodifusién. Los gobiernos europeos consideraban que la radio y la televisién
debian tener un rol vinculado a la cultura, mis que a potenciar el desarrollo eco-
némico, aun cuando la gran economia se mantuviera en manos privadas. Mas

nesy criterios diferentes, Jas principales formaciones politicas coincidian en avalar
el servicio publico de television. Si existi6 una profunda diferencia respecto a

lo ejerciera directamente el gobierno, los socialdemécratas se inclinaban por solu-
ciones que vincularan las corporaciones al parlamento.

En el sector econémico industrial tampoco existi6 mayor oposicién. Los
propietarios de peri6dicos temian que la introduccién de le television comercial
restringiera sus ingresos publicitarios y la industria de aparatos receptores prefe-
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las corporaciones publicas fueron la solucién que comprometia menos sus inte-
reses, tanto en el plano de los intereses econdmicos como politicos. Sin embargo,
a través de esta alianza las corporaciones publicas nacieron y crecieron durante
cuarenta anos (1945-1985). No'obstante, en la particular forma de la alianza radi-
caba a la vez la mayor debilidad del servicio publico de radiodifusion. Si desapa-
recian las restricciones socioeconémicas que actuaron como condicionantes del
proceso, también lo hacia una considerable porcién de la base de sustentacion
de los servicios publicos. No resulta sorprendente, que a partir de laruptura de la
alianza a comienzos de la década del '80, las corporaciones publicas tuvieran que
soportar un continuo periodo de crisis que se extiende hasta nuestros dias.

UN NUEVO ESCENARIO

Varios factores confluyeron para que a partir de comienzos de la década del
'80 los servicios publicos vieran amenazada su seguridad y tuvieran que redefinir
sus estrategias para, al menos, alcanzar su supervivencia. Mucho se ha argumen-
tado desde sectores vinculados a los intereses privatistas que a partir de las nuevas
tecnologias de la comunicacion y la desaparicion de la escasez de frecuencias, no
habia razones para sostener los monopolios ptiblicos. Como ha sido senalado por
otros autores, las nuevas tecnologias no son el motor del cambio sino que los
criterios econdmicos han conquistado un peso creciente en la organizacion tele-
visiva y su regulacién. (Richeri, 1994: 91). Dentro del proceso de cambio, las nue-
vas tecnologias tienen un rol funcional al mismo. Tiempo antes, Williams (1975:
65) senalaba con acierto que el desarrollo tecnolégico es un proceso intencional,
donde algunos objetivos son perseguidos y otros dejados de lado. Mis atn,
Garnham (1994: 120) sostiene que la limitacion de canales en Europa estuvo
determinada por razones sociales y econémicas y no tecnologicas; y que si bien la
radiodifusion publica fue legitimizada en términos de escasez de frecuencias, su
justificacion reside en su superioridad sobre el mercado como medio de proveer
a todos los ciudadanos un servicio igualitario de calidad.

Explicar el proceso de pérdida de consenso por parte de las corporaciones
piblicas resulta entonces una tarea compleja, que debe partir de la nueva situa-
cién politica, econémica y social en los '80. Politicamente, el auge neoconservador
a partir de los gobiernos de Reagan y Thatcher, supuso el agotamiento del con-
senso respecto al rol del Estado y una ruptura con la tradicional vision consevadora-
paternalista respecto a la radiodifusién. Socialmente se registra una tendencia al
consumo individualista, en detrimento del sentido de apertura de la esfera publi-
ca que predominé en los primeros anos de la television. En un sentido haber-
masiano, se potencia el hombre consumidor mas que el hombre ciudadano, pri-

vilegiando formas de conocimiento privatizadas, opuestas a la participacion grupal .

(Garnham, 1994: 127).

i g e
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En el plano econémico el cambio fue todavia mis profundo a partir del au-
ge de ideas de libre mercado. El sector de la radiodifusion, que en Europa se ha-
bia mantenido alejado de las presiones del mercado, comenzé a ser visto con
cada vez mayor interés por parte del mundo empresarial como receptor de inversio-
nesy generador de ganancias. Las corporaciones multinacionales, los bancos, las
grandes empresas constructoras encontraron en la radiodifusién un sector dina-
mico y atractivo para invertir el capital acumulado en otras dreas. El sector de la
prensa escrita que se habia consolidado en los '60 y 70 a partir de un fuerte pro-
ceso de concentracion, comienza a interesarse en un nuevo mercado potencial
como la radiodifusién. Finalmente, las productoras de programas norteamerica-
nas y el sector publicitario vieron en la comercializacién del sector televisivo eu-
ropeo una oportunidad inmejorable para expandir sus negocios.

A partir de las fuertes presiones del sector de los negocios, la apertura de la
radiodifusién no tardé en llegar. Consecuencias directas de estas presiones fue-
ron la ruptura de los monopolios publicos por parte de canales privados y un
notable auge de la concentracion de medios. La caida de los monopolios deter-
miné un reacomodamiento en la estructura y las politicas de medios conocido
como desregulacion. Sin embargo, como ha sido sostenido por varios autores (Mc
Quail, Siune y Truetzschler, 1992; Murdock, 1990; Dyson, 1988) examinar las
nuevas politicas de medios desde la perspectiva de la desregulacion es inadecua-
do. Se ha producido un proceso “rerregulatorio”, una multiplicidad de nuevas
reglas, con el fin de alcanzar una liberacién controlada que beneficie a los nue-
VoS intereses.

Con la ruptura del monopolio, el sector mis afectado fue el de las corpora-
ciones publicas. Su crisis se agravo a partir del reposicionamiento de actores so-
ciales que formaban su base de apoyo y su consecuente pérdida de legitimidad.
Frente a ello las corporaciones piiblicas intentan buscar una alternativa de supervi-
vencia, entre la vieja concepcion de servicio piblico y el nuevo desafio que repre-
senta la competencia de los canales privados. Nuevas propuestas para la televi-
sion publica sostenidas por autores como Blumler y Hoffmann-Riem (1993) sena-
lan la necesidad de asumir la defensa de los valores vulnerables como la calidad,
la diversidad y la identidad cultural. Otros autores como Garnham (1994) obser-
van como tarea prioritaria la defensa de la television piblica como reaseguro de
una mayor apertura de la esfera publica y la democracia.

UN FUTURO DIFICIL

Contrariamente a lo sostenido por los apologistas del mercado, la aparicién
de canales privados de television ha implicado homogeneizacion de la programa-
cién en torno a los gustos masivos (programas de entretenimientos y concursos)
y una baja en la calidad general del servicio televisivo. Sin embargo, el mayor pe-
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Pierre Bourdieu y la Sociologia
de la Cultura: una introduccién

NICHOLAS GARNHAM y RAYMOND WILLIAMS
Trad.: VICTORIA BOSCHIROLI y GABRIELA RESNIK

La influencia de Pierre Bourdieu en el pensamiento y la investigacién anglosa-
Jjones ha sido hasta la fecha en extremo fragmentaria: en efecto, se limita a la dis-
ciplina de la antropologiay a la subdisciplina de la sociologia de la educacion. La
publicacion en inglés de Outline of a Theory of Practice'y Reproduction, respectiva-
mente, marcan tal influencia.

Sin embargo, se han ignorado en gran parte otros aspectos de este sistema
tedrico que ha sido descripto como el mas elegante y abarcador desde el de Talcot
Parson. Esta descripcion es particularmente apropiada para el trabajo en historia
y sociologia de la cultura llevado a cabo por Bourdieu y sus colegas en el Centre
de Sociologie Européenne en Paris, recogido en Actes de la Recherche en Science So-
ciale, publicacion de esa institucién. Obviar estos aspectos del trabajo de Bourdieu
no solo afecta de por si los estudios culturales: a partir de esta absorcién fragmen-
taria y parcial, se puede caer en el peligro de malinterpretar gravemente lo que es
un cuerpo rico y unificado de teoria asociada a un trabajo empirico (que atravie-
sa campos tan diversos como la etnografia de Argelia, el arte, la ciencia, la reli-
gion, el lenguaje, la ciencia politica, la educacion, la epistemologia y metodologia
de las ciencias sociales en general). Un ejemplo notable de este peligro se en-
cuentra en el reciente intento de refutar la teoria del capital cultural de Bourdieu
por parte de Halsey y sus colegas (Halsey et al., 1980).

Aprovechando aqui la reciente aparici6n en Francia de La Distinction—libro
que resume el trabajo de mis de diez anos sobre la sociologia de la cultura francesa—
presentaremos en este articulo introductorio un esbozo, forzosamente esquema-
tico, de la estructura del pensamiento de Bourdieu. La intencién de tal esbozo es
senalar qué pueden ofrecer aspectos particulares de la obra de Bourdieu al cam-
po de los estudios culturales y de medios en Gran Bretafia. Como su propia teoria po-
dria predecir, cuando esta produccién simbélica particular ingresa a un campo
diferente de aquel en el que fue producido, adquiere una funcién especifica y di-
ferente.

En los tltimos diez anos, los estudios culturales y de medios en Gran Bretania
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se han desarrollado en dos etapas sucesivas, etapas que lal propia teori.'-a de Bourc;lieu
puede ayudarnos a explicar. La primera vio el surgimiento, a partir .d_e esu::l (.:S
literarios, de un marxismo culturalista, que se oponia tanto al}su‘.lbjeuwsmo ela
critica literaria leavisiana como a la sociologia empil_"lca y ahlstonca.de la comuni-
cacién de masas y la cultura popular, cuyas raices m_telectuales e _1deologxcas se
encuentran en la sociologia norteamericana. Los primeros trabajos del (T:ent.ro
de Estudios Culturales Contemporineos de Birmmgh.am 1lustrz?n_ esta pnmf:rz;
etapa. La segunda etapa vio el desarr‘ol]o de un marxismo teoricista (ydaciui1 ;rs
trabajo de Screen es ejemplar), bajo la influencia primero de Alth_usser y desp
de Lacan. Esta corriente desvi6 el tratamiento del prop]ema de la 1deo]0glfa como
ligada a determinantes econdmicos y de clase —con‘mdertz‘ido como la apl.xc'zilculm_
grosera de criterios econémicos o sociologicos— hac‘ia el “texto”, ltlgar pnwdegu?-
do para llevar a cabo una préctica s?gniﬁcante re.lapvam?n‘te autonoma y‘c tfcs;:;
frar, por medio de lecturas sintomaticas, la eﬁc.aua 1deolo_gr1ca de esu‘lis Ppractic ie;
En los tltimos tiempos, esta corriente althusse{jana §e ha visto desafiada por ;p:i
nes, en el marco de una tradicion marxista ma§ anugua, rea‘i’irman, p?r un a. 9,
el valor del trabajo empirico en sociologia yen h{stona, opor?lend(')s;s asnl al tzo?::
mo, y por otro, la necesidad de volve‘r a‘pnvﬂeglar la eilicacm social y el pode
plicativo de los determinantes econémicos y de cIase: d. s
La obra de Bourdieu resulta potencialmente valiosa para los estudios cultu
rales y de medios en Gran Bretana, en tanto se enfrenta y supera dlja%ecumn;esr;:
estas posiciones parciales y opuestas entre si, en un movimiento critico en Zj +
tido clasico marxista. Asi, desarrolla una teoria de la 1deo]ogla’ (o,.me_].odr lc °,
del poder simbélico, puesto que, por ‘lo general, reserva el te(xj’mln;)) i Izo ﬁ::fg;:
para cuerpos de pensamiento mas exphcuos.y cohtfr_emes) basa. :; sobre e
tigacién histérica concreta y el uso de r.écmca_.s clasicas de socio ogia empir :
tales como el andlisis estadistico de datos surgidos de encuestas. Al mismo Fem
po, desarrolla su critica al teoricismo —en particul_ar, al marxismo est.mcturz}’mt?l y
a las tendencias formalistas ligadas a éste— espemﬁcgndo, conla quentac;on ; e-
evidencia empirica, las raices historicas y los determinantes econoaffuC()ls ydec aa
se de la autonomia relativa de la practica intelf?ctu_al. Esta autonomia_ relativa es, :
su vez, la condicién para la eficacia de la_l préc'nc.a intelectual entendida, en gene
ral, como la prictica de la dominacién ideologica.

Las ideologias deben su estructura y sus funciones mas eschiﬁcas alas cond;c:on::
sociales de su produccion y circulacién,-esto es, a las funm{?nes C{ue cumpe tir;,das
principio para los especialistas que compiten por el mon:apol_lo clle as clom;:ma e
en cuestion (religiosas, artisticas, etcéter:i\), y, secundaria e 1nc1dt?na§ me:i bérl:sus
los no especialistas. Las ideologias estin siempre fioblemen’te determnj:’ as: deb :
caracteristicas mas especificas no sélo a los intere

ses de las clases y las fracciones de clase que expre-
san (la funcién sociodicea), sino también a los inte-

j illiams, 1977; Thom
VS ok e " reses especificos de aquellos que las producen y a
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la l6gica especifica del campo de produccién (a menudo transfigurada en la ideolo-
gia de la “creacion”y el “creador”). Cuando insistimos en esta doble determinacién,
obtenemos los medios para no reducir burdamente los productos ideolégicos a los
intereses de las clases a las que sirven (un efecto de cortocircuito comin en la critica
“marxista”), y tampoco caer en la ilusién idealista de tratar las producciones ideolé-
gicas como totalidades autosuficientes y autogenerantes asimilables a anilisis puros,
puramente internos (semiologia), (Bourdieu, 1977b)

En La Distinction, entonces, se compendia una obra que es un ataque fron-
tal a todas las teorias esencialistas de apropiacion cultural (el gusto) y produccién
cultural (Ia creatividad); a todas las nociones de valores culturales absolutos y
universales; y, en especial, a la intelligentsiay las ideologias que postulan la autono-
mia cultural e intelectual respecto de los determinantes econdmicos y politicos
que esa misma intelligentsia —en tanto “fraccién dominada de la clase dominan-
te"— ha construido en defensa de sus intereses materiales y simbélicos.

Se puede afirmar que el problema central —mds aun, definitorio— del ma-
terialismo histérico es el de la reproduccién. Este problema se plantea tanto en el
nivel material como en el simbélico. Requiere explicar, por un lado, cémo, en las
formaciones sociales caracterizadas por la extensién espacial y la division de tra-
bajo, se coordinan las acciones de los agentes humanos para asegurar la repro-
duccién intergeneracional de las condiciones materiales de existencia (el proble-
ma del modo de produccién). Por otro lado, se debe dar cuenta de cémo es legi-
timado el conjunto de relaciones desiguales de clase que esa coordinacién pro-
duce, de modo tal que la reproduccién ocurra sin que practicamente se genere
conflicto social (el problema del modo de dominacién). Desde luego, se debe te-
ner en cuenta el caso opuesto, es decir, el problema de especificar en qué condi-
ciones la reproduccién no ocurre, hecho que conduce a la transformacién mis o
menos rapida de la formacién social (el problema de la crisis y de la revolucién).

Con su teoria de la prictica, Bourdieu aborda precisamente este problema

general. Aunque ha centrado su atencién en el estudio del modo de dominacién,
al que denomina ejercicio del Poder Simbélico, su teoria esti formulada en tér-
minos decididamente materialistas. La vinculacién de su teoria con un analisis
econémico en el sentido estricto del término (es decir, el modo de produccién
de la vida material) no se limita al hecho de que tome prestados términos de la
economia, tales como capital, ganancia, mercado e inversién, términos que utili-
za para describir y analizar la practica cultural. Ademis, la obra de Bourdieu esta
vinculada con la tradicién central del materialismo histérico en la medida en que
estd formulada como una “critica” en el sentido clasico. No se debe cometer el
error de restringir el anilisis empirico y teérico del poder simbélico de Bourdieu
a alguna subdisciplina marginal como los estudios culturales o la sociologia de la
cultura y el conocimiento. Tal como sucede en la obra de Marx con las teorias de
fetichizacién e ideologia, este anilisis es el niicleo de una teoria general mas
abarcadora, ya que establece las condiciones de su propia cieutificidad potencial.

son, 1978; Golding y Murdock, y Johnson en
Barret y otros (eds), 1979; Garnham, 1979.
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Bourdieu concibe la sociologia como la ciencia de las condiciones sociales que
determinan las practicas humanas. .

Asi, la sociologia del poder simbélico es la ciencia de las co_ndiciones socia-
les que determinan la prictica intelectual, condicion(?s que son siempre concreta
y especificamente histéricas. En un movimiento critico, la SOF!O](?gla del‘ poder
simbélico explicita cuales son las condiciones para lograr evadir la 1cleolog1_a en la
practica cientifica (evasién siempre parcial, por estar socialmente condfcmn:%—
da). Al hacerlo, revela los limites historicamente definidos de la verdad disponi-
ble. Este es, mas aun, un acto politico, porque no reconocer correctamente estas
condiciones y limites es la condicién para el ejercicio del poder simbéht-:o usado
para reforzar la tendencia a reproducir la estructura existente de relaciones de
clase. (Bourdieu, 1975a: 166) )

En el prefacio a La Distinction, Bourdieu describe clara_mente cOmo su pro-
pio pensamiento surgié de —y como reaccion a— aquella§ influencias sucesiva-
mente dominantes en el pensamiento francés, Sartre y Lévi-Strauss. (En particu-
lar, manifiesta hacia Sartre una actitud intelectual continuamente amblgua‘, de
repulsioén y atraccién. Asi se explica que haya elegido a Flaubert como caso ejem-
plar en su estudio de la produccién cultural francesa.)

No es facil en absoluto traer a la memoria los efectos sociales producidos en el cam-
po intelectual francés por la obra de Claude Lévi-Strauss y la mediacion concreta
por la cual se impuso una nueva concepcion de la actividad a toda una generacion.
Esta concepcion se opuso en forma totalmente dialéctica a aquella figura del inte-
lectual “total”, decisivamente inclinado hacia lo politico, encarnada por Jean-Paul
Sartre. Sin dudas, este enfrentamiento ejemplar colabord a estimular, en muchos de
quienes en ese entonces se inclinaban hacia las ciencias socia]’efi. la ambi'c?c’m de re-
conciliar objetivos teéricos y practicos, vocaciones cientificas y éticas o politicas —tan
a menudo divididas—, de cumplir su tarea como investigadores —una suerte d’c
oficio militante, tan lejos de la ciencia pura como de lo profético— en un modo mas

humilde y responsable. (1980: 7-8) *

En el marco del discurso de Bourdieu, los términos subjetivismo y objt?tivismo
apuntan a estos dos polos de la vida intelectual ﬁancefa de posguerra. Su trabajo en so-
ciologia se ha desarrollado como una critica especifica a estas dos escuelas de pen-
samiento, consideradas como dos momentos dialécticos en el desarro]'lg Jde una
teoria de la prictica verdaderamente cientifica, que es a su vez l?. condicion para
escapar del ciclo inconsciente de la reproduccion. El subj'em.nsmo“o, como Bour-
dieu lo denomina, “la forma fenomenologica del conocimiento” —que .ab.arca
tendencias que van de la psicologia social y la etnometodologia al exjstenm_ahsn.]o
yla fenomenologia— se centra en el actor individual y en la rea_lhdad expe‘nfem:lal
de la accién social. Se trata, segiin Bourdieu, de una tendencia caracteristica de

la sociologia, que estudia la propia sociedad, dentro de la cual el observador es €l .

mismo también un participante.

* N, de las TT.: la traduccién es nuestra.
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Por el contrario, el objetivismo —término con el que Bourdieu se refiere a
todos los tipos de estructuralismo y funcionalismo, y en especial a Lévi-Strauss y
Althusser— va mas alla de la experiencia inmediata del actor individual, con el
objeto de identificar los “hechos sociales”, las regularidades observables de la
accién social. Sin embargo, en este proceso tiende a fetichizar las estructuras,
convirtiendo a los agentes, ya en meros ejecutantes de una partitura preestablecida,
ya en portadores de la estructura. Bourdieu considera que esta tendencia se da
especialmente en el caso de los antropologos, en tanto observadores de socieda-
des de las que no forman parte. Mientras el subjetivismo no puede reconocer los
determinantes sociales de la accién humana, los objetivistas suelen sufrir de la
ceguera a la que los intelectuales estan particularmente expuestos. En efecto, es
la ideologia especifica de los detentadores del poder simbélico; es decir, no reco-
nocen que idealizar la estructura y su l6gica no es mas que una manifestacién de
su incapacidad para reconocer las condiciones sociales de su propia practica, por
el hecho de que no reconocen las condiciones sociales e histéricamente especifi-
cas que determinan todas las practicas humanas.

En la obra de Bourdieu, los discursos de la sociologia y de la historia se en-
trelazan inextricablemente. Al desarrollar su teoria de la practica, o “ciencia de la
economia de las practicas humanas”, Bourdieu asume la tarea de superar la opo-
sicién entre subjetivismo y objetivismo, explicando la relacién entre las regulari-
dades de la acci6n social (la estructura) y la realidad experiencial de actores hu-
manos libres, en ejercicio de su voluntad y su razon. Ademas, su teoria exige que
cualquier solucion a este problema sociolégico deba a la vez ofrecer una explica-
cién histérica adecuada, por medio de la especificacién de las condiciones socia-
les bajo las cuales la estructura se reproducira o, por el contrario, sufrira transfor-
maciones mas o menos rapidas. Estas dos situaciones no son consideradas como
problemas separados. Una de las criticas principales de Bourdieu a la sociologia
tradicional, subjetivista u objetivista, es lo que él denomina “amnesia del génesis”
(1977a: 79). Como Keynes en economia, Bourdieu se preocupa por insistir en
que cualquier explicacion satisfactoria de la accién humana debe tomar en cuen-
ta el hecho de que toda accién humana, a la inversa de la reconstruccién que de
ella hace la ciencia, ocurre irreversiblemente en el tiempo (1977a: 5-6). Segin
Bourdieu, entonces, los actores humanos intervienen en situaciones cuyo desen-
lace es incierto, puesto que sus estrategias se enfrentan a las estrategias de otros
actores. El problema radica en especificar el mecanismo mediante el cual, sin
que los actores lo sepan (de saberlo, modificarian su estrategia teniendo en cuen-
ta este conocimiento), tales estrategias de improvisacién se coordinan objetiva-
mente (1977a: 1-30).

El mecanismo regulador que Bourdieu propone es el habitus (1977a: 72-95),
definido como

el principio generador de estrategias que permite que los agentes se enfrenten a
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situaciones imprevistas y nuevas... un sistema de disposiciones durables y transferi-
bles que integra experiencias pasadas y funciona a cada momento como una matriz
de percepciones, apercepciones y acciones que hace posible llevar a cabo tareas
infinitamente diversas, gracias a la transferencia analégica de esquemas que permi-
ten resolver problemas similares.

El habitus no es,una serie azarosa de disposiciones: opera segiin una logica
relativamente coherente, la logica de la practica. Esta 16gica adquiere su forma
fundamental en la primera infancia y en el seno de la familia. Consiste en la inter-
nalizacién de un conjunto dado de determinadas condiciones objetivas, tanto
condiciones materiales inmediatas como mediadas por el habitus y las practicas
de los adultos (en especial los padres) que conforman el entorno del nino. Aun-
que la experiencia posterior alterara la estructura de la logica del habitus, estas
alteraciones surgidas en la escuela o el trabajo serin asimiladas de acuerdo con la
légica del habitus existente.

Esta l6gica de la prictica funciona a nivel inconsciente y no puede ser incul-
cada explicitamente. Entonces, debe ser a la vez una logica reductiva —que ope-
ra a partir de distinciones categoriales simples— y lo suficientemente flexible
como para poder ser aplicada, en tanto principio estructurante de la practica, a
un espectro variado de situaciones. De este modo, opera con distinciones
dicotémicas tan simples como alto/bajo, adentro/afuera, cerca/lejos, masculi-
no/femenino, bueno/malo, negro/blanco, raro/comiin, distinguido/vulgar, et-
cétera. Se trata de principios de categorizacion que se desarrollan en el entorno
inmediato del nifo pequeno pero que, en tanto principios reguladores a nivel in-
consciente, pueden ser aplicados posteriormente a una gran variedad de campos
y situaciones (Bourdieu, 1977a: 96-158).

El habitus es un fenémeno unificado. Produce un ethos que vincula todas
las practicas producidas por un habitus a un conjunto unificador de principios.
El habitus es, también por definicién, un fenémeno no individual: los individuos
lo internalizan y operan con €l para regular la interaccion, y no actos solitarios. Por
lo tanto, el habitus es un fenémeno familiar, grupal y —especialmente— de cla-
se: una légica que deriva de un conjunto colectivo de condiciones materiales de
existencia y regula la practica de un conjunto de individuos, como reaccion co-

lectiva a esas condiciones. Mas aun, la defini-
cion de clase que da Bourdieu se basa sobre el

2Ver Bourdieu, 1977a; 77-8. La primacia
y la inercia relativa de la influencia de la pri-
mera infancia en el habitus llevan a lo que
Bourdieu llama el efecto hysteresis y explican
su interés por las diferenciasy las luchas inter-
generacionales e interclase (1977d). En par-
ticular, se vale del concepto para explicar las
tendencias conservadoras y nostilgicas en mu-
chos politicos progresistas, asi como sus alter-
nativas reaccionarias.

concepto de habitus (1977a: 81-7).

De este modo, la practica individual, en
tanto regulada por la logica de la practica, es
siempre una variante estructural de la practi-
ca de grupoy, especialmente, de clase. Sin em-
bargo, como el habitus regula la practica se-
gun lo que Bourdieu llama una logica proba-
bilistica —la prictica en una situacion dada
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esta condicionada por el resultado esperado—, la practica también estd determi-
nada por la trayectoria. Asi se refiere Bourdieu a la movilidad social, hacia arriba
o hacia abajo, de la familia, la fraccién de clase o la clase, en una jerarquia de
determinaciones de la clase a la familia. La movilidad hacia arriba generara una
perspectiva optimista respecto de los resultados posibles, mientras que la movili-
dad hacia abajo producird una éptica pesimista; cada una de estas posturas deter-
minara un conjunto diferente de orientaciones practicas hacia los diversos cam-
pos de la lucha social. El ejemplo clasico de Bourdieu sobre el efecto de las expec-
tativas en la practica es el de las actitudes de la clase trabajadora hacia su partici-
pacion en la educacion formal. Estas expectativas, como otros aspectos de la 16gi-
ca de la prictica, no reflejan sélo reacciones individuales y azarosas ante el entor-
no social; por el contrario, son estimaciones realistas, en términos del habitus, de
las probabilidades objetivas que un estado dado del campo social le ofrece a un
actor en una posicién de clase determinada (Bourdieu, 1974, 1980: cap. 2).

Cuando Bourdieu aborda el campo especifico del consumo —o, mas bien,
apropiacién— cultural, las regularidades que sus datos de encuesta revelan en
cuanto a esquemas de gusto (en campos tan diversos como la comida, la vesti-
menta, la decoracion de interiores, el maquillaje, el deporte, el arte popular y el
arte culto) sirven como indices de los habitus de clases y de fracciones de clases.
El interés de Bourdieu no es revelar un esquema particular de consumo o apro-
piacién (puesto que en un estado diferente del campo otros indices podrian ser
usados para las mismas posiciones relacionales), sino explicitar la logica que da
cuenta de esta relacién particular entre ciertos bienes y pricticas culturales y el
modo de operar del habitus de clase. Consecuentemente, los andlisis de Bourdieu
sobre las especificidades concretas de la préctica cultural francesa contempora-
nea son, por un lado, parte de una teoria mas abarcadora, la del poder simbdlico,
su refinamiento y legitimacién empiricos; por otro, una intervencion politica en
la lucha simbélica de clases.

El arte es uno de los lugares por excelencia de la negacion del mundo social. Pero la
misma intencién inconsciente de negacion se encuentra en la base de muchos de
los discursos que tienen como proyecto declarado el hablar sobre el mundo social y
que, en consecuencia, pueden escribirse y leerse en el desdoblamiento. (;Cudntos
filésofos, socidlogos, filélogos han llegado a la filosofia, a la sociologia y a 1a filologia
como a uno de esos lugares que, mal situados en el espacio social, permiten escapar
a la definicién? Todos esos utopistas de hecho, que no quieren saber donde estan,
no son los mejor situados para saber lo que es el espacio social en el que se encuen-
tran. ;Tendriamos si no tantas lecturas y tantos lctores, materialistas sin material,
pensamientos sin instrumentos de pensamiento, luego sin objeto, y tan pocas obser-
vaciones y, por tanto, tan pocos auctores?) No es posible hacer progresar la ciencia
del mundo social ni difundirla si no es a condicion de forzar el retorno de lo reprimido,
neutralizando la neutralizacién, negando la negacion bajo todas sus formas, de la
que la menor no es la desrealizacion mediante la hiperboélica radicalizacién de al-

|
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gun discurso revolucionario. Contra el discurso ni verdadero ni falso, ni verificable
ni falsificable, ni tedrico ni empirico que, lo mismo que Racine no habla_ba de vacas
sino de terneras, no puede hablar del Smig (salario minimo imcrgarar‘l‘uzado) ode
las camisetas de la clase obrera, si no solamente del modo de produccion y del pro-
letariado, o de los papeles y actitudes de la lower middle class, no basta con demostrar,
es necesario mostrar objetos e incluso personas, hacer tocar con los dedos —lo que
no quiere decir senalar con el_dedo, “poner en el Indice™—, y hacer entrar en una
taberna popular o en un campo de rugby, en un campo de golf o en un club pri-va-
doa unas;personas que, acostumbradas a hablar lo que creen pensar, no saben ya

pensar lo que hablan. *

Bourdieu, en la tradicion durkheimiana, concibe los sistemas simbélicos
como tales: taxonomias no determinadas, arbitrarias; esu-*uctur'fn.s est_ructurantt?s,
en el sentido de que no reflejan ni representan una realidad, sino que ellas. mis-
mas estructuran esa realidad. Mas aun, como en el modelo de lfengua _saussunano,
tales sistemas se construyen sobre la “diferencia” o la “distin(:l()ni‘. $1n embargo,
Bourdieu critica el idealismo de la tradicion saussuriana,/ durkhenman.a al .desta-
car que estos sistemas, si bien son arbitrarios en si mismos, no son arbu.ram_)s en
cuanto a su funcién social. Esa funcién es la de representar, en forma enganosa,
la estructura de las relaciones de clase. Los sistemas simbolicos represe‘r‘ltan las re-
laciones de clase, y en el mismo movimiento disfrazan esa representacion porque
su logica esla de la “distincién”. Tanto en inglés como en fr‘ances, el doble senti-
do de esa palabra, término categorial y social a la vez, refleja especularmente la
funcién del poder simbdlico. .

Entoneds, los sistemas simbélicos sirven para reforzar las relac1or.les de.clase
tal como estan internalizadas en el habitus, puesto que, en el m?vi_mxento inter-
nalizante de apropiacion, la 16gica de tales sistemas confirma l:-:1 logica fle 15.1 préc-
tica en general (esto es, practica determir‘lada porla c.lase).. La mter‘nahzamf)n d’e
la logica especifica de los sistemas simbdlicos —o, mejor dlf:h(), t{el sllster:na simbo-
lico, puesto que estd unificado— confirma una escz‘ala, organizada J.erarqmcamt?nte,
de distinciones tales como raro/comin, distinguido/vulgar, desinteresado/inte-
resado, ausencia de necesidad/ necesidad, etcétera. .

Segin Bourdieu, todas las sociedades se Far.actenza.n por una Iu‘cha entre
grupos y/o clases y fracciones de cla.se por maximizar sus intereses y asi asegurar
su reproduccion. La formacién social es concebida como una serie de campos
jerarquicamente organizados; dentro dé estos campos, los agentes l.mmanos par-
ticipan en luchas para maximizar su control sobre los recursos sociales fzspeaﬁ-
cos de un campo determinado —el campo intelectual, el campo educa}aonal, e.l
campo econdmico. La posicién de un agente humano en un campo esti determi-
nada por la totalidad de las lineas de fuerza en ese campo. La luch.a de clases por
la produccién y la distribucién de los recursos m:?.ter.m]es d(.etermma una estruc-

tura que organiza jerarquicamente los campos.

N. de las TT.: la traduccion es nuestra.
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el campo, que no puede ser reducido a un inico conjunto de agentes aisladoso ala
suma de elementos meramente yuxtapuestos, esti, como un campo magnético, com-
puesto de un sistema de lineas de poder. En otras palabras, los agentes o el sistema
de agentes que lo constituyen pueden definirse como fuerzas que, por su existencia,
oposicion o combinacion, determinan la estructura especifica del campo en un mo-
mento dado. A su vez, cada uno de los agentes se define por su posicion particular
en el campo, de la cual derivan propiedades posicionales, que no pueden ser asimi-
ladas a propiedades intrinsecas. (Bourdieu, 1971: 161)

En cada generacion, los grupos y las clases sociales desarrollan y despliegan
sus estrategias de lucha sobre la base de una herencia material, social y cultural
que puede ser convertida en capital. Aunque el campo simbélico es un campo de
lucha de clases y lo que esta en juego es la legitimacién o deslegitimacion del po-
der, el campo simboélico tiende a legitimar un cierto estado de relaciones de clase
mediante el mecanismo por el cual los sistemas simbodlicos representan su equili-
brio de fuerzasy su estructura jerarquica de una manera “eufemizada” y “desinte-
resada” (Bourdieu, 1977a: 159-97, y 1980).

Bourdieu trabaja también con un modelo de desarrollo histérico. A partir
de su trabajo de campo antropolégico con los kabyle en Argelia, sostiene que, en
formaciones sociales pre-industriales (caracterizadas por una extensién espacial
limitada, division del trabajo limitada y reproduccién simple), no se puede sepa-
rar lo material de lo simbélico, el modo de produccién del modo de dominacidn.
En estas sociedades, de bajo nivel de recursos materiales, el poder simbélico tie-
ne una funcién econdémica directa; el modo privilegiado para el ejercicio del
poder es la violencia simbdlica, porque no serian aceptables las diferencias evi-
dentes en el patrimonio. Mis aun, las relaciones de poder tienen que ser reafir-
madas constantemente en la interaccién humana directa, ya que estas sociedades
carecen de instituciones que permitan la objetivacién del poder (como el merca-
do o la iglesia), o de instrumentos de objetivacion asociados a estas instituciones
(como la escritura). La reproduccion simple no seria posible si se ejerciera abier-
tamente la fuerza, dado el alto costo en recursos materiales que tal ejercicio im-
plica. Estas sociedades existen en un estado de Doxa, donde el sistema simbélico
se da por hecho y es comiin a todos, porque existe como una logica de la practica
implicita mas que como un discurso explicito (Bourdieu, 1977a: 171-83).

Segtun Bourdieu, en un estadio posterior de desarrollo histérico, el desarro-
llo econémico lleva al crecimiento de una esfera auténoma relacionada con el
desarrollo de relaciones de intercambio. En este proceso, se quiebra el someti-
miento de la Doxa y se crea una esfera simbélica relativamente auténoma que, al
hacer mas explicito el sistema simbélico, crea una lucha de clases entre la ortodo-
xia y la heterodoxia en la propia esfera. Al mismo tiempo, se conforma un grupo
especializado de productores simbélicos que tienen interés en asegurarse el mo-
nopolio de los instrumentos de objetivacion de la lucha simbélica, especialmente
la escritura. Este interés los enfrenta a la clase econémica dominante en una
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lucha por “la jerarquizacion de la jerarquizacién”. Paralelamente, este grupo es-
pecializado comparte con la clase econémica dominante un interés en mantener
la estructura total de las relaciones materiales de clase por dos razones: por un la-
do, el capital cultural debe ser, en tiltima instancia, susceptible de ser Uansfgmado
en capital econdmico; por el otro, la clase econémica dominante requiere los
servicios de los productores de bienes simbélicos para imponer y mantener la or-
todoxia. Debido a este interés reciproco, el sistema simbolico tiende a reproducir
un cierto estado de relaciones de clase. No obstante, una vez que ha surgido la
heterodoxia, la conciencia politica y la ciencia se vuelven posibles. A partir de es-
te momento, la lucha de clases y su relacién con la ciencia no pueden ser exorci-
zadas del campo simbélico.

Sin embargo, en una etapa de transicion, la creacién de una economia de
mercado y del capitalismo competitivo llevé a un ejercicio mas abierto del posier
material de clase. Esto, a su vez, generd una oposicién revolucionaria y reformista
mis abierta, por lo cual la clase dominante se vio obligada progresiva.men%e a

retomar el ejercicio del poder simbélico como el modo privilegiado de domina-
cién. * Las modalidades especificas de esta etapa contemporanea, que tiene sus
raices en el siglo XIX, constituyen el centro de interés de los estudios actuales de
Bourdieu. Los agentes humanos ingresan al campo de la lucha, esto es, la forma-
cién social, con un determinado capital heredado histéricamente, tanto cultural
(disposiciones y competencias incorporadas dentro del habitus) como econémic.:a
(bienes materiales). Cada agente ingresa a la lucha con el objetivo de reproducir
el capital de su grupo o, de ser posible, aumentarlo. A este fin, el agente .busca es-
trategias de inversion, lo que implica elegir los subcampos y m9d9s de interven-
cién que ofrezcan beneficios mayores, puesto que uno de los objetivos de la ltha
es el rédito que pueda obtenerse al invertir en un determinado campo (Bourdieu,
1977a: 171-97, 1975b, 1977d). Como dice Bourdieu, “toda prictica, incluso aque-
llas que pretenden ser desinteresadas o gratuitas, y por tanto no econémicas, son
practicas econdmicas orientadas a la maximizacién del beneficio material o sim-
bolico” (1977a: 183).

Esta lucha esti determinada en tltima instancia por la lucha econdmica en
el campo de las relaciones de clase. Si bien hay convert.ibilidac.i entre el capital
cultural y econémico en ambas direcciones (segn diferentes tipos de cambio),
es la convertibilidad del capital cultural en econoémico lo que lo define como ca-
pital y lo que determina la estructura global del campo social, porque el capital
econémico se transfiere con mas facilidad de generacion en generacion y.€s, por
lo tanto, un mecanismo de reproduccion mas eficiente. Es por esto que el sistema
educativo juega un rol tan importante en la teoria de Bourdieu: el desarrollo de
ese sistema como un sistema de certificacién crea un mercado de capitales cultu-

rales dentro del cual los titulos actiian como si
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garantizado socialmente de intercambio entre capitales culturales; por otro, como
intercambio entre el capital cultural y el mercado de trabajo en relacién con el
acceso al capital econémico (Bourdieu, 1977a: 183-97).

La practica cultural implica apropiacién mas que mero consumo. Si traza-
mos una analogia con el proceso de la alimentacion, el acto de ingerir es mera-
mente la condicién necesaria para que se produzca el proceso de digestion que
permite al organismo extraer los elementos que necesita para la reproduccion
fisica, y descartar el resto. En ciertas condiciones, no se produciri la digestion.
Del mismo modo, aunque sea importante que la estratificacion cultural esté par-
cialmente determinada por la distribucién desigual del capital econémico y, en
consecuencia, de los bienes culturales (esto es, la clase trabajadora no puede pa-
gar colecciones de pinturas, grandes bibliotecas privadas, visitas frecuentes al tea-
troy a la 6pera, etcétera) en términos de la legitimacion de las practicas cultura-
les, son mas importantes aun los modos en que estas distinciones objetivas de cla-
se se incorporan al habitus como disposiciones diferentes, actitudes diferentes
hacia la cultura y habilidades diferentes en la utilizacién de objetos y practicas
culturales. Por esta razon, Bourdieu se ha concentrado en el anilisis de los deter-
minantes de clase que regulan usos y actitudes hacia practicas culturales tan accesi-
bles como las visitas a museos y la fotografia. *

El campo cultural funciona como indice y, por lo tanto, como refuerzo de
las relaciones de clase por dos motivos. En primer lugar, un campo ocupado por
objetos y pricticas con valor de uso minimo es un campo en el cual la lucha esta
gobernada por una l6gica pura de diferencia o distincién, una légica pura de la
posicionalidad. En segundo lugar, la creacién artistica, en tanto préctica social es-
pecial, definida por su diferencia y su distancia —mas bien, su superioridad—
respecto de la realidad material cotidiana, depende objetivamente de la ausencia
de necesidad econémica garantizada por la posesion burguesa de capital econé-
mico. Bourdieu sostiene que, para apropiarse de una obra de arte, antes es nece-
sario contar con una disposicién estética, esto es, un deseo internalizado de pres-
tarse al juego del arte, de ver el mundo a la distancia, de aislar una serie de obje-
tos y practicas de la urgencia inmediata de la lucha por la reproduccion social.
Esta disposicion es la expresion determinada, incorporada al habitus, de las con-
diciones de existencia de la clase dominante, la burguesia (1980: 11-96).

Ademis, se requieren competencias especificas, esto es, el conocimiento de
los codigos que son especificos de una forma artistica dada. Tales competencias
no son innatas, sino que sélo pueden ser adquiridas si son inculcadas informal-
mente en el marco de la familia, o formalmente en la escuela. Bourdieu sostiene
que los distintos modelos de consumo cultural estin asociados a estos diferentes
modos de adquisicion de competencia cultu-
ral. Estos modos se oponen culturalmente, pe-

fueran dinero. Los certificados funcionan asi,
por un lado, como medio comun, abstracto y

4 Ver Bourdieu, 1968, 1980: 301-21. Para
la relacién entre la nocién de competencia
cultural y el rol politico de las encuestas de
opinion, ver Bourdieu 1979 y 1980.

ro también respecto de una jerarquia social

3 Para este modelo de desarrollo histori- relacionada con la antigliedad del capital eco-

co, ver Bourdieu, 1977a: 183-9.
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némico de la familia. La vieja burguesia adquiere su competencia cultural en la
familia, de modo tal que ésta aparece como un don natural para discriminar
correctamente. La nueva burguesia, por su parte, adquiere su competencia cul-
tural en la escuela y, es por esto que se encuentra expuesta al desdén cultural y la

inseguridad que habitualmente estin reservadas al autodidacta, una inseguridad '

que la lleva a apegarse a las jerarquias de legitimacion cultural. Los hijos de la
vieja burguesia, en cambio, pueden expresar seguridad acerea de su gusto natu-
ral a través del desprecio por tales jerarquias y la legitimacion de nuevas formas
de practica cultural, tales como el cine y el jazz.

Una de las principales formas de asegurar la convertibilidad del capital eco-
némico y cultural es mediante el control del tiempo, ese escaso recurso. Este con-
trol adopta dos formas. En primer lugar, la posibilidad de invertir econémicamen-
te en el tiempo destinado a la educacion. Esta relacion entre capital econémico y
cultural esti reflejada en el modo diferencial en que las clases acceden a los dife-
rentes niveles de educacién y a los titulos que los acompanan. Tal acceso diferen-
cial, a su vez, legitima la estratificacion de la practica cultural vinculada al nivel de
educacién alcanzado (por ejemplo, la lectura de periédicos). Pero, en segundo
lugar, y este es un aspecto mas original de su pensamiento, Bourdieu sostiene que
el desarrollo de la practica cultural en un sentido estrictamente artistico se ha
caracterizado por maximizar la complejidad de la codificacién —en términos co-
tidianos, el nivel de “dificultad”™—, tanto a nivel textual como intertextual, con lo
cual se requiere una esfera cada vez mas amplia de referencia cultural, puesto
que el arte remite, cada vez con mas frecuencia, a otras obras de arte. Como conse-
cuencia de este desarrollo se necesita una gran disponibilidad de tiempo de con-
sumo para poder apropiarse del arte (por ejemplo, para ver peliculas desde el
punto de vista de la teoria de auteurhace falta ver todas las peliculas de ese auteur).
Puesto que las distintas clases, e incluso las fracciones de la clase dominante, no
disponen del mismo tiempo de consumo cultural, tal desarrollo refuerza progresi-
vamente las divisiones de clase, al tiempo que legitima esas divisiones tratando de
“estiipidos”, “prosaicos”, etcétera, a quienes quedan excluidos del discurso cultu-
ral. :

No obstante, la inversién de tiempo de consumo no es un absoluto gober-
nado simplemente por su disponibilidad. Puesto que el tiempo es siempre un re-
curso escaso, la decisién de invertir el iempo en una modalidad dada de apropia-
cién cultural dependera de las relaciones de fuerza en un campo dado, lo que, a
su vez, determinari los réditos que pueden esperarse de una inversién dada. Como
en todos los campos de la prictica, esas expectativas estin determinadas por el
habitus. Asi, por ejemplo, el hecho de que un agente elija cultivar competencias
artisticas, literarias o musicales en general, en tanto opuestas a competencias de-
portivas o técnicas, dependera de si el mercado esta objetivamente abierto para

la inversién de eu capital, y de la tasacion relativa de esas competencias en el mer-

cado. Si alguien decide adquirir y movilizar en sus relaciones sociales el conoci-
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miento del campo del fitbol o del arte europeo occidental, del irain spotting o del
cine de vanguardia —competencias, insistimos, que no es posible valuar jerar-
quicamente—, su decision dependera de tres factores: la herencia cultural o so-
cial con la que se ingresa a un determinado campo; los campos abiertos objetiva-
mente a la inversion, dada la posicién original de clase desde la cual se parte; y, fi-
nalmente, el peso relativo de los distintos campos (Bourdieu, 1975a, b, 1980).

Quizas sea posible adquirir rapidamente una competencia en critica de cine,
y movilizarla aun teniendo una oposiciéon débil; pero, si uno ingresara al campo
erudito de las bellas artes contando con un capital cultural pobre, estaria conde-
nado a la marginalidad y al fracaso. En este contexto, por ejemplo, se vuelven re-
levantes las diferencias (de las que tanto se ha hablado recientemente) entre
Gran Bretana y algunos de sus competidores industriales, en cuanto a las diferen-
cias en beneficios sociales y, por lo tanto, econémicos que resultan de la inversion
en competencias culturales, mas que técnicas, hecha por un individuo y por una
clase (Bourdieu, 1980: 68-101).

La légica del campo cultural, entonces, opera de modo tal que crea, repro-
duce y legitima (reproduce porque legitima) un conjunto de relaciones de clase
estructuradas alrededor de dos grandes divisiones: por un lado, la que existe en-
tre las clases dominantes y dominadas, y, por otro, la divisién entre fracciones do-
minantes y dominadas en el seno de la clase dominante. Esta clase, equivalente, a
grandes rasgos, a lo que se denomina clase de servicios en el estudio de Movili-
dad Social de Oxford (Halsey et al., 1979), esti compuesta por quienes poseen
grandes cantidades de capital econoémico y cultural, mientras que a la clase domi-
nada pertenecen quienes poseen cantidades exiguas de ambos (Bourdieu se re-
fiere a ellos unas veces como clase trabajadora—classe ouvriére— y otras como les
classes populaires, que incluyen al campesinado como una clase aparte). La distin-
cién primaria producida por la cultura dominante y las practicas culturales que
ésta legitima es la de cultura como todo lo que se diferencia y aleja de las expe-
riencias y practicas de la clase dominada, de todo lo que es “comun”, “vulgar”,
“popular”. Como reaccién, en el nivel mas profundo de ethos de clase, la clase
dominada rechaza la cultura dominante en un movimiento de pura negacién.
Sin embargo, en esta reaccion construyen, en un nivel implicito, lo que Bourdieu
llama estética de la cultura de la necesidad. Se trata de una estética propia que re-
lega la forma a expensas del tema y la funcién, que se rehusa a juzgar las obras de
arte o las practicas culturales en sus propios términos, y las juzga, en cambio, se-
gin los valores sociales y éticos del ethos de clase, que valora la participacion y la
gratificacién inmediata (sensual) a expensas de la contemplacion desinteresada
y distanciada (1980: 11-96). Bourdieu concibe su propia obra como parte de un
esfuerzo esencialmente politico por legitimar esta estética implicita contra todo
formalismo actual (sea de derecha como de izquierda). Tal legitimacion obra,
por un lado, contra lo que €l llama el racismo de clase, que rechaza el gusto de la
clase trabajadora, considerandolo incapaz de ser redimido por la cultura; por el
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otro, contra un populismo ingenuo que intenta asimilar ese gusto a las normas de
la cultura legitima, al ver, por ejemplo, en los carteles de los mineros una obra de ar-
te. En especial, Bourdieu es duro con los “deconstruccionistas” de izquierda; sus
teorias y practicas constituyen, segin Bourdieu, la ideologia mas reciente y efec-
tiva de quienes monopolizan el capital cultural (la fraccién dominante de la clase do-
minante), ideologias que siempre sirven para reforzar el dominio de la clase
dominante a través del no reconocimiento de la estructura de las relaciones de
clase.

Se puede concebir el “distanciamiento” brechtiano como el movimiento de retirada
por el que el intelectual afirma, en el corazén mismo del arte popular, su distancia
frente al arte popular, una distancia que hace que el arte popular sea aceptable inte-
lectualmente —esto es, aceptable para los intelectuales— y, en un nivel mas profun-
do, su distancia frente a la gente, distancia presupuesta en esta exclusion de la gente
por los intelectuales. (1980: 568) * -

Las dos fracciones en que esta dividida la clase dominante se definen en tér-
minos del peso relativo de su patrimonio de capital cultural y econémico. Bourdieu
percibe un desarrollo histérico en el cual la clase dominante se ha dividido en
dos grupos especializados: el dominante, a cargo de la reproduccion material en la
esfera de produccion, y el dominado, a cargo de la legitimacion de la reproduc-
cién material mediante el ejercicio del poder simbélico. Si bien los productores
de bienes simbolicos siempre estaran, en tltima instancia, subordinados al ca-
pital econémico —por razones que ya discutimos—, participan de una lucha con-
tra la fraccion dominante por la relativa legitimidad —y, en consecuencia, va-
lor— del capital cultural, en tanto opuesto a capital econémico. Es asi que los
intelectuales —en el sentido mas amplio del término— siempre lucharan por
maximizar la autonomia del campo cultural y por elevar el valor social de las com-
petencias especificas implicadas, intentando que esas competencias sean cada
vez mias escasas. Es por esto que, aunque los intelectuales movilicen conceptos
mias amplios de democracia politica o igualdad econémica en el marco de su
lucha contra el capital econémico, siempre resistirain como cuerpo todo movi-
miento hacia la democracia cultural.

Los intelectuales, al destacar su “desinterés” —en el sentido de distancia de
los valores materiales puros—, en realidad maximizan su interés, en términos de la
convertibilidad posterior de su capital cultural en capital econémico, o bien ase-
guran la reproduccion de su capital cultural, en especial mediante el control del
sistema educativo y, cada vez con mas frecuencia, de la burocracia estatal en gene-
ral. El problema que atanie a Bourdieu no es meramente el de establecer una rela-
cién determinada entre clase y apropiacion cultural en un estado dado del cam-
po de consumo cultural, o entre la produccion cultural y la clase en un estado

dado del campo de la produccién cultural. Se
trata de un problema mas dificil y complejo.

* N, de las TT.: la traduccion es nuestra.
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Tanto en la teoria general de la practica como en la teoria especifica del poder
simbolico, es necesario explicar c6mo interactiian las practicas libres y aparente-
mente auténomas de los agentes implicados en los dos diferentes campos, de mo-
do tal que no sélo producen y reproducen los modelos de clase de una practica
cultural, sino que, al hacerlo, reproducen el conjunto dado de relaciones de cla-
se en general.

Sobre la base de estudios detallados sobre los origenes de clase, practicas
culturales e ideologias asociadas (esto es, teorias criticas) de intelectuales france-
ses de los siglos XIX y XX, y de los correspondientes patrones de consumo de la
totalidad de la clase dominante, Bourdieu sostiene que la lucha entre fracciones
adopta la forma de una lucha entre intelectuales por el dominio en su subcampo
especifico (por ejemplo, la pintura, la literatura, la ciencia social, el mundo acadé-
mico, etcétera), y por el dominio de su subcampo en el campo intelectual en ge-
neral. Esta lucha constante explica socioldgica e histéricamente ese proceso de
renovacion constante, o al menos cambio, que los formalistas rusos identificaron
como el principio dinamico del arte mismo, la nocién de “hacer nuevo”. *
(Bourdieu, 1975a, b)

Asi, quienes ingresan por primera vez, en especial las nuevas generaciones
de potenciales productores simbblicos, se enfrentan a un campo en el que las po-
siciones dominantes ya han sido ocupadas. Esta jerarquia de dominio esta deter-
minada en tltima instancia por el mercado econémico de bienes simbélicos esta-
blecido por la fraccion dominante, y asi, por la tasa a la que pueden convertirse
diferentes formas de capital cultural en capital econémico. Este campo estd orga-
nizado en dos ejes. Uno de ellos se relaciona con la conversion directa del capital
cultural en capital econémico a través de una conversién inmediata en el merca-
do cultural —esto es, pintando cuadros para compradores ricos, escribiendo no-
velas u obras de teatro que atraigan a la fraccién dominante, o ingresando a subdis-
ciplinas que la fraccién dominante tenga en gran estima y a las que, por lo tanto,
dedique salarios altos, subsidios de investigacion, asesorias, etcétera (esto es, la
medicina y las ciencias naturales, mas que las ciencias sociales o humanisticas;
dentro de la medicina, la cirugia cardiaca mas que la geriatria). Sin embargo, un
éxito demasiado evidente en el mercado, o, peor aun, un deseo demasiado obvio
de alcanzar ese éxito, produce la deslegitimacién, debido a la lucha global entre
los capitales econémicos y culturales. El otro eje se refiere a la maximizacién del
capital cultural, que traduce el principio que estructura el campo econémico de
clase (es decir, el patrimonio y la ausencia de necesidad que tal patrimonio repre-
senta) en rareza y pureza cultural. Siguiendo este eje, se le da mas valor a la van-
guardia que a los movimientos masivamente consagrados (arte burgués), a la
ciencia pura que a la aplicada, a las bellas artes que a las graficas, y, al menos hasta
hace poco, a las tendencias politicas de izquierda que a las de derecha. (Bourdieu,
1971, 1975a, b, 1980: 68-101)

Enfrentados a este campo que tiene una

* NT: making new en el original.
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estructura especifica y presenta diversas posibilidades de inversion, se encuentra
un grupo de productores potenciales, también estructurados segun las leyes de
formacién del habitus por las mismas relaciones de clase que estructuran el cam-
po de la produccion simbélica. En primer lugar, el ingreso al campo esta r§guia-
do por las disposiciones resultantes de la estimacién objetiva de la probabilidad
de éxito segun la clase de origen. Es asi que es poco probable que un miembro de
la clase trabajadora se vea a si mismo como pintor o novelista (o, al menos, como
pintor o novelista profesional); en cambio, es mas probab]_e quelo l?aga un miem-
bro de la burguesia, porque una carrera de ese tipo requiere una inversion muy
alta en capital cultural y esto implica, para un miembro de la clase trabajado_rzjl,
una inversiéon demasiado alta en tiempo destinado a la educacién para adquirir
las competencias requeridas. No obstante, puesto que el éxito econoémico tam-
bién exige la habilidad de ajustarse a la disposicion para la apropiacion cultural
que rige para la burguesia (por ejemplo, los cirujanos, o directores de orquesta,
o novelistas de éxito, o dra-maturgos deben poseer atributos sociales objetiva-
mente burgueses), un ingresante de la clase obrera se vera obligado a intentar
maximizar los réditos del capital cul-tural adquirido. Es de este modo como los
miembros de la clase dominada pueden ingresar a la clase dominante: eligiepdo
ingresar a campos que maximizan los réditos posibles al tiempo que minimizan
los riesgos posibles.

La estrategia de maximizar el capital cultural es, sin embargo, costosa y de
riesgo en términos econémicos, puesto que exige, en los primeros anos de prac-
tica, un rechazo declarado a recibir un interés economico directo, y esta orienta-
da contra aquellos que ocupan las posiciones culturales mas poderosas en el cam-
po simbélico. Bourdieu afirma —en particular para el caso de Flaubert y el movi-
miento del arte por el arte— que la estrategia de maximizar el capital cult.ural,
para ser viable, exige la pertenencia a la fraccién dominante de la clase dor_m.r'lan-
te, aunque a menudo se adopte la forma de radicalismo politicoy de oposicién a
la burguesia. En especial, rechaza el analisis psicologico que hace Sartre acerca
del desarrollo artistico de Flaubert, con el argumento de que éste no puede ex-
plicar el hecho claramente sociolbgico de que todos los princi;')alo':s tedricos y se-
guidores del arte por el arte provenian de la burguesia de provincia. Esto Io§ pre-
disponia a desafiar las formas culturales dominantes de la burguesia parisina,
pero al mismo tiempo todos ellos tenian medios propios para sostener una estra-
tegia cultural no econémica. También senala que la posicién de hijo menor de
Flaubert era tipica, y que existe una estrategia coherente de clase que consiste en
el uso del campo simbélico para asegurar una carrera acomodafia y de prestigio
para los hijos e hijas menores sin dilapidar el capital econémico de la. ‘far_mha
(similar a éste es el uso que hacia la aristocracia de las carreras eclesiastica y
militar) (Bourdieu, 1975b). Segtin Bourdieu, una innovacion a esta estrategia es
el surgimiento de profesiones vinculadas a los medios y 2 industrias c’le servicios
periféricos (restaurantes, tiendas de artesanias, clinicas de salud, etcétera). Este
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fenémeno se relaciona con la necesidad —producida gracias a la democratiza-
cion relativa de la educacién— de crear nuevos puestos de trabajo para miem-
bros de la antigua burguesia donde el capital cultural heredado (entendido como
opuesto al adquirido) resulte en mayores beneficios. (Bourdieu, 1980: 415)

Tanto las presiones econémicas directas como la inversién cultural necesa-
ria para competir con éxito por el dominio cultural aseguran la tendencia a re-
producirse, y a reproducir su control sobre la produccién simbélica, que tiene la
estructura de clase de la clase dominante. Esto es porque los que ingresan al
campo poseen un habitus que los predispone a apoyar la ideologia dominante.
Es el caso de los miembros de la fraccion dominante que acceden directamente a
posiciones de poder, o de los miembros de la pequena burguesia ascendente que
se ven obligados a invertir su poco capital cultural, ganado con esfuerzo, en las
posiciones menos favorecidas econémicamente, que aseguran un rédito relativa-
mente libre de riesgo pero demasiado bajo para la inversion realizada. Por otra
parte, si se produce alguna oposicion, se la traduce en términos de la logica prac-
tica de la lucha cultural, que valora la rareza y la distincién cultural con sus moda-
lidades asociadas de apropiacion cultural. Estas precisan de altos niveles de compe-
tencia y capital cultural; la clase dominada resulta, asi, excluida objetivamente
del consumo, al tiempo que se legitima la distincion de clase como distincién
cultural.

La obra de Bourdieu nos sugiere diversos problemas. El primero, y mas
evidente, es la necesidad, en el marco de la teoria, de un trabajo comparativo que
analice las semejanzas y las diferencias entre las historias de las estrategias de
dominacion y resistencia aplicadas por las clases dominantes y dominadas y entre
fracciones de la clase dominante en Gran Bretana y Francia.

Otro problema a investigar es el efecto que produce en el funcionamiento
del poder simbélico la creciente intervencion directa del capital econémico en el
campo de produccién de los bienes simbélicos a través de las llamadas industrias
culturales. Asimismo, habra que estudiar de qué modo podria resultar afectado
el campo de fuerzas en la lucha entre fracciones de la clase dominante, y esto en
una situacién en que los intereses econémicos de la fraccién dominante amena-
zan en forma directa los intereses culturales de la fraccion dominada.

Surge también la cuestion de la posicion politica de Bourdieu. Di Maggio la
ha caracterizado como la de un antropologo durkheimiano mas que como la de
un revolucionario marxista, mientras que los marxistas franceses, a menudo blanco
de sus ataques, lo han acusado de un pesimismo relativista. Si ser tan objetivo co-
mo es posible sobre las posibilidades de una gran transformacién inmediata de la
formacion social del capitalismo avanzado es ser pesimista, entonces, en efecto,
Bourdieu es pesimista. Ahora bien, debe destacarse que, a diferencia de muchos
que criticarian su postura, estd definitivamente comprometido con una teoria
materialista de la lucha de clases y de la posicion de la lucha simbélica en esa lu-
cha mas amplia. Mas aun, y especialmente en La Distinction, pone de manifiesto

Archivo Historico de Revistas Argentinas | www.ahira.com.ar



124 Hals Causas y azares

una virtud muy poco comiin en la izquierda: la valoracién positiva y no paternalista
de los valores culturales y las aspiraciones de la clase trabajadora, sin caer en un
populismo ingenuo. ,

Finalmente, su teoria, aun cuando esté centrada en el problema del poder
simbolico, puede ser utilizada para el analisis concreto de las contradicciones
entre las condiciones sociales objetivas determinadas por el modo de produccion
y la conciencia y practica de clases y fracciones de clases, contradicciones que po-
drian ofrecer la posibilidad concreta de la movilizacién y accién revolucionarias.
No obstante, hay que admitir que parece haber un residuo funcionalista y determi-
nista en el concepto de reproduccién que propone Bourdieu (y esto se aprecia
sobre todo en el téno, el matiz y la actitud), lo cual hace que ponga menos énfasis
en las posibilidades de cambio e innovacion reales que lo que su teoria o su inves-
tigacion empirica requieren. Desde nuestro punto de vista, es necesario distin-
guir, dentro del proceso de reproduccion, entre “réplica” y “reforma” (Williams,
1980). El concepto de reforma nos senala espacios abiertos en situaciones coyun-
turales en que la clase dominante se encuentra objetivamente debilitada, situa-
ciones que ofrecen oportunidades reales para la innovacién de la estructura so-
cial, para que ocurran desplazamientos en la estructura de poder en el campo de
las relaciones de clase. Si bien no se trata de situaciones “revolucionarias” en el
sentido cldsico, poseen importancia historica real y sustancial, y son objetivamen-
te “revolucionarias” en un compas histérico mas prolongado. Por ejemplo, Bour-
dieu parece referirse precisamente a estas posibilidades de reforma cuando anali-
za las contradicciones producidas por el estado actual de las relaciones de clase
en el campo de la educacion y el empleo en Francia. En este anilisis sostiene que,
como parte de un movimiento histérico mas amplio hacia el uso del poder simbé-
lico como modo privilegiado de dominacion, la clase dominante ha venido reem-
plazando el capital econémico por el cultural como modo privilegiado de acu-
mulacién (por ejemplo, obteniendo acceso privilegiado al poder econémico a
través del control de los puestos mas altos del estado y de la burocracia econémi-
co-estatal; a su vez, este acceso esta regulado por el acceso, igualmente privile-
giado, a las instituciones dominantes de educacién superior —las Grandes Ecoles) . Da-
da la ineficiencia relativa—a menos que pueda ser reconvertido en capital econé-
mico— del capital cultural para los fines de la reproduccién, tal reemplazo plan-
tea un grave problema a las clases dominantes. Como resultado de la creciente
“democratizaciéon” de la educacién en respuesta a presiones reformistas —pre-
siones a las que en parte habia que ceder para retener el poder legitimador de la
escolarizacién como mecanismo de reproduccién— se elevaron las expectativas
educativas de la clase trabajadora. Al mismo tiempo, y debido a la relacién nece-
saria entre escuelay mercado de trabajo, crecieron las expectativas de obtener un
mejor trabajo, asociado al nivel educativo alcanzado. Tales expectativas no son, ni
podrian ser, satisfechas. Para que la escolarizacién sea la operacién de jerarquiza-
cién a través de la cual se mantiene el control de los nuevos centros de poder eco-
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nomico y se legitima tal control, la clase dominante se ve objetivamente obligada
a devaluar los titulos académicos. Paralelamente, el desarrollo objetivo en el cam-
po de la produccién material da lugar a la descapacitacion masiva y a la proletariza-
cion de sectores que tradicionalmente realizaban trabajo intelectual. Este problema,
seguin algunos, ya estd produciendo una estrategia de dominacién que recurre
a la violencia directa mis que a la simbélica. No esta claro en qué medida Bour-
dieu mismo llegaria a estas conclusiones a partir de sus analisis concretos
(Bourdieu, 1980).

Por ultimo, esté el problema epistemologico de las condiciones sociales de
la propia prictica intelectual de Bourdieu. Desde luego, esto se relaciona con el
problema del cambio social, de la “reforma”. Si la de Bourdieu es una interven-
cion politica progresista, como él indudablemente cree, preguntémosle si la es-
tructura del campo siinbélico, segiin su propia teoria, condena fatalmente esa in-
tervencion a la recuperacion (recuperation) y a la futilidad; o si, por el contrario,
hay condiciones en las cuales la l6gica propia del campo simbélico puede produ-
cir contradicciones a nivel simbélico, de modo tal que ya no se reproduzcan cier-
tas relaciones de clase.

Extraido de Garnuam, Nicholas: Capitalism
and Communication. Global Culture and
Economies of Information. Londres, Sage,
1994.

[Reescritura de “Bourdieu and the
Sociology of Culture”. En: Media, Culture
and Society, Vol. I, 1980.
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Masotta, Jacoby, Veron:
Un arte de los medios
de comunicaciéon de masas

ANA LONGONI y MARIANO MESTMAN

En los anos 60, diversas tendencias de experimentacién plistica vinculan, de
distintos modos, los medios masivos a sus producciones artisticas. Muchas veces
se recuerdan en ese sentido algunas realizaciones vinculadas al “pop art”y ciertos
happenings o ambientaciones realizados en el Instituto Di Tella. Permanece mas
oculta la iniciativa, mucho mas radical, de un miicleo de artistas y teéricos que se
proponen la creacién de un “nuevo género” que denominan “arte de los medios
de comunicacion de masas” (a partir de ahora: arte de los medios). Aunque se
trata de un intento fugaz, cristalizado en pocas obras, involucra una aguda refle-
xi6n tanto de miembros del grupo creador, como de algunos intelectuales que
acompanan desde cerca este proceso, como Oscar Masotta y Eliseo Verén.

Aqui nos proponemos recuperar esta experiencia, insertarla en la trama
cultural en la que la experimentacién vanguardista tiene lugar, y ubicar su rela-
cién con las teorias de la comunicacién social que circulaban entonces.

I. EL DI TELLA'Y EL CIRCUITO “MODERNIZADOR” DEL CAMPO ARTISTICO

“Durante algo mas de tres meses recorrimos ateliers y cami-
namos repetidamente una zona de Buenos Aires: el drea de-
limitada entre M. T. de Alvear, Lavalle, Carlos Pellegrini y
Reconquista. Esta zona ha adquirido caracteristicas que la
harian merecedora de un estudio a la manera de los realiza-
dos sobre Greenwich Village o Montparnasse”.

(Slemenson y Kratochwill, 1967)

La renovacion de la actividad cultural, iniciada en nuestro pais en la segun-
da mitad de la década del 50, tiene como marco politico la proscripcién del pe-
ronismo y la expansi6n de la utopia desarrollista, y se expresa en la ampliacién y
diversificacion inédita de la produccién cultural, la intensificacién de los debates
intelectuales, la incorporacion de nuevos paradigmas, la aparicién y difusién masiva
de publicaciones. Una nueva generacion de intelectuales y artistas acompana y
promueve esta ola renovadora, aunque la recepcién que hicieron de las mutacio-
nes culturales no fue unanimemente favorable.
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Los cambios culturales se manifiestan también en el surgimiento de nuevas
instituciones y formaciones que lideran la dinamica transformadora en diversos
ambitos. En el campo artistico se constituye un circuito institucional “moderniza-
dor”, dentro del que el Instituto Di Tella representa un espacio significativo que
alberga y alienta diversos proyectos renovadores. El Instituto, que inaugura en
1963 el edificio en la calle Florida donde funcionaron sus centros de arte, que le
valieron una repercusién piiblica considerable, es parte de una trama localizada
en la ciudad, en Ia que se concentran otros centros de la renovacién cultural, co-
mo la Facultad de Filosofia y Letras (UBA), EUDEBA, galerias, librerias, cineclubs
y bares, como el Moderno y el Cotto, que no pueden dejar de mencionarse al re-
construir los dmbitos de encuentro y polémica en los que se genera un clima pro-
picio para alentar la experimentacion.

La estrategia consciente del Di Tella propicia la ampliacién del publico de
arte, la “puesta al dia” con las nuevas tendencias artisticas internacionales, y la
promocién de las nuevas camadas de jovenes artistas locales.

Los rasgos de la vanguardia plastica de los '60 incluyen una acelerada expe-
rimentacion, que vuelve caduca cualquier propuesta a poco de empezar a
transitarla, y una radical bisqueda de la fusién de arte y vida. Estos jovenes artis-
tas transitan por opciones estéticas variadas, que van desde el informalismo hasta

manifestaciones luego clasificadas por la critica como arte pop, minimalismo,

conceptualismo, etcétera. Incorporan a sus obras materiales no tradicionales, efi-
meros, “innobles”; abandonan los formatos habituales para explorar la expan-
sion de la obra en el ambiente, pasan a la construccién de objetos, para llegar a
experiencias multigenéricas y crecientemente desmaterializadas, vinculadas al es-
pectaculo (ambientaciones, happenings, acciones).

Muchas veces se asocian en un sentido de pertenencia el Di Tella y la vanguar-
dia artistica de los '60. Es indudable que tuvieron una articulacién muy intensa
(productiva y también conflictiva), pero el Instituto actu6é como impulsor y dinami-
zador de tendencias experimentales que ya venian desarrollindose y que, en todo
caso, lo excedian.

Las criticas a su actividad no sélo vinieron desde el circuito tradicional del
arte, los gobiernos autoritarios y la derecha. También desde la izquierda se lo
acusaba de embarcarse en un ritmo frenético, esclavizado a las modas internacio-
nales; de estar condicionado por los fondos provenientes de fundaciones extran-
jeras; de propiciar una distorsionada vision de Buenos Aires como centro cultural
internacional; de originar una vanguardia frivola y elitista.
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Il. 1966 : ARTE POP, HAPPENING Y ARTE DE LOS MEDIOS

“En este momento, después de que exploté la primera bom-
ba en Hiroshima, diria yo, ningtin intelectual puede perder
el tiempo haciendo full time en la confeccién de happenings,
mientras las dos terceras partes de la poblacién mundial (...)
estan muriéndose o padeciendo de hambre”.

(Gregorio Klimovsky, diciembre de 1966)

Hacia mediados de la década del 60 el arte pop aparece en Buenos Aires y,
especialmente, en esa peculiar zona de la ciudad concentrada en los alrededores
del Di Tella. La emergencia de un grupo de artistas cuya produccién se empa-
rentaba con ciertas blisquedas estéticas que la critica etiquet6 como “pop”, coinci-
de con la recepcion local del pop internacional a través de significativas visitas,
muestrasy espectaculos. Entre mayo y junio de 1966 se realiza en el Di Tella la mues-
tra “11 artistas pop: La Nueva Imagen”, en la que se exponen obras de prestigio-
sas figuras como D’Arcangelo, Dine, Lichtenstein y Warhol, entre otros. Ese mis-
mo ano, la seleccion de artistas convocados para el Premio Nacional del Di Tella
incluye a varios integrantes del grupo “pop”, como Dalila Puzzovio, Carlos Squirru,
Edgardo Giménez, Juan Stoppani y Susana Salgado. El jurado que decidié otor-
gar el primer premio a esta Gltima y el segundo a la Puzzovio, estaba integrado,
junto a Romero Brest, director del Centro de Artes Visuales del Instituto, nada
menos que por Lawrence Alloway y Otto Hahn, dos entusiastas criticos del arte
pop. Alloway sentencid, luego del dictamen: “Buenos Aires es ahora uno de los
mas vigorosos centros ‘pop’ del mundo” (citado en King, 1985: 115). Esta profu-
sa actividad estuvo acompanada por una intensa difusion teérica. Como solia ha-
cer, en 1966 Romero Brest dict6 conferencias referidas al pop, y en septiembre
del ano anterior, Oscar Masotta habia abordado en el mismo ambito el fenéme-
no en una serie de charlas sobre “Arte Pop y Seméntica”. Este intelectual acompa-
naria, desde la produccién tedrica, la promocion e incluso la realizacién de obras,
la experimentacion de un sector de la vanguardia plistica en los afios sucesivos.

En 1966 aparecen también en los medios de prensa numerosos comenta-
rios sobre la expansion del happeningen Buenos Aires. Sus antecedentes inmedia-
tos se remontan a 1964 cuando un grupo de artistas de vanguardia (Puzzovio,
Santantonin, Ciordia, Cancela, Mesejean, Squirru, Giménez y Berni, con misica
de Rondano) realiza “La Muerte” en la galeria Lirolay. En el mismo afio, Marta
Minujin organiza otros dos happenings: uno, en un estadio de la cindad de Mon-
tevideo y otro, transmitido por el Canal 7 de television.

Este nuevo género, que trabaja con formas abiertas y fluidas, sin comienzo
ni fin estructurados, implica una “sintesis interdisciplinar” (Marchan Fiz, 1988).
Su genealogia puede rastrearse tanto desde el estallido de las formas y los espa-
cios teatrales convencionales como desde la progresiva desmaterializacion de la
obra plastica (a partir del procedimiento del collage, y el pasaje al assemblage y a
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la ambientacion). Se trata de experiencias efimeras y discontinuas que ponen en
evidencia su inadecuacién al marco de las instituciones culturales tradiciona-
les. .
El happening ocupé parte importante de la atencién del Di Tella en 1966:
su catalogo de actividades registra la organizacién de happenings de Minujin,
Masotta y “el equipo de Roberto Jacoby”. En el primer caso se trata de “Simulta-
neidad en simultaneidad”, realizado en Buenos Aires al mismo tiempo que accio-
nes organizadas por Allan Kaprow en Nueva York y Wolf Vostell en Berlin. Masotta
realiz6 el suyo en noviembre, y lo caracterizé poco después como “un acto de sa-
dismo social explicitado” (1967: 173). Como en el caso del pop, una conferencia
de Masotta y otra de Alicia Piez se detuvieron en el fenémeno. También visitaron
la ciudad dos grandes realizadores del género: Allan Kaprow yJean-Jacques Lebel,
quien incluso realizé un happening en las salas del Di Tella.

Si la intencion del happening como manifestacion vanguardista era provo-
car un shock en el espectador y un trastocamiento de los lugares y los tiempos en
la recepcion convencional de la obra de arte (Lebel, 1967; 37), lo cierto es que
pronto la prensa cre6 una “moda” en torno al nuevo género. Por eso es impor-
tante distinguir las intenciones de los artistas del sentido escandaloso y frivolo
que se le adjudica al término en la prensa masiva. Ese sentido trivializado del hap-
pening aparece asociado a la recepcion escandalosa de ciertas experiencias reali-
zadas en el Di Tella, en especial dos ambientaciones presentadas en 1965 por
Marta Minujin: “El Batacazo”y “La Menesunda” (esta tiltima en colaboracién con
Rubén Santantonin). “Lo veian como un desperdicio de dinero, disparatado, es-
candaloso, incomprensible”, dice King (1985:137).

Como sostiene el mismo autor esta repercusion negativa se asentaba mas en
laidea que la “opini6n publica” tenia del Instituto a partir del sentido que el hap-
pening asumia en los medios masivos, que en la produccién efectiva de obras y
experiencias, que fue realmente muy limitada, a pesar de que Buenos Aires fuera
“consagrada” esta vez por Kaprow como una “ciudad de happenistas”.

Es sin duda en relacién con esa imagen —que trasciende a Minujin parain-
volucrar la faz piblica del Di Tella— que debe leerse la critica de Klimovsky cita-
da en el epigrafe, en el marco de la reaccion de ciertas zonas del campo intelec-
tual, atravesadas en esos afios por el compromiso sartreano y la emergente organici-
dad gramsciana.

Poco después Masotta (1967) responde a las criticas de Klimovsky, y comen-
ta la repercusion del golpe militar del *66 sobre un ambicioso proyecto suyo que
buscaba introducir el happening en Buenos Aires —para lo cual habia compro-
metido a un conjunto de artistas e intelectuales, asi como de galeristas y mu-
seos—. Al respecto sostiene que su decision de suspender ese plan se debi6 en
parte al temor frente al “brote de puritanismo y de persecucién policial”, pero
también por resultarle “un poco vergonzoso, en medio de la gravedad de la situa-
cién politica, hacer ‘*happenings’” (1967; 170). Arrepentido poco después de haber
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tomado esa decision, senala la falsedad de la alternativa “o bien happenings o
bien politica de izquierda”, pues considera que se trata de dos términos que no
pertenecen al mismo nivel de hechos. Asimismo, Masotta considera que Klimovsky
es presa del “fenémeno de crecimiento de la palabra happening en los medios”;
es decir, del sentido distorsionado que adquiria el término en ellos. y en esta dis-
cusion es importante notar el peso que tiene en la empresa masottiana la disputa
por el sentido de la propia actividad de experimentacion, por la recuperacion de
su carga critica y revulsiva. !

Pero, en su perspectiva, el “mito” del happening ya habia sido construido
por los medios de comunicacion, y era dificil recuperar el potencial utépico que
buscaba ubicarlo como género total, que fusionara todos los demds e insertara el
arte en la praxis vital. Al evidenciarse estas limitaciones, empieza a gestarse un
nuevo género que en ese mismo ano 1966 emerge como alternativa: el arte de los
medios de comunicacion de masas.

Evidentemente el hecho de que el '66 sea el ano de la consagracion del
“pop” en el Di Tella, de mayor realizacién de happenings y de emergencia del
arte de los medios, s6lo puede comprenderse en un periodo signado por una re-
novacion vertiginosa de la experimentacion, en la que la novedad adquiria un va-
lor singular.

Si el golpe militar encabezado por Juan Carlos Ongania afectd inmediata-
mente algunas zonas del campo in-telectual, como la vinculada a la Universidad,
en el campo artistico, en cambio, no se dejo sentir tan pronto. Incluso entre 1966
y 1967 se registro, por ejemplo, la mayor concurrencia de pablico en las activida-

des del Di Tella. Aun asi, la censura y la repre-
sion se incrementarian poco a poco, para ter-
minar presionando hacia un lugar de oposi-
cién a un sector de la vanguardia plastica,
como se pone de manifiesto en 1968. En ese
ano un nicleo significativo de estos artistas (en-
tre ellos Jacoby) se propone fusionar la inter-
vencion artistica y la politica, y Masotta habla-
ra explicitamente de la posibilidad de con-
fluencia entre “praxis revolucionaria”y “praxis
estética” (cfr. Longoni y Mestman, 1994). ?
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1 El libro Happenings se orienta en esa di-
reccion. El prélogo de Masotta presenta el
problema del “boom” del término. El articu-
lo de Alicia Paez sistematiza las teorias exis-
tentes y se justifica a partir de la ambigiiedad
creada en torno al término en los medios. A
esto se refiere el articulo de Madela Ezcurra,
que habla de una “deformacién abusiva” del
tema.

2Ya en 1966 puede rastrearse una crecien-
te “tension hacia la politica” (Fantoni, 1990)
en la muestra colectiva “Homenaje al Viet-
nam". Esta denuncia del accionar imperialista
reunié6 alrededor de 200 plasticos de un am-
plio espectro estético y politico, desde Ricar-
do Carpani, que venia trabajando con los sin-
dicatos, o Leén Ferrari —uno de sus organi-
zadores—, cuya obra de 1965 “La civilizacién
occidental y cristiana” (Giunta, 1994) puede
considerarse un primer antecedente de
“politizacion”, hasta Marta Minujin.
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lil. EL “ANTI-HAPPENING” COMO OBRA FUNDACIONAL

. “Un arte de objetos que tal vez no estemos todavia en condi-
ciones de imaginar, pero cuya materia no sea fisica sino so-
cial y cuya forma esté construida por transformacion siste-
matica de estructuras de la comunicacion. Objetos, en suma,
que sera dificil de conservar en museos para las generacio-
nes posteriores”.

(E. Veron, El Mundo, 30/10/66).

Si bien es evidente el intento de sus creadores y tedricos de constituir al arte
de los medios en el nuevo género artistico de vanguardia (cfr. Masotta, 1969: 242-
| 4), es mas dificil establecer con precision cuales son las obras que abarca, sus al-
'| cances y limites. Podriamos tomar para aproximarnos a sus planteos la experien-
cia conocida como “Happening de la participacion total”, o “Happening para un
‘ jabali difunto”, 0 —mas sintéticamente— el “anti-happening” (1966), de cuya
| realizacion formé parte un manifiesto del grupo creador (Roberto Jacoby, Eduardo
| Costa y Raul Escari), que permite leerla como obra fundacional. ?
‘ A partir de un informe falso entregado a la prensa, en el que se describiay
documentaba la realizacién de un happening que nunca ocurrio, los autores se
I proponian desencadenar un circuito de informacién que cambiase “el lugar del
momento de la creaciéon de la obra, situindolo dentro de los medios de comuni-
cacion”, Para ello pusieron en juego diversas técnicas (“tomadas de las relaciones
| piublicas”) que les permitirian alcanzar la difusion del “hecho” en la prensa. En el
informe se incluian desde fotografias de personajes reconocidos, vinculados al
ambiente artistico renovador de esos anos, en las que simulaban estar participando
en el happening, hasta una serie de explicaciones construidas a partir de ideas “mi-
tificadas”, como la referida al caricter participativo y experimental del género.
El objeto de esta construccion era lograr que los periodistas difundiesen la
informacién sobre el happening falso como si hubiese existido. La obra culmina-
ria con la aparicién en los medios de articulos aclaratorios de la falsedad del
informe, y una vez que se hubieran registrado las reacciones del piublico ante la
aclaracion del “engano”.
¢Cual era la intencién de los artistas con este circuito de engano-desmenti-
da inscripto en los medios? ;Poner en evidencia la falsedad de la informacién
que circula en ellos? Se trata de algo mas complejo, que es necesario analizar en
el marco de las tendencias experimentales y las teorias de la comunicacién que
circulaban en esos anos.
Los artistas parten de la idea de que en la sociedad de masas el publico se
informa de los fenémenos culturales por los medios masivos y, en este sentido,
mas que los hechos artisticos en si, “s6lo im-
porta la imagen que (de ellos) construye el

3 El arte de los medios incluye otras obras medio de comunicacién” (Manifiesto). Fren-

como la del contestador automatico (cfr. en-
trevista a Jacoby).
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te a esto si el arte pop tomaba objetos, temas y técnicas de la cultura masiva, el
nuevo género se propone “constituir la obra en el interior de dichos medios”. En
“Contra el happening” (1967), texto que buscaba precisar los objetivos de la obra
y mas en general del nuevo género, Jacoby senalaba: “para el artista pop es posi-
ble contemplar los productos culturales masivos como bellos, pero a través de
una mediacién: el medio estético. En contraposicién a esta idea pienso que los
medios de comunicacién de masas poseen una materialidad susceptible de ser
elaborada estéticamente”. Para ello consideraba que habia que tener en cuenta
los “nuevos modos de percibir y de actuar” de los medios, ya que, “el arte de los
medios de comunicacién de masas exige que, colocados en su interior, los artis-
tas, si hemos de llamarlos asi, descubran su funcionamiento y sus técnicas”.

En esta tltima idea puede rastrearse la biusqueda de mecanismos para alcan-
zar un piiblico mds amplio, lo que es un rasgo comin en varias tendencias experi-
mentales que planteaban el abandono de los museos y galerias y la salida del arte a
la calle. Aunque aqui, ademas, se trata de involucrarse en un circuito masivoy, en es-
te sentido, Jacoby se referia a una creciente toma de conciencia de los artistas res-
pecto de la separacion entre los valores de una cultura de élites y otra de masas.

Al mismo tiempo la experiencia propone la descentralizacion del proceso
creador, que se inscribe en la tendencia al rechazo de la figura del artista indivi-
dual para involucrar una instancia colectiva y al propio espectador. En esta obra
en particular, aun haciendo referencia a una triple creacién (informe falso, trans-
misién y recepcién), la propuesta privilegia el circuito que desencadena la infor-
macion falsa: “La creacién consiste en dejar librada su constitucién a su transmi-
sion”. (Manifiesto)

En cuanto al espectador/receptor, el lugar de éste en el nuevo género varia
significativamente respecto del happening. Pero si bien ya no se lo involucra de
la misma manera en la obra, permanece la idea de revolucionar la relacion clasica
entre obra y espectador. Asi, al mismo tiempo que en el Manifiesto se incluia al especta-
dor como una de las instancias creativas de la obra (“construye... el espesor de
una realidad inexistente que €l imagina verdadera”), Jacoby (1967) se referia al
lugar central de la funcién conativa en el mensaje estético: “No se tratara ya, segu-
ramente, de expresar las emociones del artista ni de ‘mostrar la realidad’ sino de
actuar sobre el receptor, de ‘hacer hacer’”. ‘

Por otra parte, en el marco de la apertura de la nocién de obra (a la que
habia contribuido centralmente el happening), se acentiia la tendencia a la des-
materializacién, * que alude a la desaparicién
del objeto fisico y su reemplazo por una mate-

rialidad de otro orden (imaginaria). * En este
sentido, la materia del arte de los medios se
presenta como “mucho mas social que fisica”,
como observaron, aun con variantes, Masotta,
Jacoby y Verén. Para los tres la materia recibe
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4 En “Después del Pop: nosotros desmate-
rializamos”, Masotta (1969) remite al construc-
tivista ruso El Lissitsky en el uso de la nocién
de desmaterializacion de la obra de arte.

5 Esto también implica una toma de dis-
tancia respecto de la concepcién de la obra
como mercancia.
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un tratamiento distinto que en el happening, pero si para Verén no existia una
oposicion radical entre ambos géneros —aun cuando se registrase una diferencia
importante referidaal “... nivel de organizacién de los sistemas sociales cuya mate-
rialidad sirve de base a las obras”—, ® para Masotta y Jacoby esa diferencia ocupa
un lugar mas importante. En “Contra el happening”, recuperando la zona mas
critica de lavanguardia, Jacoby insistia en el caricter “mitico” del happening y ex-
plicitaba el intento desmitificador de la obra: “Lo comunicado fue la paradoja en-
tre las caracteristicas dél happening (falta de mediaciones, comunicacién directa
con objetos y personas, corta distancia entre espectador y espectaculo) y las gran-
des mediaciones respecto de los objetos y los acontecimientos, la no participa-
cién real del receptor, es decir, las caracteristicas que impone la prensa masiva co-
mo medio de comunicacién. (...) De esa suerte, lo que a primera vista podria
parecer un happening, se convertia en un verdadero anti-happening por las rela-
ciones que creaba con los objetos”.

Masotta observé esta diferencia de manera similar, haciendo hincapié en el
caracter “inmaterial”, “aunque no por eso menos concreto” de las obras del nue-
vo género (1967: 11). El mismo organizé un ciclo en el Di Tella en el cual, a través
de la realizacion de un happening, una “obra comunicacional” y una conferencia
explicativa, buscaba mostrar las caracteristicas distintivas de las operaciones y de
las “materias” de cada tendencia, a partir de su contraposicién.

_ En este sentido, si a comienzos de 1967 —en esa suerte de prictica clasifica-
toria que recorre sus articulos de esos aiios— Masotta presenta como problema
la cuestién de la distincién entre happening y arte de los medios, 7 poco después
—intentando separar la asociacién que existia entre su nombre y el happening—
sostiene: “mi posici6n consiste en afirmar que en el interior mismo del happening
existia algo que dejaba entrever ya la posibilidad de su propia negacién, y que por
lo mismo la vanguardia se constituye hoy sobre un nuevo tipo, un nuevo género
de obras (...): (el) ‘Arte de los medios de comunicacién de masas’. (1969; 244).

6 El happening operaria “en el ambito de
la accién interpersonal y su campo de obje-
tos”, mientras el arte de los medios, “en ¢l pla-
no, mucho mas global, de la comunicacién
de masas” (“La obra”; 7/8).

7 Masotta (1967; 11) senalaba que tanto
Jacoby y su grupo como Minujin considera-
ban que los happenings pertenecian al pasa-
do y se colocaban “mas alld” de ese género.
Incluso Minujin denominaba “senal de am-
bientacién” (y no happening) a su obra “Si-
multaneidad en Simultaneidad”.
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IV. ARTE DE LOS MEDIOS Y TEORIAS DE LA COMUNICACION

“Lo que habia en nuestro trabajo de fundamental es algo
mas complicado: un juego con la realidad de las cosas y la
irrealidad de la informacion, con la realidad de la informa-
cion y la irrealidad de las cosas, con la materializacién, por
obra de los medios de informacién masivos, de hechos ima-
ginarios, el de un imaginario construido sobre un imagina-
rio; el juego de construir una imagen mitica y el trabajo de
buscar la adhesion imaginante de la audiencia para tirarla
abajo y dejarle solo ‘el especticulo de su propia conciencia
enganada’”.

Jacoby: “Contra el Happening™

Como dijimos, puede percibirse en ciertas expresiones ligadas al “pop”, en
algunos happenings y en el arte de los medios, el impacto de la expansion y desa-
rrollo internacional y local de los medios masivos durante la década del *60. Si en
agosto de 1967, prologando El “pop-art”, Masotta consideraba que las conferen-
cias del '65 publicadas alli quedaban incompletas por no abordar “la correlacién
entre artes visuales y la extension moderna de los medios de informacién”, en
Happenings (1967) la reflexion sobre esa cuestion ocupa un lugar central.

Alli puede observarse como los artistas que experimentaban en torno a los
medios encontraban un referente “teérico” comin en Marshall McLuhan. En es-
te sentido el slogan “el medio es el mensaje” y la nocién de “ambientacion” estin
presentes tanto en “Simultaneidad en Simultaneidad” de Minujin, como en las
reflexiones de Jacoby y Masotta, quien consideraba a McLuhan como “el ide6logo
mas actual”, rescatando el poder de sugerencia de sus tesis y su “virtud de colocar-
nos en el centro mismo de los problemas del arte mas contemporineo” (1967,
52-53). Aun cuando Masotta incluia en su reflexion estética otros aportes como
los provenientes del estructuralismo, la semiologia y mas en general de las teorias
del lenguaje o de la informacion, y establecia reparos respecto de los alcances de
las tesis de McLuhan —por una audacia desproporcionada y cierta vulgarizacion—,
las mismas ocupan un lugar importante en sus analisis, en algunos momentos
sugiriendo una articulacién con esos otros aportes.

Desde la sociologia, Eliseo Verén —vinculado al Centro de Investigaciones
Sociales del Di Tella— cuando reflexiona sobre estas obras, lo hace con una dis-
tancia mucho mayor respecto del teérico canadiense. Verén (1969: 15-16) le cues-
tionaba ser un divulgador, uno “de los principales elaboradores de la mitologia

sobre la comunicacién de masas”, y explicitaba
las razones de la exclusién de McLuhan de su
compilacién de los aportes que desde la inves-
tigacion y la teoria confluian por esos anos en
el interés por la comunicacién social. #

Verén tuvo un papel relevante en la in-
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8 Entre esos aportes, resenaba los de la
lingiiistica y la antropologia estructural, la se-
miologia, la teoria de la informacién, la ci-
bernética, la semantica, la pragmitica, el ana-
lisis de las ideologias, los estudios de inter-
accion personal, etcétera. (Veron, 1969).
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troduccién en el ambito académico de autores y lineas tedricas que aportaron a
la renovacién de las ciencias sociales en la década del '60, entre los que podria
senalarse el estructuralismo, los estudios de la Escuela de Palo Alto (en particular
de Bateson) y la semiologia (cfr. Rivera, 1987: 26-46), y hacia 1966 tomé contacto
con la experimentacion realizada en los Centros de Arte del Di Tella.

Aun cuando su interés era mas sociologico que artistico, en un articulo
inédito (titulado “La obra”) centrado en el “anti-happening”, busca precisar los
alcances de la teoria de la informacién en el analisis estético. Las funciones del
lenguaje de Jakobson, por ejemplo, le permiten “derivar una tipologia muy sim-
ple de géneros o clases de obras estéticas, que puede ser aplicado, naturalmente,
mas all4 de las obras de arte creadas sobre la materia lingiiistica en sentido estric-
to”. Asi, Verén piensa que el lugar asumido por la funcién poética en el desarro-
llo de las artes plasticas puede traducirse en la puesta “al desnudo™ de las propie-
dades de la materialidad de la obra, lo que lo lleva a considerar al happening
como “una poética de la accién social”, y sostener que el trabajo sobre los medios
abre la posibilidad de una “poética de los medios masivos™.

Mas alla de esta aproximacion al anilisis del fenémeno estético desde las
teorias de la comunicacién —biisqueda que también encontramos en Masotta
(1967: 57)— el centro de su interés sociolégico radica en la posibilidad de re-
flexionar sobre diversas propiedades de la comunicacién de masas a partir de las
transformaciones realizadas por la prensa en la gacetilla entregada por los artis-
tas. Desde alli intenta aproximarse a una caracterizacién mas general de algunas
“reglas de transformacion” de los medios masivos, a partir de la observacion de
las operaciones realizadas por éstos en la modificacion de un campo semantico
inicial inscripto en el primer informe (“La obra”; 18). ° Por otra parte, el aporte
especifico que reconoce en la obra de los medios es la “puesta en manifiesto” de
las estructuras de significacién presentes en la comunicacion de masas. En este
sentido, en una nota publicada en el diario EI Mundo, rescata la ruptura de la
superestructura informativa que produce la obra, utilizando mecanismos inter-
nos a la misma y generando “la imagen insélita de los medios de comunicacién
de masas funcionando en el vacio”. .

Tal vez el elemento central que pone en juego esta obra es la posibilidad d
pensar a los medios masivos ya no reflejando o representando una realidad, sino

9 En esos dias, Verén desarrollo este tipo
de anilisis en otra investigacién sobre el tra-
tamiento por los medios de prensa de un he-
cho de violencia politica (cfr. Verén 1969).

10 Aqui podria rastrearse la presencia de
elementos de la teoria de la manipulacion y,
mas en general, de la mirada frankfurtiana
sobre la industria cultural, aunque la propia
intervencién en los medios los distancia de
su zona mas apocaliptica.

creandola. Asi, Jacoby senala —como se lee en
el epigrafe— que su intencién era mas com-
pleja que la mera denuncia del hecho de que
la prensa engana o deforma, lo que considera
obvio y de sentido comiun. '’ En esa direccion,
Verén sostiene: “El problema de la deforma-
cién que un medio puede introducir al refe-
rirse a un hecho de la vida social, y el proble-
ma de que el medio hable de algo imaginario
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(‘creando sus propios objetos’), son pues dos cuestiones completamente distin-
tas” (“La obra”; 9). Y en otro lugar, precisa: “En esta experiencia (los medios) se
muestran como un universo cerrado, que no describe ni deforma, puesto que
aparecen como un lenguaje que crea sus propios objetos” (El Mundo, 30/10/66).

Ahora bien, si desde hoy la idea de los medios como constructores de la
realidad aparece como anticipatoria de reflexiones posteriores, ubicindonos en
esos afios las nociones involucradas en el arte de los medios podian surgir —co-
mo sostiene Jacoby (cfr. entrevista)— de una “especie de licuadora”. En el marco
de la expansion de los medios masivos, se mezclan, por un lado las “sugerencias” de
McLuhan que cobran singular importancia; por otro, el andlisis del mito de Barthes
(citado explicitamente en “Contra el Happening”), que aparece como un fantas-
ma que recorre la obra: en primer lugar porque la misma se plantea tomar el “mi-
to” del happening —para la elaboraci6n del (falso) informe— y desmitificarlo en
el sentido barthesiano. También porque la idea de “mito” se extiende a los pro-
pios medios estéticos, que terminarian “naturalizandose”. !' Por dltimo, porque
en la “tematizaciéon de los medios como medios”, en la buasqueda de aproximacio-
nes e intervenciones (desde el arte, desde las ciencias sociales) sobre la estructu-
ra de funcionamiento de los medios masivos, puede leerse la apuesta radical de
una zona de la critica cultural de esos afos, desmitificadora —en este caso— de
esa instancia fundamental en la constitucién de los procesos de significacion con-
temporaneos: la “superestructura informativa”.

V. A MODO DE EPILOGO

Cuando estos artistas e intelectuales emprenden una biisqueda explicita y
consciente de intervencién en los medios, su reflexion teérica funciona como
una de las condiciones productivas de su praxis estética. En el caso de Masotta, es-
to se observa en su apoyo a las nuevas expresiones de la vanguardia, construyen-
do las condiciones para su difusién (ya sea a través de ciclos de conferencias o de
publicaciones), en una suerte de autogenera-
cién de un soporte critico o, mejor, teérico. 1
En este sentido, sus reflexiones sobre el pop,

11 Aqui se lee un antecedente de la de-

asi como su protagonismo y el de Jacoby en la
experimentacion con el happening y el arte
de los medios, los ubican en una zona poco
habitual: un lugar de cruce productivo entre
la experimentacion y la teoria social y estética,
que ellos mismos concebian como conflictivo,
dificil de clasificar e “intranquilizador” para
los cinones vigentes en el campo artistico y
cultural. **

Archivo Historico de Revistas Argentinas | www.ahira.com.ar

nuncia que dos anos después llevaria al sec-
tor mis radicalizado de la vanguardia plasti-
ca a romper con la “institucién arte” (cfr.
Longoni y Mestman, 1994).

12 Esto permite pensarlo como “critico
propio” de la vanguardia, ya que intenta pa-
liar la incomprensién de la que acusa a la
mayor parte de los criticos de arte frente a las
manifestaciones de aquella y la labor del Di
Tella (King 1985; 55-56 y 124).

13 Véase: Masotta, 1967. También, entre-
vista a Jacoby.
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FRAGMENTOS DE UNA ENTREVISTA. Julio de 1993

(...) Durante los “anos masottianos” hice obras que no se conocen mucho, co-
mo la obra para contestader automitico: se pegaron stickers de papel que yo repar-
tia para que los pegaran en baiios, colectivos, estaciones, en todos lados. Eran cartelitos
con dos fotos, una mia y otra de la que era mi novia en aquella época, y un niimero
de teléfono, que nos prestaba el Di Tella. No existian contestadores automaticos en
el mercado; habia grabadores y teléfonos. Cuando llamaban, se ponia en funciona-
miento una cinta, mediante un mecanismo que habia hecho un amigo mio, fisico, y
se escuchaba: “usted ha visto un cartel con las fotos de un hombre y una mujer y un
numero de teléfono. Al llamar ha desencadenado un circuito de comunicacién. Este
circuito no informa sobre nada, va a durar treinta segundos mas y después usted
quedara otra vez solo consigo mismo...”, etcétera. Se creaba asi un circuito de comu-
nicacion no localizable. Ese es un ejemplo de las obras de los medios, obras que no
estan en ningin lugar, en las que pasa algo que te desestructura en algiin punto.

(...) Eramos del Di Tella en ese sentido: por ahi nos prestaban un teléfono,
pero no es que venia Romero Brest y nos decia: “;Por qué no hacen una obra sobre
los medios de comunicacién? ;Por qué no hacen algo nuevo?”. Es imposible. Si a
Romero se le hubieran ocurrido esas ideas, las hubiera hecho él. Si me dicen que eso
se lo atribuyen a Masotta, que promovia el cambio constante, por su trayectoria es
mas creible. Pero siempre pesa la distincién entre critico y artista, que es tan sagrada
en esta sociedad: si sos critico no podés ser artista y si sos artista no podés ser critico,
porque si no esta bien definido tu lugar, ;cudl es la legitimidad que te constituye? Te
vas a la mierda en los dos lados. Fue lo que le pas6 a Masotta, o a mi, porque altera-
mos los lugares legitimos reconocidos en el campo intelectual, para decirlo
bourdieuanamente.

(---) Respecto a lo que impacta en nosotros en esos afios, me parece que es
una especie de licuadora. No sé cual es el proceso exacto, es muy dificil de determi-
nar. Una mezcla de cosas, un conjunto de lecturas; un tipo de lecturas: Barthes,
McLuhan, este y el otro. Pero también una experiencia personal con las obras mis-
mas.

(...) Mirando para atras me doy cuenta por qué el arte de los medios quedé
encapsulado. Aparte de que las ideas sean utdpicas, o absurdas, o malas, es llamativo
el hecho de que hayan quedado en una especie de limbo, como flotando, porque
nadie las recogio. Todas esas ideas sobre la importancia de los medios de comunica-
cion tienen una significacion politica indudable. Toda la gente que hacia politica
después no lo pensé, no hacian politica pensando que existian los medios de comu-
nicacion. (...) No es que no se plantearan el uso de la comunicacién, sino que no se
dieran cuenta del alcance, de la dimension, de la construccién del acontecimiento,
de la construccion de politica en los medios masivos, de como los medios masivos
generan los acontecimientos, determinan los comportamientos de la gente, confor-
man la realidad. (...) ;Por qué nadie la tomé en ese momento? El arte larga cosas
que si las observas te sirven para la vida, te hacen entender, ver fenémenos diferen-
tes, que no habias pensado.
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Comunicacion alternativa:
encuentros y desencuentros

CARLOS RODRIGUEZ ESPERON y ERNESTO LAMAS

Em.re las muchas ausencias que caracterizaron los Gltimos encuentros y congre-
sos de investigadores y/o profesionales en el campo de la comunicacion, se desta-
ca llamativamente la eliminacién de los temas y problematicas referidos a la co-
municacién alternativa. Cuando el problema de la transformacién social, uno de
los pilares en los cuales se asienta todo proyecto que se asuma como alternativo,
parecia haber quedado en el olvido, mientras el gje de las discusiones pasa prin-
cipalmente por la integracioén al mercado (ver Causas y Azaresnro. 2), tres reunio-
nes realizadas durante el mes de Agosto incluyeron en sus agendas la comunica-
ci6n alternativa.

Ellos fueron el encuentro de la revista “América Libre”, realizado en la Fa-
cultad de Filosofia y Letras, el Congreso de Radios comunitarias y populares, que
con el objetivo de refundar la federacién que las agrupa se llevé a cabo en el anfi-
teatro “Eva Peron” de ATE, y las Terceras Jornadas Universitarias “La radio de fin
de siglo” —Por el arte de escuchar—, efectuadas en la ciudad de Parana.

Tanto en la Facultad de Filosofia (UBA) como en Parand, la reflexion sobre
comunicacién alternativa ocupd un espacio periférico respecto a los problemas
centrales que motivaron cada una de las convocatorias. El primero, centrado en
las perspectivas de intervencion politica de las izquierdas latinoamericanas, con-
voco a debatir sobre comunicacion alternativa en una mesa paralela al foro cen-
tral, hecho que si bien puede molestar, ya que resté participantes a la discusion,
nos habla a las claras de algo que muchos protagonistas de los medios autodeno-
minados alternativos parecen haber olvidado, el problema de la transformacién
social es ante todo un problema de construccién politica en el cual los medios de
comunicacién alternativa deben ocupar el lugar de medios para.

No podemos dejar de plantear que, en el marco de este debate, volvié a ma-
nifestarse la dificultad de la izquierda para afrontar el problema de las comunica-
ciones en general y de la comunicacién alternativa en particular. Lo que relega a
los medios al lugar de instrumentos adaptables, vision cargada de utilitarismo
que se traduce en una marcada impotencia al momento de disenar politicas
comunicacionales.
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En cambio en Parana el tema excluyente fue la radio y una de las comisio-
nes de debate y conclusiones fue la de la comunicacién alternativa desde el me-
dio radiofénico. _ :

Sobre la reunién de radios comunitarias en ATE, podriamos decir que el te-
ma sobrevolé todo el encuentro, pero no hubo ningtn espacio decididamente
abocado a reflexionar sobre el mismo. El Congreso convocé a mis de cien perso-
nas de todo el pais, todos realizadores efectivos y autorreconocidos como partici-
pantes de desarrollos alternativos en el campo de la comunicacién, mas especifi-
camente en el ambito radiofénico, quienes durante dos dias se concentraron en
discutir sobre los problemas que le son comunes (financiamiento, equipamiento
técnico, situacién legal), pero que en ningin momento dedicaron un espacio a
reflexionar sobre su practica.

TRES PONENCIAS DIVERGENTES

En un encuentro donde el analisis de la comunicacién alternativa quedé
relegado a un segundo plano en relacién al diagnéstico de los movimientos trans-
formadores en América Latina, los panelistas complementaron sus ponencias, en
un acuerdo nunca conversado (que los emparenta a los participantes del Con-
greso Nacional de las Radios populares y comunitarias), por el cual no existié en
esta mesa, debates de fondo sobre la comunicacién alternativa, aunque una lec-
tura minuciosa de los planteos permiten advertir diferencias importantes.

Este gesto puede leerse como una caracteristica de la etapa, en la que inves-
tigadores y protagonistas de experiencias de comunicacion alternativa, eligen el
camino del consenso o al menos de la escucha, sin discusiones profundas, en re-
serva a atentar todavia mas, contra un concepto bastardeado o ninguneado se-
gin el caso.

Asi observamos distintos grados de anilisis, reflexién e incluso propuesta,
en las ponencias de Ronald Grebe (de la cadena radiofénica ERBOL de Bolivia),
Carlos Mangone (profesor universitario y codirector de Causas y Azares) y Washing-
ton Uranga (periodista, profesor universitario y director del centro de capacita-
cién La Crujia).

Grebe realizé una descripcion de la cadena que dirige, remitiéndose a ex-
periencias concretas, anécdotas y citas de autores latinoamericanos. La falta de
profundidad en el anilisis de la crisis de las radios mineras bolivianas y la ponde-
racion de los usos de la lengua nativa como expresiéon de comunicacion alterna-
tiva, restaron rigurosidad en el analisis de lo propuesto por el titulo —poco claro
por cierto— de la mesa en cuestion “Comunicacién alternativa en América Lati-
na, presente y perspectivas”.

Grebe explicd las etapas del desarrollo de las radios que participan de la ca-
dena ERBOL, destacando que “los indigenas fueron llegando a las radios con re-
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clamos, conjuntos musicales, danzas y canciones y lograron la transformacién de
las emisoras en instrumentos identificados con el pueblo y dedicados a servirlo.
Por eso ahora esas radios entienden a las emisoras no como algo en si sino como
un instrumento de trabajo inmerso en una realidad sociopolitica; lo que interesa
es comunicar y establecer didlogos enriquecedores con las personas que dia a dia
escriben la historia del entorno donde llegan las frecuencias de las emisoras de
ERBOL. Si al principio las radios se dedicaban a ensenar a leer y escribir a la
gente, como si esta actividad fuera suficiente para motivarlos, ahora primero se
motiva a la persona a luchar por cambiar su situacion a través de actividades co-
munes”.

Carlos Mangone a su turno introdujo junto al concepto de comunicacién al-
ternativa el papel de la vanguardia en ese proceso, senalando que “si uno tuviese
que describir al pasar paradigmas extracomunicacionales que influyeron en el es-
tudio, practicay analisis de la alternativa en América Latina, se encuentra con teo-
rias globales como el marxismo clisico para la denuncia de la injusticia social,
teorias mas puntualmente politicas como el leninismo y su concepto de vanguar-
dia, la teoria de la dependencia, la teologia de la liberacion (una reformulacién
comunicacional al interior de un espacio determinado); también la teoria de los
movimientos sociales, la teoria de los aparatos ideologicos de Althusser, la teoria
—no definida como tal— del intelectual organico de Gramsci, la nueva pedago-
gia de Freire, y finalmente quizas, la teoria de la democracia (si se puede llamar
asi en el lenguaje de los politicélogos) que gobernd la transicion de las dictadu-
ras en el cono sur de América Latina. 8i uno al enumerar, repasa algin elemento
comun de todas estas teorias extracomunicacionales se va a dar cuenta de que
hay un aspecto muy fuerte de lo vanguardista, de la iniciativa, de la concientizacion;
quizds en un momento de América Latina eso se llamé extension”.

Afirmé mas adelante la falta de autonomia que sufre la comunicacién alter-
nativa, tanto en lo politico como en su dependencia de las oscilaciones produci-
das en las teorias culturales y comunicacionales, agregando que “al plantear que
la comunicacién alternativa no tiene autonomia politica, planteo al mismo tiem-
po que ne tiene futuro si no se relaciona con un proyecto politico revoluciona-
rio”.

Washington Uranga, en cambio, expres su preocupacion acerca de las ri-
gideces que pueden matar proyectos de comunicacién alternativa, tomando
especificamente el caso de Argentina: “las radios comunitarias y /o populares re-
presentan un espacio genuino de lo alternativo, y no deberia pedirseles alinea-
ciones innecesarias, encuadramientos estéticos u organizacionales que apunten
mas alld de garantizar su defensa o su propia subsistencia”. Desde este punto de
vista, “lo alternativo puede entenderse como un lugar y como una perspectiva.
Un lugar autoconstituido por personas, por grupos, por fuerzas antisistema que,
atn en la incertidumbre de lo que estd por venir, aportan sus praxis, sus esfuer-
zos, sus ideas creativas, para generar y consolidar un modo de relacién distinto
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entre seres humanos y que implica una manera diferente de construir lo social, lo
politico y lo cultural al margen de la l6gica del poder hegemoénico”.

Uno de los problemas que continiia abierto y que de alguna manera impli-
cita estuvo presente en las ponencias, es el de analizar las distintas experiencias
en funcién de un supuesto “grado” de alternatividad. De aceptar esta posibilidad
los parametros que definirdn ese grado estarian en relacion directa con la etapa
politica, social y cultural de una sociedad determinada. Faltaria entonces definir
en qué etapa se encuentra nuestro pais (¢derrota, repliegue, acumulacién, tran-
sicién, accién?), al momento de caracterizar una experiencia como alternativa o
no. S

El debate posterior entre los asistentes giré alrededor de los mismos planteos
presentados, se formularon preguntas abiertas que quedaron sin respuestas y se
repiti6 la tendencia a no debatir con planteos firmes que conllevaran riesgos de
ruptura.

JORNADAS PARADOIJICAS

Plagadas de paradojas, las Terceras Jornadas Universitarias “la radio de fin
de siglo” —por el arte de escuchar—, se constituyeron en un encuentro de casi
los mismos profesores, estudiantes, graduados e investigadores de Comunicacién
Social de todo el pais, ademas de unos pocos trabajadores de la radio y protago-

nistas de experiencias de comunicacion alternativa, que vienen participando de

estos encuentros desde hace tres anos.

En las ciudades de General Roca en 1993, en Olavarria en 1994 y la que nos
ocupa en Parani, las Jornadas Nacionales intentaron escalar algunos peldanos
en lo que a reflexién sobre el medio radio se refiere.

Estas jornadas no lograron superar la buena voluntad de sus organizadores
y se repitieron esquemas de ponencia y debate con pretension de conclusiones fi-
nales, casi sin movilidad entre los panelistas invitados ano tras ano, con el impedi-
mento de voz y voto para los estudiantes presentes (ya que “ellos tienen sus pro-
pios encuentros”, se explicé) y con una sensacién sobrevolando todas las jorna-
das, de prejuicios mutuos entre investigadores y protagonistas directos de traba-
jos radiofénicos alternativos y no alternativos, en una disputa por encontrar la
respuesta a qué es mas importante, si la prictica o lo que la academia diga de ella,
lo que transforma “el arte de escuchar” en una complaciente autoescucha.

La investigacién del fenémeno mediatico tiene desde hace décadas a la ra-
dio como objeto de estudio a la cola de los ensayos, publicaciones y encuentros
de anilisis y debate. Sin embargo como contrapartida, en la investigacién sobre
comunicacion alternativa, es la radio como instrumento mediitico, la que esti a
la vanguardia en lo que a investigacién académica y publicaciones se refiere. Es-
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tas jornadas quizas hayan sido la excepcién y el analisis de la comunicacién alter-
nativa quedd desplazado a un segundo lugar por el intercambio en torno a la es-
tética y el sonido radiofénico, ademids de una serie de relatos-ponencias acerca
de experiencias concretas de comunicacién radiofénica.

Entre las ponencias dedicadas a la comunicacién alternativa, la del profesor
Ricardo Haye, se preocupé por introducir el debate acerca de la relacién entre
formay contenido. “El desafio actual de la comunicacién que deseamos (llimese
como cada uno quiera), continiia siendo el de incentivar procesos de identifica-
cion de la realidad”, dijo en acuerdo con algunos participantes que sugirieron
“abolir” el concepto de comunicacién alternativa.

Y agreg6 que “la promocién del pensamiento critico debe ir estrechamente
vinculada con el fomento del pensamiento solidario” (...) “No habra sentido alter-
nativo si el mensaje no avanza hacia la construccién de nuevas relaciones socia-
les, menos inequitativas y mas fraternas; ganosas de justicia y basadas en el respe-
to de los anhelos comunitarios de promocién social.”

EL CONSENSO DESEADO

Lejos parece haber quedado la reunién de radios comunitarias de 1990 en
el Centro Cultural Gral. San Martin de la cual, entre otras cosas, surgié una pro-
puesta de definicion de radio comunitaria, un anteproyecto de estatuto para la
federacion que en ese momento se conformaba y una fuerte declaracién politica
que reclamaba la urgente legalizacién de las radios comunitarias a partir de, por

" un lado, el rol social desempefado por las mismas, y por otro, el derecho a la li-

bre expresién establecido por nuestra vapuleada y reformada constitucién.

La falta de definiciones politicas es uno de los hechos mas llamativos de este
ultimo epcuentro, mds si tenemos en cuenta que uno de los objetivos principales
era la reconstitucion de la federacién. Sin una postura politica clara, la forma-
ci6én de una entidad a nivel nacional corre el riesgo de transformarse en una mu-
tual de radios comunitarias, encargada de obtener ciertos beneficios para el con-
Jjunto de sus asociados (publicidades importantes, equipamiento mas barato, aseso-
ramiento legal, etcétera.).

No pretendemos menospreciar estas tareas, por el contrario, las considera-
mos muy importantes ya que apuntan a la efectiva consolidacion de proyectos de
base comunitaria. El haber dejado de lado estos problemas durante tanto tiempo
es una de las causas de la actual desarticulacién del movimiento de radios comu-
nitarias; muchas emisoras quedaron abandonadas a su suerte y algunas, arrasadas
por la tormenta neoliberal, ya son sélo un recuerdo. Pero es necesario senalar
que una pregunta fundamental queda sin responder, ;por qué es importante que
existan radios comunitarias? La respuesta debe exceder la retérica tradicional,
una serie de frases que de tan repetidas han perdido contenido; es necesario re-
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definir politicamente el lugar de este tipo de radios en nuestra sociedad y a partir
de alli ver si se las puede articular en un proyecto comin.

Uno de los radioemisores presente en ATE reconocié que la principal difi-
cultad a la hora de discutir politicamente es la gran heterogeneidad sobre la que
se asienta este relanzamiento de la federacién, sosteniendo que es preferible pospo-
ner la definicion de las grandes lineas hasta tanto se consolide la organizacién, lo
que motiva una nueva pregunta: ;no se estara poniendo el carro delante del ca-
ballo? Esta bien unirse y empujar todos juntos, pero ;para dénde?.

La mayoria de los asistentes al encuentro coincidieron en reivindicar su
idea transformadora de la sociedad, su accién contrahegemonica, su intencién
primigenia de posibilitar el acceso a la palabra a los marginados de siempre pero
sin vocacion marginal. Podriamos decir que su visién de la radio se acerca a la de
contrainstitucion y la federacién vendria a ser la red necesaria que permita esta-
blecerse como alternativa real, en la medida que los productores comiencen a in-
tegrarse; a partir de la construccion de redes de intercambio, de produccién, de
servicios, estarian dadas las condiciones para que se asiente un proyecto alterna-
tivo de caracter transformador. Las definiciones politicas claras serdn las que lle-
nen de contenido estos discursos y los separen del palabrerio general. Posponer
hoy la discusion politica por miedo a fracturar una incipiente organizacion, no
significa resolver las posibles contradicciones que se detectan en el interior de la
misma, es solo prolongar en el tiempo la detonacién; llegado el momento no po-
dra eludirse la confrontacién de proyectos y el miedo de hoy puede ser el de-
rrumbe de manana.

Las radios comunitarias han debido enfrentar, a lo largo de tltimos diez
anos, infinidad de problemas que las han obligado a replantear ciertas concep-
ciones que en un momento se esgrimian como las banderas irrenunciables de
una comunicacién que se entendiera como alternativa, participatoria y democra-
tica. Temas como la estética, los recursos econémicos, la accion politica, el traba-
Jjo social, las radios como fuentes de trabajo, son algunos de los problemas que
surgieron cuando aquellos proyectos originales debieron avanzar y desarrollarse
en el cambiante marco sociopolitico que atravesé nuestro pais en los Gltimos
anos.

EL PROBLEMA DEL AUTOFINANCIAMIENTO

La bisqueda de recursos econémicos que permitan la subsistencia de la
radio aparece como el problema mas importante a resolver por las emisoras co-
munitarias. Cierta concepcion purista que caracterizo el debate dentro de las ra-
dios hace unos anos atras, referida al cobro o no de los espacios y la venta de
tandas publicitarias, parece haber quedado atras. Como ejemplo de lo que fue en
nuestro pais este debate puede verse lo que sucede actualmente en el Uruguay,
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donde estin apareciendo las primeras radios de este tipo, planteando con firme-
za su postura contraria a la emision de publicidad y venta de espacios. Estas dos
formas de financiamiento se presentan como las mas efectivas a la hora de conse-
guir fondos en este marco latinoamericano, signado por la paulatina desapari-
cion de los subsidios, habida cuenta del desvio realizado hacia Europa Oriental y
Africa por las Agencias de Cooperacion europeas y de América del Norte.

El problema se plantea a la hora de pensar una estructura empresaria para

emprendimientos que no tienen un fin de lucro: como conciliar una estrategia

de mercado adecuada con la ética, sustentada en una idea de transformacion,

que dio origen a los distintos proyectos. Dentro de qué limites se puede negociar

sin que eso implique el suicidio de estas experiencias. La gran mayoria de los pro-
tagonistas de estas radios comunitarias aceptan la necesidad de competir en el
mercado como una situacién de hecho motivada por el ahogo econémico. Pocos
son los que han logrado crear otras formas de financiamiento, como por ejemplo
la constitucién de clubes de oyentes cuyos socios abonan una cuota mensual para
el sostén de la emisora.

La idea que sustenta esta necesidad de intervencién competitiva en el mer-
cado es expresada por Washington Uranga de la siguiente forma: “quienes en
América Latina siguen dispuestos a producir otra comunicacion, alejada de los
centros de poder dominantes, asumen que para que su discurso y prictica resul-
ten eficaces, tienen que codearse con el éxito y que ello va de la mano con la ma-
sividad de la propuesta, con un alto nivel de profesionalismo y con la excelencia
en la gestion empresaria y comercial”. !

En el encuentro realizado en ATE, que sirvi6 para el relanzamiento a nivel
nacional de FARCO, uno de los puntos acordados fue el referido a la unién de las
radios en un solo grupo a los fines de poder conseguir publicidad de grandes
anunciantes. Asi una sola entidad podri negociar y ofrecer los servicios de una
gran cantidad de emisoras que cubren la totalidad del pais. Esta idea ya fue im-
plementada, durante la década del *80, por un grupo de radios libres italianas, las
que llegaron a fundar una agencia publicitaria para producir los spots necesarios
y luego distribuirlos entre todas las emisoras.

Ala hora de analizar la viabilidad de esta propuesta, seria importante tener
en cuenta las caracteristicas particulares del mercado publicitario argentino, que
siempre oper6 como un importante factor de presion sobre los contenidos emiti-
dos por los medios de comunicacién, chantajeando sin ningtin rubor a los respon-
sables de los mismos, amenazindolos con retirar su apoyo econémico si sus “su-
gerencias” no eran aceptadas. No observar este dato seria pecar de ingenuos, y si
a esto sumamos que la decision de eludir la discusion politica se asienta sobre la
heterogeneidad de las radios agrupadas en la federacién, nos sentimos motiva-
dos para plantear el siguiente interrogante:
qué sucederia si algunas emisoras estuvieran
dispuestas a modificar su discurso o no tocar

mento Futuro, 1? de Agosto de 1992.
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ciertos temas a cambio de mantener el apoyo econémico y otras no. Al no existir
una linea politica comun, cualquier radioemisor estd en todo su derecho de reivin-
dicar su mas absoluta libertad de emisién. El trabajo seria pensar cémo lograr
que las gestiones llevadas adelante por la federacion en el campo publicitario no
entren en contradiccion con los intereses particulares de sus asociados, motivan-
do quizas un conflicto insuperable.

A partir de esta situaci6n seria interesante tratar de pensar cuil es el espacio de
la comunicacién alternativa en relacién al mercado, ya que parece surgir una para-
doja. Dentro de esta vision que plantea aceptar las reglas de juego que impone el
mercado, estaria subyacente la idea de que el mismo es un ente abstracto, con re-
glas propias, la fimosa mano invisible independiente de los sujetos que lo confor-
man, de tal manera que puede albergar en su interior, y dar impulso, a proyectos
motorizados por un sentido de transformacién de relaciones sociales injustas,
muchas de ellas motivadas por el mismo mercado.

EL PROBLEMA ESTETICO

La urgencia de intervencién social, la efervescencia politica de los comien-
zos, el anhelo de contribuir a la consolidacién de una democracia realmente par-
ticipativa, hizo que muchas radios desdefiaran la problemitica del campo estéti-
co, llegando incluso a asociarse lo comunitario con lo rudimentario o desprolijo,
al iempo que se privilegiaba la emisién de contenidosy el libre acceso al micréfo-
no. Estos dos tltimos puntos parecian contraponerse con la idea de una accién
profesional ligada a la produccién mas especificamente radial del medio, accién
sostenida con énfasis por quienes reclamaban una mayor capacitacién y pro-
fesionalizacién de los participantes mas activos en la gestion radiofénica.

Hoy la preocupacion por los aspectos estéticos es planteada por los prota-
gonistas en relacién directa con la captacién de audiencia y la generacién de
recursos economicos, en una visién signada por la necesidad de competir en el
mercado de bienes simbélicos. Se parte de un hecho basico, casi de sentido co-
min, el oyente estd educado en la recepcion de ciertos formatos radiofénicos im-
puestos por afos de exposicién a los productos de las grandes emisoras. Debido a
esto, al acercarse a una radio comunitaria, encuentra un tipo de emisién desprolija,
descuidada de las formas, con un estilo de argumentacién mas préximo a la tradi-
ci6n escrita, alejado de los recursos propios del medio, que lo lleva a cambiar de
emisora. A esto habria que sumar las modificaciones producidas en las situacio-
nes de recepcion desde hace muchos afios. La radio comienza a ocupar el lugar
de “acompanante” de otras actividades, se ha abandonado el ritual de escucha
que la emparentaba con los tradicionales fogones, todos reunidos alrededor de
la caja miégica, con la atencién puesta en las voces que de ella emanaban (una
parte del éxito de los radioteatros en su momento y de su casi actual inexistencia,
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habria que atribuirselo a esta relacion que se establecia con el medio). En cam-
bio, hoy laradio es el walkman, esti en el automévil y en el trabajo, mientras se es-
tudia y se viaja, lo que determina un tipo de escucha fragmentada y desatenta. La
radio comunitaria, en esta nueva visién que la motiva a competir con las grandes ra-
dios, se encuentra peleando con recursos de otras épocas.

Esta idea se refuerza con las palabras de José Ignacio Lopez Vigil, director
de la Asociacion Mundial de Radios Comunitarias (AMARC) para América Lati-
na, quien dice que “hay que aprender de los medios comerciales, de cémo ellos
han vendido sus ideologias, su shamp, su espagueti, aprender de toda esa forma
para poder hacer pasar nuestros mensajes”. * No se puede resolver el problema
estético con la simple apelacion a los modelos exitosos impuestos por las grandes
radios, sin correr el riesgo de caer en otra de las tantas formas de reproduccién
del sistema.

Muchos son los que hoy intentan poner en practica esta idea de Lépez Vigil,
sin ningtn tipo de reflexion sobre los formatos radiofénicos, sin observar que los
mismos son una construccién histérico-social y como tal también deben ser pues-
tos en cuestion por aquellos que aspiran a transformar una sociedad.

Los analisis realizados sobre la situacién de la prensa durante el gobierno
de la Unidad Popular en Chile planteaban que “contenidos revolucionarios nece-
sitan formas revolucionarias”; seria mds adecuado plantear que mas que formas
revolucionarias lo que existen son “usos revolucionarios de las formas”. Sobre es-
to hay un debate pendiente, ya que aceptar las reglas de juego del sistema radio-
fénico, manejando los mismos parametros para determinar el éxito, implica el
peligro de la pérdida del sentido politico de las experiencias alternativas.

EL PROBLEMA DE LA INTERVENCION SOCIAL

En su origen muchas radios comunitarias se destacaron por autoconcebirse
como un instrumento de accién politica, visién que se relacionaba estrechamen-
te con la decadencia del modo de intervencion politico partidario que dominé
histéricamente el imaginario sobre la participacién para el cambio.

La idea que presenta a la radio comunitaria como espacio de articulacién y
organizacion de propuestas y personas vinculadas a partir de un proyecto de trans-
formaci6n social parece comenzar a perder peso, proceso que nos acerca al mo-
delo inglés en el cual la radio comunitaria se limita a ser un medio que sirve para
la difusién de los hechos locales que no llegan a los grandes medios. Podriamos
decir que la idea de servicio publico, ya expulsada de la é6rbita estatal en la actual
coyuntura de privatizacion salvaje, comienza a convertirse en hegemoénica dentro
del ambito de las radios comunitarias. Por su-
puesto que esta idea no es nueva, ya se encon-

Lima, Peru.
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el congreso de FARCO de 1990 consideré que alcanzaban para definir a una
radio comunitaria y al mismo tiempo es uno de los argumentos que se esgrimen
para fundamentar su legalizacién. Pero cémo se conjuga esta concepcion con la
idea de transformacién social que motoriza todo proyecto alternativo y que todos
los realizadores enuncian al momento de exponer sus objetivos. Volvemos enton-
ces sobre la pregunta acerca de la existencia de “grados” de alternatividad y la de-
finicién de esos grados en relacion a la etapa politico-social-cultural.

PREGUNTAS ABIERTAS

El parametro que mide el éxito al interior del mercado es la audiencia, in-
crementarla es el objetivo. Las pregunta serian: jaudiencia para qué?, ¢existe un
método alternativo para conquistarla? Uno de los participantes al encuentro reali-
zado en ATE sostuvo como un logro importante que la medicién de julio realiza-
da por IPSA ubicaba en primer lugar a las radios no identificadas, conjunto hete-
rogéneo dentro del cual se encuentran las radios comunitarias.

La ausencia de debate sobre este paso que constituye al sujeto en audiencia
aporta un grado mas a la pérdida del sentido politico y el caracter transformador
de las experiencias alternativas, corriendo el riesgo de que en un futuro préximo
el rating se convierta en la escala de valores que permita medir el grado de trans-
formacién de la sociedad.

En el marco actual caracterizado por la resignacion y el individualismo pos-

~moderno, el sentido politico de la comunicacién alternativa corre el riesgo de di-

luirse. Los tres problemas senalados hablan de la necesidad de repensar el espa-
cio de las practicas alternativas, en un contexto hegemonizado por el discurso
neoliberal, a partir del cual la idea de transformacion social podria ser peligro-
samente desplazada por la de competencia mercantil.

Del futbol
como cacho de cultura(s)

PABLO ALABARCES

“;Por qué amamos lo que amamos? Creo
que queremos las cosas que nos hacen sen-
tir vivos, alimentan nuestros sentimientos
mis hondos, nos hacen reir y llorar. Nunca
somos mas verdaderos que cuando nos en-
tregamos a las emociones, esa certeza sin
silogismos ni refutaciones. Quiero salvarme
o condenarme por ellas.”

Juan Sasturain: El dia del arquero

1. Elegir el fatbol requiere reinventar un objeto. Esti alli, una vez a la sema-
na en el estadio (generalmente mas), todos los dias en las publicaciones especiali-
zadas, en todos los periédicos, en la television, fundamentalmente en las conver-
saciones cotidianas. Y estdn alli, en ese repertorio de formas comunicacionales,
sus actores: del espectador al lector, sus consumidores, sus practicantes, sus ofi-
ciantes. Configurando, sin arriesgar demasiado, dos hechos simultineos: el ma-
yor fenémeno de la comunicacién de masas en el mundo, y una de las pricticas
de identificacion mas fuerte de los sectores populares en la mayoria de los paises de
Latinoamérica.

Sin embargo, dije reinventar un objeto. Porque salvo intentos aislados el
fatbol no existe entre las preocupaciones centrales de la investigacién cultural.
Podemos arriesgar causalidades: una pueden ser las perviventes estructuras ilu-
ministas, que condenan como irracionales a las pricticas no regidas por el mono-
polio de la razén occidental, y extensivamente a las practicas no letradas, no escri-
turales; pero junto a ello aparece con toda su amplitud y fuerza el aparato mas
aceitado y poderoso de la industria cultural contemporanea. Y si su presencia
suele generar en el intelectual la inmediata desconfianza (manipulacién, cémo
dudarlo), la notoria relacién que en el fatbol se establece entre la industria del
especticulo, los aparatos culturales de reproduccién y el poder estatal o para-
estatal, no deja de justificar suficientes recelos. De alli al opio de los pueblos, hay
solo un paso.
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Pero prefiero pensarlo en términos mas complejos, justamente en razén de
esa relacion: el fitbol aparece como un buen lugar para focalizar las relaciones
entre practicas culturales y las: 1ogicas mercantiles, exigiéndonos lecturas obli-
cuas, sesgadas, con punto de partida en mds interrogantes que certezas. Esta es
una pequena propuesta para un posible itinerario.

2. Aunque el fiitbol no puede remitirnos como sujetos tnicos de su préctica
(su ejecucion deportiva o su consumo espectacular) a los sectores populares, es
en ellos donde prefiero detenerme. Porque a excepcion del automovilismo, que
refiere al saber técnico, fierrero, pensar el deporte me obliga a remitirme a pric-
ticas corporales, es decir no verbales, mucho menos letradas.

Yya es un lugar comin el adjudicar a las practicas culturales de los sectores
populares el privilegio de las actividades vinculadas con el cuerpo. Bourdieu lee
alli la acumulacién de caracteristicas y disposiciones clisicas de estos sectores:
una relacion instrumental con el cuerpo que los lleva a preferir los deportes de
enfrentamiento corporal, sumado al culto por la virilidad, la exhibicién de la re-
sistencia a la fatiga y al dolor, la solidaridad y la fiesta de la practica deportiva co-
lectiva. Y esta suma de elementos suele ser objeto, por parte de las clases domi-
nantes, de una inversion ética y estética: solo sirven para eso. El reconocimiento
se transforma en distincion negativa: afirmar el lugar de lo corporal para las cla-
ses populares suele implicar, desde la perspectiva culta, la reserva de los saberes
intelectuales para aquellos capacitados para administrarlos.

Este mecanismo de exclusion puede ejercitarse de maneras muy variadas.
Para simplificar: la asuncién por parte de los Estados Nacionales finiseculares de
la escritura como Gnico soporte del saber implica el desplazamiento de los saberes
corporales al archivo. El cuerpo se obtura como significante: por la doble repre-
si6n que sobre él ejercen el juego de legitimacién de la letra y la censura de lo
sexual. Frente a ello, en el mercado simbélico sélo queda para los desplazados
una afirmacién positiva: la reivindicacion de las estrategias corporales como meca-
nismo de disputa, como capital para el intercambio. El cuerpo se asume no s6lo
como fuerza: se asume principalmente como habilidad, como lugar de la creativi-
dad, donde las formas no verbales adquieren mayor esteticidad que las linguisticas
(bloqueadas por la apropiacion desigual de los capitales escolares). Frente a la hi-
potesis bourdieuana del capital simbélico, la puesta en escena de lo corporal re-
instala la pluralidad de capitales. La distincion se invierte en positiva: esto es lo
que somos, no sélo lo que nos dejan, sino también aquello que ustedes no pue-
den hacer. Yla afirmacién no se limita al deporte: se extiende hacia el baile, hacia
la eroticidad.

Incorporo otros dos ingredientes: en primer lugar, la comprobacién de que
las destrezas corporales implican un alto grado de inteligencia (frente a la preten-
dida irracionalidad o automatismo de esas pricticas). Un deporte de resolucién
de situaciones, como el fiitbol o el basquet, exige la toma de decisiones en fraccio-
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nes brevisimas de tiempo, imposibles de ser adiestradas, en los términos en que
ese adiestramiento puede producir mecanizacién de movimientos, no su inven-
cién permanente. En segundo lugar: en el terreno de la disputa cultural, las cla-
ses populares saben moverse en cancha barrosa. Y de alli que califiquen como ge-
nios (categoria intelectual) a los habilidosos con la pelota (categoria corporal).
El desplazamiento semantico reubica el conflicto en un lugar mis parejo. Que
puede volver a desequilibrarse en cualquier momento: la respuesta de los secto-
res hegemonicos, por la voz de la industria del espectaculo, acepta las cualidades
descriptas, pero limitadas al soporte; un genio con la pelota no podra, entonces,
reclamar un derecho a la palabra que sigue perteneciendo a sus administradores
escolares. Para ejercerlo, debera legitimarse: un futbolista con un par de dias de
instruccion terciaria suele ser requerido para notas periodisticas, analisis sesu-
dos, intervenciones politicas. Intervenciones siempre marcadas: éste sabe, puede
hablar, no como el resto; en el caso de los boxeadores, donde las excepciones a la
regla son casi inexistentes, este mecanismo se ejerce con mayor dureza. A pesar
de una posible marangonizacién del fitbol, de una mayor presencia de las capas
medias entre sus actores, la desigualdad persiste en instalarse en el territorio futbo-
listico. Quizds la mayor parte del caso Maradona pueda reducirse a esto: un ejerci-
cio desautorizado e incontrolado del derecho a la palabra, que apunta pe'igro-
samente a transformarse en demasiado representativo, demasiado identificatorio.
Maradona no respeta las normas de la industria: la exhibicién de su incompara-
ble creatividad no verbal debe ir junto a la exposicién de su silencio. Si no, la mer-
cancia amenaza transformarse en boomerang.

3. Si bien la lectura del fiitbol nos puede llevar a multiples salidas, insisto so-
bre algunas de ellas. La primera es la dimension ladica de la cultura, las posibilida-
des de fuga de lo econémico-productivo, la necesidad de leer a los actores cultu-
rales en la gratuidad de ciertos gestos y pricticas. Igualmente rica es la relacién
entre lo ludico y la creatividad: el juego, lugar indispensable de la cultura, espa-
cio transicional (en términos de Winnicott) entre el yo y el no-yo, entre el indivi-
duo y la realidad que s6lo pretende de €l su sujecién a normas e instituciones re-
gladas, aparece como la geografia donde la creatividad ejercita la fantasia, la trans-
gresion, la solidaridad, los valores que el tiempo de la historia y la mercancia pa-
rece haber suprimido.

La segunda: el cruce transdisciplinario que el analisis cultural exige nos en-
trega una serie de nociones de articulacién compleja. Mito, ritual, imaginario, ac-
tuacion, simulacro, experiencia, ethos, ideologia: juego de categorias que preci-
san ser reubicadas para volverse productivas. Ejemplo: el concepto de ritual (de-
sacralizado, secularizado) permite leer el fithol como gigantesca puesta en esce-
na que una sociedad hace para verse a si misma. Espectaculo donde se ejercitan
las lacras y los hallazgos, los conformismos y las transgresiones: desde el machis-
mo hasta el cuestionamiento al poder, desde la homofobia hasta la burla al pode-
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roso, desde la mercantilizacion de la vida cotidiana hasta la fiesta que suprima las
jerarquias. En el futbol se proyectan identidades poderosas, deciamos mas arri-
ba. Podriamos ahora ser mds precisos: en el fiitbol se acttia lo que se es, se simula
lo que se quiere ser/hacer. En el ftbol como ceremonia se experimenta la victo-
ria que no abunda en el tiempo de la mercancia; en el fiithol la gambeta, la lo-
cura, permite vencer al poderoso, humillar al opresor. Dos gestos que recuerda
Juan Sasturain: el.cafio entre los argentinos, el sombrero entre los brasilenos, los
gestos que para Corbatta o Garrincha son el riesgo, la aventura, el juego al borde
de la cornisa de la vida por donde finalmente ambos se desbarrancaron: porque
el fiitbol es suspension de la historia, y alli no hay castigo para el transgresor. Al
restablecerse el tiempo histérico, aparece la sancion: la miseria, la cirrosis.

La altima: recuerda Renato Ortiz que al proponer elementos que sirvan de
articuladores para una identidad nacional que homogeneice las particularidades
locales y regionales, los Estados modernos latinoamericanos necesitaron echar
mano de formantes tradicionales y populares (en el mas estricto sentido de cla-
se): asi proyectan samba, carnaval y futebol en mitos brasilenios, asi transforman
gaucho, tango y fitbol en emblemas de argentinidad. Dejando de lado las discon-
tinuidades y no simultaneidades de estos procesos, lo que si permanece es la
vision de los procesos modernizadores como esencialmente complejos, transac-
tivos, no unidireccionales. La resultante: una identidad nacional, aunque pro-
puesta desde el poder, no necesariamente es administrada por €l. La proyeccion
internacional del fiithbol nos permite una simulacién mads, una dramatizacion
macro, la convocatoria de identidades mas duras: rediscutir nuestro status de
subdesarrollados, advertir al rico que el pobre esta presente, mas alin, que puede
vencerlo. Lo que Italia 90 espectacularizé ante todo el mundo: en la fiesta de los
nuevos ricos, el fiitbol introduce la cufia de los desplazados, las jerarquias nacio-
nales se deben poner en juego, la economia se reduce a exhibicionismo, y no a
clasificacién. El fiitbol se instala, persiste obstinadamente, como uno de los luga-
res donde se discute la patria. Discutir si su salida es nuevamente impugnadora, o
apenas dolorosamente fundamentalista, es parte de nuestra agenda.

Intervencién indispensable para nedéfitos: Claudio Marangoni, ex jugador
de Independiente y Boca, rubio y de ojos claros (y gran jugador), persistente vo-
tante del liberalismo, invitado regular a programas politicos, agregé a su
curriculum ser el inventor de las escuelas de fatbol, fundando la primera en Ba-
rrio Norte (en el parque de Las Heras y Coronel Diaz). Su publico no es, justamen-
te, los hijos de los proletarios de la zona.

Oreste Omar Corbatta fue delantero de Racing y la seleccion; Garrincha hi-
zo toda su carrera en Brasil, contemporaneamente a Pelé, con quien deslumbré
en el Mundial de Suecia *58. Ambos murieron en la miseria, victimas de cirrosis
hepitica. :

Fatbol y multitudes *

DANIEL SCARFO
UTILIDAD

“Ya ven, senores, que no es posible una representacién mas perfecta de la nada.”
Flaubert, G., Madame Bovary

“El deporte se ha convertido hace mucho tiempo en un sector de racionalizacién
del trabajo industrial fabril.”

J- Habermas

“La universidad de la época medieval y de principios de la época moderna, es
decir la universidad barbara, se ocupé inevitablemente de las disciplinas pragma-
ticas (...) porque tal es la naturaleza del barbarismo (...). El barbaro de los tilti-
mos tiempos o de los primeros es de ordinario un pragmitico de remate; tal es el
rasgo espiritual que lo separa mas fundamentalmente del salvaje por una parte y
del hombre civilizado por la otra.”

Th. Veblen

“Orden de proclamar que todo varén con plenas facultades fisicas de la mencio-
nada ciudad, los dias festivos en que esti ocioso utilice en sus deportes arcos y
flechas o perdigonesy proyectiles... prohibiéndoles bajo pena de encarcelamiento
mezclarse en el lanzamiento de piedras, palos y tajos, balonmano, balonpié... u
otros juegos vanos sin valor...”

Eduardo III, Orden a los alguaciles de la ciudad de Londres, 1365

Hay estados de disponibilidad que escapan a toda intencién utilitaria. Lo
que llamamos “estética” aparece por ejemplo como actividad sin objeto, regién
de los actos iniitiles y en los que se sitiia el juego, eso que no dura.

¢Qué hacemos cuando no hacemos nada? El fiatbol, por ejemplo, no sirve
para nada. Lo imaginario no sirve para nada. Abre una inmensa regién de actos
ladicos clandestinos mas desbordante de lo que pensamos. No es s6lo merced a
la razén occidental como el mundo cambia, sino gracias también al surgimiento
de lo iniitil, de lo gratuito y del flujo del juego.

Ninguna otra sociedad habilité nunca en si misma un nihilismo lidico compa-
rable al nuestro. El hombre se entrega a esas actividades inttiles y sondea expe-
riencias cuya Gnica finalidad es la “nada” o la especulacién iniitil sobre lo que el
hombre hubiera podido ser. ;Por qué corren los jugadores? Corren hacia el pelo-
tazo que les llega. Estin en la nada y de repente... el pelotazo. ;Y qué hago ahora
con esto?

Se trata de una estrategia negativa. En la

edicion.
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llama de fuego, hay un abandono de la energia inttil y danzante, desbordamien-
to ardiente, pasaje dinamico de lo invisible a lo visible, especticulo absoluto que
destruye y aniquila las formas.

Un dia aparecieron los hippies y empezé a crecer el niimero de los droga-
dictos, de los estudiantes de las ciencias de la nada, muchos quisieron hacer cine o
tocar la guitarra o no hacer nada fijo y experimentar la delicia de la vida del
Juglar. Acciones sin ningtin significado como éstas, como el fiathol, caracterizan a la
ciudad. También las figuras del nihilismo europeo y los personajes de Beckett.
¢Se estuvo alguna vez tan absorbido por la pasién de la nada como en una pasién fut-
bolera? El desierto designa esa figura trigica que la modernidad prefiere: la re-
flexion metafisica sobre la nada. El desierto gana. ;Quién cree atin en el trabajo?
Las instituciones se reproducen y desarrollan cada vez mas controladas por los
“especialistas”, los tiltimos curas, como decia Nietzsche, los impostores que toda-
via quieren inyectar sentido ahi donde no hay otra cosa que un desierto apatico.

Pero el nihilismo europeo tal como lo analizé Nietzsche ya no corresponde
a esa desmovilizacién de las masas que no se acompaa ni de desesperacién ni de
sentimiento de absurdidad. El desierto actual esti tan alejado del nihilismo “pasi-
vo™y de su triste delectacion en la inanidad universal, como del “activo” y de su
autodestruccion. Atras la angustia y nostalgia de sentido, propias del existencia-
lismo o del teatro del absurdo. Yla apatia se extiende tanto mis por cuanto con-
cierne a sujetos informados y educados, en otra época llamados “concientizados”.

Al mismo tiempo, o inversamente, el principio de rendimiento gobierna
todo de manera imperiosa. El sistema deportivo es la puesta en forma espectacular
mas sistematica de este principio, tanto y tan bien que todas las categorias depor-
tivas aparecen regidas por €l (récord, competencia, entrenamiento, seleccién, et-
cétera). El deporte es la materializacién abstracta del rendimiento corporal. La
propia evolucion histérica es la que ha producido la categoria abstracta del deporte,
en tanto que reflejo de la sociedad capitalista industrial. El resultado es aqui lo
tnico que cuenta. El entrenamiento, proceso de metamorfosis experimental de
los limites biolégicos humanos es un banco de prueba del motor deportivo corporal.

Habermas afirma que “el deporte se ha convertido desde hace ya mucho
tiempo en un sector de la racionalizacién del trabajo”. El deporte encara de ma-
nera ejemplar el principio de rendimiento y le da una experiencia visible ante las
amplias multitudes, es el modelo tipico de la sociedad de rendimiento, de ardua
y desigual competitividad. Esto también fascina a las multitudes.

Se juzga tinicamente al individuo por sus resultados y no por sus posibilida-
des (al igual que el escritor, tal y como sefialaba Sartre).

El deporte es una garantia de éxito para la prensa y la television siendo al
mismo tiempo un lugar de banalidad. Asi, se convierte en algo esencial en la
existencia.

Este ano vi estudiantes con camisetas de fitbol en la Universidad. No ve-
nian de un partido. Van asi porque su equipo gané el dia anterior. Como depor-
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tistas y espectadores. Ya que la funcién principal de las actividades recreativas
parece ser la de suscitar formas placenteras de emocién, no puede entendérselas
correctamente utilizando un enfoque sociolégico que haga caso omiso de sus
dimensiones psicologicas y fisiologicas. El fiitbol, el juego mas popular universal-
mente de los siglos XIX y XX, pasa a ser a un juego de espectadores después de
algunos cientos de anos de utilidad como una salida para la exuberancia fisica. Y
la Universidad de Buenos Aires también se convierte en un estadio, un lugar de la
cultura de masas, de las multitudes televisivas: la tinellizacién del claustro.

MERCANCIAS

El propio sistema deportivo produce mercancias: campeones, espectaculos,
récords y competencias. La revista El Grdfico tiene al corriente a los lectores de las
variaciones por temporadas de los valores deportivos. Se habla de un delantero
de diez millones de délares: la libertad de practicar un deporte se convierte en
labor socialmente cuantificada y medida.

La circulacion y la valorizacién de las mercancias, del dinero y del capital
impregnan todos los ambitos de la sociedad actual. La venta del especticulo de-
portivo y las apuestas deportivas han presidido no sélo los comienzos del
profesionalismo deportivo, sino también las primeras formas de organizacién
institucional de la competicién deportiva. Los primeros Juegos Olimpicos mo-
dernos, que senalaban el comienzo de la mundializacién institucional del depor-
te, han sido simples anexos de las amplias ferias-exposiciones comerciales. En la
sociedad antigua pre-capitalista, el especticulo deportivo también se veia pene-
trado por los principios mercantiles por entonces florecientes.

El fatbol es asi objeto de numerosas operaciones lucrativas y especulacio-
nes. Los organizadores “sacan partido” del valor mercantil de los especticulos
obligando a las cadenas de television a pagar importantes derechos de transmi-
sion. Las ganancias benefician directamente a los organizadores de los especta-
culos deportivos. Esta biisqueda del “beneficio comercial deportivo” es lo que
induce a buen niimero de dirigentes y empresarios deportivos a montar una gran
cantidad de especticulos “pagados” y lucrativos. Muy pocas competiciones de
fatbol tienen un interés esencialmente deportivo. Los equipos funcionan segin
el modo de una empresa capitalista del especticulo deportivo con distribucién
de beneficios entre los accionistas-jugadores. El tnico objetivo de los organizado-
res reside en montar unos especticulos y manifestaciones financieramente bene-
ficiosas y comercialmente provechosas.

El especticulo deportivo esta montado por la obtencién de dinero, no obe-
dece ya sino a los intereses de la rentabilidad financiera. El fitbol profesional es
una empresa capitalista mas. Asi es como la familia Agnelli financia al Juventus de
Turin, o la empresa Torneos y Competencias compra jugadores. El dinero se ha
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convertido en la principal razén de ser de los deportes-especticulo y de sus acto-
res. En fatbol, los organizadores tienen que funcionar respetando los criterios de
rentabilidad. El deporte es actualmente un big-business que incita a numerosos
grupos financieros, municipios y paises a comprometerse en la organizacién de
grandes manifestaciones deportivas: todos quieren su mundial.

Los organizadores venden al maximo precio sus especticulos deportivos a
las cadenas de television. Para las cadenas de television se vuelve rentable invertir
en el deporte, al igual que para los organizadores deportivos ceder los derechos
de exclusividad del especticulo.

Los propietarios de capital ofrecen las manifestaciones y especticulos en
tanto que mercancias. Todo el deporte especticulo es en potencia un deporte
profesional en el que el esfuerzo de los campeones es evaluado mediante un
precio.

Los deportistas tienen un valor-mercancia entre las multitudes, que se afanan
por valorizar y del que quieren sacar el mayor partido. Que los deportistas ganen
dinero s6lo prueba que a ellos les toca el papel de los mercenarios de los antiguos
ejércitos. La mayoria ya lucha con el entusiasmo limitado de todo profesional.

Los equipos locales y nacionales ya no representan el talento casero. El ta-
lento se compray vende en el mercado. Un equipo italiano puede estar compues-
to por jugadores de diversos paises, aunque haya un limite para ello. Los equipos
cambian de un ano al otro muchos de sus jugadores y éstos pasan de Boca a River
y viceversa sin que se les mueva un pelo. El amor roméntico a la camiseta ya no
cotiza en la bolsa del mercado del fiitbol. Asi surgen campeones sin alma.

El redactor de El Grifico juega ante los deportistas el rol que la Pitia jugaba
frente al oraculo apolineo. El dios susurraba en sus oidos, en lengua divina, sus
predicciones y dictimenes. La Pitia los traducia a la lengua de los mortales para
hacerlos comprensibles. Lo que El Grdfico hace con los dioses del estadio es ins-
trumentarlos para servir a su propio discurso y negocio.

En Jap6n ya todos los equipos son financiados por sponsors como Toshiba,
NEC, Mitsubishi, Nissan, Panasonic, Yamaha y Kawasaki. Los equipos pertenecen
a las empresas. Aqui cada equipo lleva la marca de una empresa en la casaca, y
hasta el presidente luci6 el nombre de una transnacional sobre la camiseta argen-
tina. Los estadios y las naciones se convierten en enormes supermercados.

Es que el fitbol es el mayor poder econémico del mundo, mueve por ano
unos doscientos veinticinco mil millones de doélares.

ESCLAVITUD

Los griegos no consideraban hombres a los esclavos. Lo mismo sucedié con
los esparioles respecto a los indios. Es asi como se hace la educacién del servilismo:
todos con las mismas actitudes, los mismos gestos.
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Un gran equipo de fiithol es un negocio industrial de nuevo tipo. Es dirigi-
do como una empresa. Ha dejado de ser artesanal. Y hay una explotacién del
personal deportista por parte de las firmas profesionales. L.a manera en que los
jugadores son transferidos de un club a otro es la ilustracién de cierta forma de
esclavitud. El sistema de contrato y transferencias en vigor en muchos paises es
incompatible con algunas disposiciones de la declaracién de los derechos del
hombre.

La naturaleza en la ciudad es de la misma calidad de nuestra esclavitud yes
lo que el pijaro en la jaula: un simulacro de la verdad y de la gracia. Vivimos en
un mundo mas bien desagradable en el que tanto las multitudes, como los pode-
res necesitaban esclavizarnos. El tirano, el sacerdote, los secuestradores de almas,
las multitudes quieren persuadirnos de que la vida es dura y pesada. Necesitan
administrar nuestros pequenos terrores internos.

Los jugadores se venden como animales o esclavos. Eso es el profesionalismo.
No hay espacio para la camiseta.

CUESTIONAMIENTO

Pensamos también en todos aquellos momentos de “compromiso” o impul-
so que lanzan a los individuos a la realizacién de un acto al parecer sin salida,
pero que de momento ponen en tela de juicio la existencia del hombre entero y
por consiguiente significan un absoluto. Si todo es posible porque Dios ha muer-
to, dice Dostoievsky, se debe a que Dios representaba la 16gica inevitable.

Se trata de manifestaciones irrepetibles atravesadas por una iluminacién
que pone en tela de juicio la propia estructura de la sociedad en que se encuen-
tra. Todas las civilizaciones se protegen contra ese enfrentamiento con el azar
que trastoca el ordenamiento de las instituciones: flujos del juego que barren el
territorio existencial de las sociedades.

La conmemoracion es a la fiesta lo que la regla al juego: una tentativa del
establecimiento social para absorber aquello que lo uno y lo otro tienen de in-
aceptable para el orden establecido.

Los que no aceptamos el mundo como va, ni la sociedad donde estamos, ni
los hombres como son, sabemos que es imposible “reformar” el deporte sin cues-
tionar los fundamentos econémicos de la sociedad que lo produce, que la identi-
ficacién con el campe6n es una subordinacién del individuo a una tipologia con-
formista, que el fiitbol aparece como hecho social masivo al mismo tiempo que el
turismo de masasy el ocio popular en el momento de las grandes luchas sociales.
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La desacralizacion de la escritura

Una lectura de Navegaciones. Comunicacion, cultura y erisis, de Anibal Ford, Amorrortu,
Buenos Aires, 1994.

STELLA MARTINI

En el numero anterior de Causas y Azares, aparecié un articulo con el titulo “Los usos
de la escritura. Apostillas a Navegaciones. Comunicacion, cultura y erisis, de Anibal Ford”. La
autora, Maite Alvarado. Me parece que del articulo de Alvarado se desprende la caracteri-
zacién de Ford como un analista optimista de los medios. Disiento con la calificacién de
“optimista” (ver, por ejemplo, “La tribu televisiva”) y me parece que el libro merece una
lectura mas abarcativa desde el complejo campo de la cultura, la comunicacién y los me-
dios. En este sentido voy a desarrollar el presente trabajo.

Considero a Navegaciones... un conjunto de textos que busca respuestas a nuestra
conflictiva realidad. Desde una puntual focalizacién. Que no se contenta con hipétesis
faciles. El libro constituye su objeto de estudio en el vasto campo de la cultura, la comunica-
cion, los medios, en el contexto de la crisis que nos aqueja, “crisis que no es sélo comunica-
cional y cultural sino también, y fundamentalmente, econémica, politica y social. Y esto
tiene su centro en el paso de la sociedad posindustrial , o como quiera llamarsela, y sus se-
cuencias...”. Y aqui Ford incluye tanto la creciente brecha entre ricos y pobres, el desem-
pleo, las migraciones, como las problematicas de las megaciudades y hasta “...]a violencia
y los conflictos interétnicos” (1994: 127).

Yen la consideracion del campo aparece naturalmente el estudio de las formas y
discursos de la cultura popular, en una reformulacién de textos anteriores del autor, y en
la lectura actual, posible, desde un contexto global, intercultural y especialmente segmen-
tado. Formas y discursos que se resignifican en los medios, desde el cine hasta Ia television,
por ejemplo. Pero en ninglin momento aparece una celebracién acritica de la cotidianeidad
y los saberes populares que analiza.

Advierte sobre la instalacién de falsos binarismos que obstaculizan el avance de los
estudios. Enunciados del tipo comunicacién versus medios; o cultura versus medios; o
MICro Versus macro; o escritura versus nuevas tecnologias.

Y anota tendencias. Registra tramas que se estin constituyendo. Digo que senala
tendencias, e intenta su interpretacién. Estos son algunos ejemplos: el impacto ineludible de
los nuevos desarrollos tecnoldgicos sobre las formas de percibir y de construir sentido (en “Navegacio-
nes. Culturas orales. Culturas electrénicas. Culturas narrativas”; “Los medios. Trafico y ac-
cidentes transdisciplinarios”; “José Gonzalez Castillo. Cine mudo, fabricasy garconniéres”
—este tltimo escrito en colaboracién con Nora Mazziotti—, entre otros). El peso de la cre-
ciente narrativizacion en los medios —desplazando a las tradicionales formas argumentativas— ¥
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ligado a este proceso, la instalacion de la casuistica con los riesgos que presupone para un adecuado
debate priblico (en “De la aldea global al conventillo global...”; y especialmente en “Los me-
dios, las coartadas del New Order y la casuistica”). Las varias configuraciones de lo priblico que
plantea nuevos desafios en nuestro campo (en “Los medios, las coartadas del New Orderyla ca-
suistica”; en “‘Aquila non captat muscas’..."). El miiltiple estallido de teorias en el campo de la
cultura, la comunicacion y los medios, con el aporte y la interpretacion de bibliografia de “al-
tima generacion” al respecto (en “Los medios. Trafico yaccidentes transdisciplinarios”, de
modo especial).

Navegaciones..." es un libro tramado por momentos como un hipertexto. Construc-
cion buscada no por deleite postmoderno. Ofrece una propuesta tedrica y raetodolégica.
Yuna propuesta politica: tratar de no hablar exclusivamente desde el labora:orio académi-
co. Reconocer las limitaciones del propio trabajo.

Yaqui entran en escena el enfoque y el trabajo transdisciplinarios. Que buscan traspo-
ner, flexibilizar las fronteras. Las necesarias para dar cuenta de la realidad. Navegaciones...
€s un texto que ejemplifica la tarea transdisciplinaria en si mismo. Y que fundamenta esa
necesidad. Por ejemplo en el “Prélogo”, al exponer que “hoy puedo decir que el horizonte
e€s negro pero escrutable. Que no se puede decir dénde estoy parado. Que la crisis social,
econdémica y cultural que padece América Latina ya muestra sus ejes. Ya no se puede decir
si/no, estoy confundido, no sé qué decir. Ytambién que todo esto exige comenzar de nue-
vo. Yesto explica por qué en muchos articulos de este libro elegi una estrategia transversal
y transdisciplinaria. Tal vez, como el anterior, este libro esti escrito desde la orilla de la
ciencia” (22).

Ford construye un sistema textual sin la asepsia de ciertos papers universitarios. Que
no deja de ser un problema. Una de las formas de caracterizarlo: peculiar cruce de saberes
tedricos, de puntuacién académica, de pricticas concretas. El libro hace su reflexion meta-
discursiva. Cuando cuenta su historia (en el “Prélogo”); cuando el lenguaje especializado
se rompe con la intrusién de refranes, de elementos del habla coloquial, de metiforas
puntuales y se retoma en la sintesis tedrica, en la construccién de hipétesis interpretativas
posibles. También cuando apela a la inclusién de relatos —literarios, cientificos— o inclu-
so de textos dramiticos, que ponen en escena de otra manera la problematizacién del
campo (cfr.,, por ejemplo, “Navegaciones...”; o “Los medios. Trifico y accidentes trans-
disciplinarios”; o “De la aldea global al conventillo global...”).

Hay también trazas que remiten a la escritura periodistica. A la dindmica y los tiem-
pos del trabajo periodistico. Creo que también la marca periodistica esta en la voluntad de
encarar lo que estd pasando. No esperar “una distancia” en el tiempo para encarar un fe-
némeno, una tendencia. Pero esa impronta periodistica no es la (inica fuente en la propues-
ta de no dejar “pasar” lo que estd pasando. En los textos aparece la explicacién a por qué
ese trabajo pertinaz en la indagacién de lo que est4 sucediendo. Porque la realidad no es-

pera. Los tiempos se aceleran (favor de no leer esto como una afirmacién de corte “viri-
liano”). En el final del articulo “Navegaciones, Culturas orales, Culturas electrénicas. Cultu-
ras narrativas”, que abre la compilacién, leemos: “Tal vez todo esto, que no se contradice
con las densidades o necesidades argumentativas de lo politico, tenga alguna importancia
en las formas en que comprendamos, acompanemos o inventemos las salidas para esta
América Latina estrangulada por el neoliberalismo yla dependencia, y necesitada de cons-
truir, desde concepciones culturales menos instrumentales, su sentido histérico” (41).

También aparece la escritura literaria. El hilo que quizas arma la trama. Escritura
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diferente. De la misma raza de aquella que construye Sumbosa o Ramfzs.geﬂeml.es. y hasta
Desde la orilla de la ciencia. Una propuesta concreta de otra forma de escribir. Yestilo que re-
mite otra vez al “Prélogo”, donde se indica al lector desde dénde se enganchan las es_tratc-
gias de construccién de cada uno de los al_'ti_c.ulos que lo componen. Incluye !as voces inter-
textuales. Le apuestan al lector en la posibilidad de entender, de reconstrm‘r.

En esta peculiar manera de decir se afirma la reivindicacién de la escritura —yde ']a
historia escritural misma—. Dificil ver el discurso de Navegaciones... ubicado en el medio
de la discusion de “escritura versus nuevas tecnologias”. Porque la preocupiflén es otra.
Es, por ejemplo, la que se desprende de este comentario sobre el ﬁnal. (.:lc _Aqu:la non
captat muscas’. Invenciones, saberes y supervivencias en la cultura _dc la cn51‘s ‘latmoamenca-
na”; “Los investigadores y los productores de comunicacién, de mformacmn‘, de cultura,
se hallan, en América Latina ante un desafio inédito (pero también los politicos y otros
‘actores’ sociales). La precariedad material puede llevar a la anomia y el no sentido a todo
este desarrollo simbdlico y comunicacional. Transformarlo en meras palabras, no porta-
doras de nada” (216-17).

Senalo un aporte que considero central en Navegaciones...: el intento de superar el
cortocircuito que suele observarse en algunos estudios sobre cultura, comunicacién, ?“
especial en las dificultades para establecer las relaciones pertinentes con las transforma.cm-
nes estructurales sociales y tecnolégicas, con la profundizacién de la crisis. En tal sentido,
Ford reconoce que cuando trabajamos la construccién del sentido en las sociedades, lo ha-
cemos en el “difuso campo de los estudios sociales y culturales y se supone que todo lo que
decimos esti referido a c6mo piensa, siente y sobrevive la gente en América Latina frente
a la crisis. Y también a como inventa” (44). ;

En épocas de crisis aguda como la que estamos viviendo, tiempo de opacid'adc‘s, inves-
tigar en nuestro campo es tarea compleja. El planteo de recurrir a la lectura de indices, co-
mo una forma de abordar la realidad, no aparece como la tinica forma posible de estudiar-
la. Los textos de Navegaciones... dicen que esa propuesta corresponde a una etapa —muy
cercana en el tiempo— en que reconcentrarse en lo micro parecia una forma de recons-
truir el gran mapa, de “entrarle” a los conflictos sociales y culturales. Ahora, Ios: indif:es si-
guen siendo un camino posible, complementario. Pero las reglas de juego estin mis cla-
ras, por ejemplo en la trama transnacional que plantea una aldea global, no por amarga y
desigual, menos global (cfr. “De la aldea global al conventillo global”). Entrada desde lo
micro, pero ya posibilidad y necesidad (pertinencia) de trabajar sobre lo macro.

Asi lo explica Navegaciones..., tanto desde los articulos que lo componen, como des.r
de el "Prélogo”, y hasta desde sus propias “Fuentes” (que indican'la datacién y la come?ctuall-
zacion de la produccién). Leemos en el “Prélogo” que “este libro (...) partié de la buasque-
da de indicios en un momento de incertidumbre, de transicién. Ese fue el objetivo de ‘Co-
nexiones’. Hoy, apenas cuatro afios después, creo que podemos ver con claridad cémo se
articula el New Order y en qué situacién estd América Latina” (17).

Y justamente, en “La honda de David. Antropologia, comunicologia, culturologia
en el tercer mundo”, aparecido también en el n® 2 de Causas y Azares, sostiene Ford que “El
binarismo micro-macro es falso. Un mismo objeto puede estudiarse desde diversas escalas,
con microscopio o desde un satélite y cada una nos presentara problemas especificos,
pero no contradictorios con los otros niveles. En la hoja esta contenido el bosque argu-
mentan los estudiosos de los fractales... Pero trabajar en varias pistas todavia produce
angustias e inseguridades” (1995: 89).
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Entiendo que si bien los indices de la realidad (también de la ficcion, caso el articu-

lo sobre la novela Sudeste, de Haroldo Conti), —en el sentido peirciano— se constituyen

en niicleos posibles de estudio, no son los Gnicos en los textos de Ford que analizamos.

Y si, por otra parte, se puede leer que el mundo indiciario aparece oponiéndose al
mundo escritural me parece que, entre otras razones, es porque de esa manera estan en-
frentados en el proyecto de nuestra modernidad. Busquemos en la historia, la literatura.
En el modelo resultante, el dominante, la “barbarie” no tenia lugar. Que también es decir
las formas de una‘cultura que no fuera escritural. Porque no todo se resuelve con “las me-
jores intenciones”. Cémo estudiar, entender nuestra cultura, si no integramos los saberes,
las précticas y la forma de construir sentido no ya solamente desde la pagina escrita. Tam-
bién desde la experiencia cotidiana, las variadas formas de comunicacién interpersonal,
los medios audiovisuales (cfr. “Conexiones”; “Navegaciones”; “Culturas populares y (me-
dios de) comunicacion”; “José Gonzalez Castillo...™; “Rodar tierra. Rodar sentido. Trasla-
dos e inscripciones en movimiento. Apuntes etnogrificos”, entre otros).

Navegaciones... insiste en que la escritura instituyo un modelo de exclusion en nues-
tra sociedad, sefialamiento que no implica renegar de la escritura, ni desconocer los efec-
tos positivos de nuestro sistema legal de escolarizacion, uno de los primeros en el mundo.
Creo que es una manera de describir la realidad. Recordemos que la modernidad se insta-
16 en nuestro pais y en América Latina de manera incompleta. Yque, a diferencia de Euro-
pa, no sélo el libro nos hizo modernos. La modernizacion se dio también por los medios,
entrada oblicua.

Y considero que tampoco reniega de la escritura —también una tecnologia— al re-
conocer el amplio espectro de avances tecnologicos e intentar su interpretacion. Pero la
tecnologia Gltima, 1a de las computadoras y las redes, tampoco es ciencia ficcion.

Quizis ciertos enunciados resulten un tanto tajantes. Creo que esto se inscribe en el
estilo que construye Navegaciones. O en el planteo de las urgencias de una sociedad en cri-
sis.

Explicitamente, considero a Navegaciones... un libro que propone no confundir las
palabras con las cosas. Ni el mapa con el territorio.

Cada género tiene sus marcas. Y, a pesar de los cruces, siempre funcionan la inclu-
si6n y la exclusion. Practicar un género tiene, por ello mismo, sus problemas.

23 de Septiembre - 10 hs. - Comunicacién Alternativa
Experiencias y teorias
Argentina: La situacién actual

14 de Octubre - 10 hs. - Politicas de comunicacién
i Europa: Del servicio piblico a la apertura del mercado
América Latina: Del fracaso de las PNC a la concentracién multimedia
Argentina: La situacién actual

11 de Noviembre - 10 hs. - Estudios culturales
De los "60 a la actualidad: Cultura politica y politicas culturales

Facultad de Ciencias Sociales (Marcelo T. de Alvear 2230), aula 305

e RN i o T T T S A R A A 1|
Radioapasionados y Televisionarios

Festival de la Radio y la T.V. Popular y Comunitaria, en Améri i i
20 al 24 de noviembre de 1995 - ; e A
Quito, Ecuador

Afines de 1994 se cred, en la ciudad de Quito, el Gru i instituci
] , en : 3 po de los Ocho, integrado por i
del ambito de la comunicacién comunitaria en América Latina y el Caribe.gConfoF;marlF:g;]: In?llr;;eas-
g;gzcﬂggnnooa?nubgmam:mggla As%cmcién Mundial de Radios Comunitarias (AMARC), la Asocia-
ericana de Educacién Radiofdni '
g iofénica (ALER), FELAFACS, UNDA-AL, CIESPAL, FIP,
Como presentacion del grupo fue convocado el Festiv. i isi
2 C al de la radio y la television comunitari
popular, en _el que se espera participen unos 500 delegados de toda América Latina, el 0;332 :
:Eergreselnltacmnes especiales de Africa, Asia, Europa y Canada ' s
re el lunes 20 y el viernes 24 de noviembre se desarrolla}én conferenci i
20ye ncias po
gett:fat?s a media mafiana, talleres por la tarde y muestras y feria por la tarde noc?ht; L
mr; neG?SS |nV|tado§ a las conferencias y debates estaran Mario Benedetti, Antonio Pésquafi Car-
1ol mez, Je§u_s Mart_fn Barbero, Luis Ramiro Beltran, Rafael Roncagliolo, Marita Matta ,José
g:z;:g;:gez t\;i'lgﬂ, Regina Festa y Diego Portales, entre otros. '
esta prevista una Declaracion del encuentro, ademas de la iaci
| : 5 premiacion de los gana-
dores de un concurso realizado entre los trabajos presentados por radios y productoras dg tele-

vision de los paises partici imi i
e ool ‘5' participantes y entrega de reconocimientos a personalidades de la comuni-
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I Jornadas Nacionales
de Investigadores Jovenes en Comunicacion

"COMUNICACION Y PROCESOS CULTURALES"
22,23y 24 Noviembre 1995

En los iltimos afios han cobrado relevancia en
nuestra sociedad temas vinculados a la investigacién
en comunicacion social. El desarrollo de politicas de
investigacién y un sesgo puramente profesionalista
han sido los polos de tensién permanente al interior
de muchas de las‘carreras de comunicacién.

La investigacion en comunicacién social en la
Argentina tiene varias décadas de historia y abarca
diversas perspectivas. Sin embargo, en los dltimos
afos ha habido nuevas producciones realizadas, en-
tre otros, por investigadores jévenes. Ante esto, los
estudiantes avanzados y los nuevos graduados han
sufrido la carencia de 4mbitos de difusién y debate
de los problemas planteados y de los resultados de
las investigaciones realizadas. La produccién cons-
tante de trabajos académicos en comunicacién so-
cial no se ha plasmado hasta el momento en la crea-
cién y consolidacién de espacios institucionales vin-
culados a la puesta en comtin de los mismos.

La realizacién de las I Jornadas de Investiga-
dores Jovenes en Comunicacién tiene como objeti-
vo crear un dmbito posible para comenzar a lograr
un intercambio productivo en el campo de la investi-
gacion en comunicacion.

El titulo de las I Jornadas, “Comunicacion y
procesos culturales”, surge de la necesidad de vin-
cular la investigacién en comunicacién a un amplio
espectro de problemdticas sociales y culturales. Se
propone de manera no excluyente que los trabajos
presentados a las Jornadas articulen los estudios de

comunicacién con otras disciplinas sociales y
humanisticas.
Algunas de las dreas temdticas serdn:

¢ Medios masivos y cambios econémicos y tec-
noldgicos

* Lenguajes y géneros medidticos

* Comunicacion alternativa

* Teorfas de la comunicacién

e Arte y comunicaci6n

* Comunicacidn y politica

* Identidades sociales y culturales

La realizacion de las Jornadas serd en el Instituto
de Investigaciones Gino Germani, Facultad de Cien-
cias Sociales, Universidad de Buenos Aires. La ins-
cripcién para ponentes y asistentes se realizard des-
de las 13 hs. del 22 de noviembre en la sede del Ins-
tituto, Uriburu 950 6° piso. Las mesas con los dife-
rentes temas comenzardn el 22 a las 14 hs y se exten-
derdn hasta las 21 hs. Los dias 23 y 24 las diferentes
mesas funcionarin desde las 9 hs.

En las Jornadas se podrd participar tanto con la
exposicion de trabajos realizados como con la asis-
tencia e intervencion en los debates. La inscripcién
para expositores es de $ 10 y para asistentes de $ 5.

Entre otras instituciones, auspician estas Jorna-
das el Instituto de Investigaciones Gino Germani
(FCS-UBA) y la Carrera de Ciencias de la Comuni-
cacién (FCS-UBA).

Para mas informacion: Alejandro Grimson (01) 822-6945, Guillermo Mastrini (01) 672-2210, Daniel

Mundo (01) 431-5019, Fax: (01) 865-7554.

Por correo: Jornadas Nacionales de Investigadores Jovenes en Comunicacion, Instituto de Investiga-
ciones Gino Germani, Uriburu 950, 6° piso, Capital Federal.

Por correo electrénico a: agrimson@iifcs.uba.ar

Presentacion de este nimero de
Causas y Azares
Viernes 24 de noviembre, 20.30 hs.
Aula 100 - Facultad de Ciencias Sociales.
Marcelo T. de Alvear 2230 - 12 piso.

Simbolos y poder en la nueva era

A proposito de Mundializagdo e cultura, de Renato Ortiz, Brasilense, Sdo Paulo, 1994.

La indagacion de los procesos globales que trascienden a los grupos, clases y naciones es
el objeto de analisis contenido en este sugerente y documentado libro.

Renato Ortiz nos muestra, sin desconocer las instancias anteriores, que lo “planetario”
es hoy nuestra comunidad de destino, privilegiando como dimensién en su estudio a los
objetos culturales de consumo.

Pero dicha aproximacion aparece a contrapelo de los antropélogos clasicos, que
presuponian la existencia de una otredad jerarquizada entre culturas sin mayores puntos
de contacto, para intentar el desplazamiento hacia una epistemologia que se sabe histori-
camente situada y en la cual la observacién participante queda relativizada.

En un “marco mundo” de vivencias cotidianas, ya a lo particular no le es permitido
ser pensado en disyuncioén excluyente a lo universal, y donde a su vez, “mundializacién”
no es sinénimo de “internacionalizacién”, ni de “globalizacién”. Este dltimo concepto ha-
ce referencia a la complejizacion de una historia econémica en la que las partes, antes
internacionales, devienen ahora integradas en una misma sintesis: el mercado mundial,
mientras que “mundializacién” hace referencia a las dinimicas culturales.

Alertado de cualquier postura consensual con respecto a estos procesos, Ortiz exami-
nala genealogia del concepto “sociedad global” inaugurado por Gurvitch en 1950 y tratado
por autores como Parsons, Mc Luhan, Moore, Wallerstein y Luhmann, entre otros. Es
cuestionada la asercion segiin la cual el mundo seria sistémico, esto es, integrando funcional
o disfuncionalmente a las distintas regiones. Ortiz se aproxima, sin negar la organicidad
de relaciones globalizadas, a la comprension de dichos procesos como campos de fuerzas
conflictivas, como “un fenémeno social total que permea el conjunto de las manifestaciones
culturales”. Una civilizacién mundializada y desterritorializada en términos culturales, mas
no homogénea, en la que lo comiin no se opone a lo diverso, pero que funda una nueva
manera envolvente de estar en el mundo y que establece nuevos valores y legitimaciones.

Aqui aparece como trasfondo tedrico la nocién de sociabilidad de la sociologia de
Mauss, y que torna apropiado el vinculo totalidad-particularidad social. A partir de ella,
Ortiz remonta histéricamente, mediante un prolijo inventario, las transformaciones glo-
balizadas acaecidas desde el surgimiento del estado-naci6n y la modernidad como rela-
cion social, ya en sus origenes desencajada de los territorios espaciales y temporales me-
diante sistemas expertos. En este marco la nacién no aparece como contrapuesta a la
mundializacién, sino como su primera afirmacion, en tanto que la modernidad encierra
una vocacion mundial que no puede ser contenida en aquélla. A diferencia de las antiguas
concepciones del mundo, que integraban en un mismo marco interpretativo individuo,
sociedad y naturaleza, la emergencia de la modernidad-mundo en el siglo XIX desencaja
aquellas esferas, pero serd s6lo durante el siglo XX que dicho proceso se realizara plena-
mente. Pero Ortiz propone una interpretacion que no sitiia a las civilizaciones como mera
extension de las técnicas, sino que el movimiento de la modernidad es, retomando a Gid-
dens, profundizado por las innovaciones, una sobremodernidad que radicaliza las moder-
nidades anteriores. Asimismo esta realidad cuestiona la existencia de centralidades signifi-
cativas y la oposicion externo-interno, presupuestas metodolégicamente por los estudios
de la antropologia cultural, como asi también sus nociones de espacio, difusién y tradicion.

El autor ejemplifica, entre otros, el caso de los alimentos como significacién cultural
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antes cenida a pautas locales y regionales precisas y transformadas por la industria alimen-
taria hasta arribar a los Fast-Food actuales. También problematiza la extendida idea de
una “americanizacion del mundo” fundada sobre premisas difusionistas, ya sean criticas o
pronorteamericanas. La mundializacién es en estos casos vista como un fenémeno exter-
no a los paises que la adoptan, y en donde la imitacién aparece como una de las categorias
centrales, en tanto que el relativismo cultural que se desprende evita el drama de la des-
igualdad y las disimetrias de dominaci6n.

El poder surge como algo interno al orden de mundializacion, dira Ortiz, puesto que
la lengua no sélo es instrumento de comunicacién, sino también de dominacién. Los fe-
némenos de diglosia (coexistencia bilingiiistica) esclarecen las problematicas de la mundia-
lizacion, ejemplificado con la emergencia internacional del idioma inglés, aniloga a la sub-
suncion de las lenguas regionales a las nacionales en la conformacién y legitimacién del es-
tado-nacion, justamente cuando decrece la hegemonia economica norteamericana. Las re-
laciones de poder cultural aparecen entonces, desde esta perspectiva, como descentraliza-
das, y surge una cultura internacional-popular desterritorializada en la cual los lugares se glo-
balizan. Cada uno de ellos revela el mundo. Ejemplo de ello son McDonalds, free-shops, shop-
pings, Coca-Cola, Revlon, jeans, televisores, tocadiscos, etcétera. Se trata de un universo ha-
bitado por objetos compartidos en gran escala, un mundo que mina las raices geograficas
de los hombres y de las cosas acompanando la deslocalizacién de los procesos productivos.

La autonomizacién de los origenes que envuelve a distintos procesos se funda en el
re-conocimiento y la cita, permitiendo un nuevo vinculo entre memoria (ahora interna-
cionalizada) y consumo mediante referencias simbolicas de pertenencia globalizadas que
exceden una funcién econémica. Ellas a su vez expresan la falacia de un mundo mis plu-
ral, democritico, en el cual se realizan los valores humanos universales a despecho de la
concentracion de las firmas y la segmentaci6n de los consumos. En este contexto apare-
cen las antinomias centralizacién-descentralizacién, patrén-segmentacién, homogéneo-
heterogéneo, rigido-flexible como realidades excluyentes que anticipan otras de naturale-
za mas ideologica como totalitarismo-democracia e individuo-masa.

Ortiz nos aproxima, aunque sin explicitarla totalmente, su promesa epistemolégica
inicial para dar cuenta de cémo la globalizacion se realiza a través de la diferenciacién. En
una realidad donde las tradiciones culturales se mundializan depuradas de sus rasgos parti-
cularistas para asi ser adaptadas a audiencias globales ya habituadas a consumos mundiali-
zados, las vestimentas, el cine, las series de television, los alimentos, la musica, etcétera;
conforman fuentes de legitimidad y distincién antes reservadas a los espacios locales, re-
gionales y nacionales. De esta manera las nociones universalistas son resignificadas en
términos de una mundializacién selectiva de los consumos para la cual lo local aparece co-
mo desjerarquizado e incongruente. Su correlato es la utilizacién por parte de los teéricos
del marketing de categorias trasnacionalizadas que clasifican y jerarquizan estilos de vida,
ahora desprendidos de sus tradiciones y origenes sociales. Ellas dan cuenta de una moder-
na tradicion basada en una memoria internacional-popular cuyos elementos pueden ser
reciclados en cualquier momento y extraidos de otras camadas culturales y tecnolégicas
advenidas desde fines del siglo XIX.

La concepciéon moderna pierde asi su significado critico y se convierte en afirmati-
vo; ya no se trata de un ideario burgués en oposicion al orden capitalista sino de un estilo
de vida donde ser moderno se convierte en el imperativo de ajustarse a la situacién actual.

Tomas Calello

"r'

Ciudadanias posmodernas

Una aproximaciin a Consumidores y ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacidn,
Néstor Garcia Canclini, Grijalbo, México, 1995.

No es facil pensar lo social en medio de las incertidumbres del presente. Al desajuste de
numerosas categorias tradicionales con los procesos en curso se suma el riesgo de caer en
posiciones fundamentalistas o de no despegarse de lo dado. En la lectura del tltimo libro
de Néstor Garcia Canclini se evidencia su voluntad por salirse de tales opciones. Pero hay
una tension que atraviesa el trabajo casi subterrineamente y que recién se hace explicita
hacia el final. En el altimo capitulo el autor expresa con dureza que “una lectura sin
ilusiones voluntaristas de las sociedades contemporineas da pocos motivos para estar en
favor de los excluidos y de los explotados”. Inmediatamente sostiene que “s6lo por amor a
los desesperados conservamos todavia la esperanza”, citando a Walter Benjamin. Termina
de contrabalancear invitando a “emanciparnos del desencanto”. Este tipo de actitud, que
contrapone desaliento y optimismo sin solucién de continuidad, recorre todo el texto y
puede incluso agotar al lector que intenta descubrir desde donde se le esta hablando. La
estructura de Ciudadanos y consumidores —“a mitad de camino entre un libro de investiga-
cién y un conjunto de ensayos”, al decir del autor— contribuye a dejar sin respuesta sufi-
cientes interrogantes como para demandar alguna ampliacién futura.

El trabajo se sostiene en investigaciones empiricas sobre consumos culturales que
Canclini dirigi6 en el Distrito Federal y otras ciudades de México. Continiia en la linea de
preocupaciones que habia desarrollado en Culturas hibridas, quizas sin su exhaustividad. El
eje vuelve a ser la redefinicién de las culturas populares en el marco de una globalizacién
que exaspera las paradojas de la modernizacion latinoamericana. Esta vez, se propone
“desfatalizar” el paradigma neoliberal sin refrendar ningiin tipo de “populismos faciles”.
Aquello que quiere refutar es el modelo que se instal6 en el continente y que sostiene su
entrada al mundo globalizado sobre profundas desigualdades y asimetrias sociales.

Ante este panorama, Canclini propone la reformulacién del papel de la sociedad
civil como posible factor de equilibrio entre estado y mercado.

Bajo la mirada del antropélogo, globalizacién, mercado y consumo van a ser anali-
zados desde una perspectiva cultural. Canclini sostiene su trabajo a partir de una hipétesis:
la esfera del consumo es aquella en la que se reelaboran los sentidos sociales, y el espacio
donde se traduce cierta racionalidad que los ordena. Con resonancias de Bourdieu, sostie-
ne ademas que es a través de esa prictica como se define lo que es piiblicamente valioso y
como los agentes sociales “se integran y se distinguen”. Hasta aqui, hay una matriz de in-
vestigacion que se revela fecunda para aproximarse a una serie de dimensiones culturales.

Puestas en crisis las categorias de clase, de identidad y de lo popular mismo, el autor
sostiene que, en principio, las identidades sociales se forman cada vez mas en torno al
consumo simbélico y menos a partir de procesos productivos. Esta situacién lo lleva a con-
ceptualizar ese consumo como un espacio de “lucha por la apropiacién de medios de
distincion simbdlica”. La construccién de la identidad, de este modo, se relaciona con
“comunidades interpretativas de consumidores”. Por otra parte, afirma que la sociedad
civil esta llamada a reemplazar lo que décadas atras recibia el nombre de “pueblo”. Asi
avanza sobre su planteo y apuesta a que el mercado sea entendido como espacio de
interacciones complejas. Sostiene asimismo que en el consumo residiria el germen de un
nuevo modo de ejercer la ciudadania. Luego, amplia esta afirmacién. El consumidor “as-
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ciende” a la categoria de ciudadano en la medida en que ejerce una reflexién sobre los
objetos en tanto elementos signicos y ritualizados. Tal “accién politica” se sostiene en la
circulacion democriatica de los bienes simbélicos.

La conclusion es problematica. En especial, porque él mismo plantea que la confi-
guracion socio-econémica actual consagra un “nuevo régimen de exclusion”, de ribetes
planetarios. Tal situacion se. consolida —entre otros factores— por la reduccién de los
ambitos piblicos de discusion. ;Qué tipo de accion ciudadana, entonces, podri ejercerse
si el modelo instala profundas desigualdades y el acceso a los bienes simbélicos es dificil e
inequitativo? Incluso, los trabajos de campo cuyas conclusiones se exponen en distintos
capitulos, plantean una profunda segmentacion en el consumo cultural.

Canclini resuelve la cuestion proponiendo introducir una racionalidad distinta a la
del mercado. Esta consiste en la formulacién de politicas que garanticen igualdad de con-
diciones en el acceso a los medios y la diversificacion de la oferta. A través de la planifica-
cion —que supone una intervencién publica— se podrd operar en el irea de los “consu-
mos estéticos”, a los que considera uno de los factores determinantes de la ciudadania
democritica. Tal resolucion lleva a preguntarse acerca de su misma validez tedrica: 1a hi-
potesis s6lo cierra con la presuposicion de acciones estatales que, mis alld de su inexistencia
en el presente, no parecen afectar a los problemas implicitos en ella.

Llama la atencion que en un trabajo tan instalado en la reflexién sobre la con-
temporaneidad (y escrito en México) apenas se haga mencién a la innovadora propuesta
politica planteada por los zapatistas en Chiapas. Especialmente, destacamos esta ausencia
en relacion al esfuerzo del investigador por responder a los interrogantes planteados por
el papel de los sectores populares en las tltimas elecciones latinoamericanas. A esta altura,
es indudable que existen en ocasiones elementos que revelan la identificacién de los sub-
alternos con los sectores dominantes. Sin embargo, concentrarse iinicamente en la “socia-
bilidad primordial”, remarcando los rasgos autoritarios que implica, no permite contem-
plar la compleja dimensién de estos fenémenos. También sorprende que en las altimas
paginas del libro Canclini relativice la proyecci6n de tres de los conceptos que orientaron
sus exposiciones. Sostiene que el consumo no siempre tiende a formas de racionalidad
moderna (en un capitulo habia realizado una interesante inversién entre las supuestas
racionalidad. ciudadana e irracionalidad consumista); que los movimientos sociales (pro-
tagonistas de la Sociedad Civil propuesta como garantia democratizadora) dificilmente
intervengan en acciones mis alld de sus intereses inmediatos; y reconoce que sus respues-
tas a la confusa participacién politica en los tltimos afios fueron insuficientes.

Aunque sabemos que nada en los procesos de la actualidad facilita la formulacién
de respuestas, este tipo de contradicciones no dejan de ser perturbadoras. Es real que en
su busqueda de parimetros desde dénde pensar la complejidad, Canclini indaga en cami-
nos de algan modo novedosos. De todos modos, habria que preguntarse acerca de los
riesgos que conlleva un estudio, al circular alternativamente por esferas diferentes. El au-
tor realiza, por un lado, especulaciones a partir de observaciones empiricas. Por el otro, se
instala en una dimension politica. No s6lo al proponer condiciones para politicas cultura-
les continentales, sino también al vincular su teoria con apuestas a un nuevo tipo de ciuda-
dania y a la constitucién de un espacio piblico que se articule con ella. A la luz de las
ambigliedades resenadas y de la escasa precisién con que se plantean algunos conceptos,
una posicion de este tipo se torna particularmente inquietante.

Diana Fernandez Irusta
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La coleccion ausente

A propasito de los primeros libros de la coleccion Enciclopedia Semioldgica: Paratexto (1994)
de M. Alvarado, Tipos textuales (1994) de G. E. Ciapuscio y Discurso instruccional (1995)
de A. Silvestri; Buenos Aires, Oficina de Publicaciones del CBC.

Parutexios. Un recorrido por los materiales que circulan en las catedras introductorias
de lingtistica y de semiologia permite descubrir una composiciéon fragmentada: ensayos,
capitulos de libros, recortes mas o menos adaptados, articulos, entradas de diccionario. La
falta de textos introductorios o panoramicos que permitan un acceso mediado a los traba-
jos de especialistas, obedece a varias razones.

En primer lugar, a una tradicién de estudio critico que afortunadamente aiin persis-
te en las universidades estatales. El manual o el libro de texto —reservado a la escolaridad
primaria y en menor medida a la secundaria—, al organizar temas y problemas con un
lenguaje trasparente, no hace sino fijar un orden (el de un autor) y suprimir todo dialogo
entre enfoques o perspectivas diferentes.

En segundo lugar, al estado de una disciplina en plena expansion que —sobre todo
en algunas de sus dreas— no ha logrado sistematizar o capitalizar un territorio comin,
compartido.

Sin embargo, estos motivos no son suficientes para justificar lo que podemos deno-
minar un obsticulo diddctico. Con esos fragmentos tropiezan los alumnos que ingresan o
que estan en los inicios de sus carreras. La dificultad que se les presenta para sortear sus
primeras lecturas (que a veces son las altimas) tiene que ver, se sabe, con la falta de compe-
tencias adecuadas, producto de una casi inexistente practica discursiva en su formacién
escolar. Pero también, con el hecho de que el alumno asiste a un desfile de autores que
dialogan con otros autores acerca de teorias que se fundamentan en otras teorias, en una
confrontacién ilimitada.

La idea de publicar una coleccion denominada Enciclopedia Semioligica, con el res-
paldo del Instituto de Lingiiistica y de la Citedra de Semiologia del CBC, en la que se
difundan trabajos de especialistas que han ejercido la docencia universitaria, resulta, en
este sentido, oportuna. Incluso, podria pensarse como un espacio de divulgacién de los
aportes de estas disciplinas a quienes no estan directamente involucrados en ellas.

Desde ese marco, pudo leerse el primer libro de la coleccion, Paratexto, de Maite
Alvarado. Alli se define la naturaleza del paratexto, se describen sus elementos y finalmen-
te se explica la relevancia de estos dispositivos en la comprension lectora. La presentacion
de una diversidad de ejemplos (tapas, contratapas, indices, prologos, glosarios, etcétera) y
de consignas, no solo facilitan el recorrido sino que ademas permiten manipular el libro
como una guia de trabajo.

Estas caracteristicas fueron, entre otras razones, las que lo convirtieron en una refe-
rencia obligada en los talleres de Semiologia y de otras citedras. Precisamente, desde el
prologo, la autora explicita su orientacion a los destinatarios: “Hemos optado por el libro
pensando en los docentes y alumnos terciarios y de los primeros afios de universidad...”.
Un circulo que se ampli6 en razén de que muchos docentes primarios y secundarios en-
contraron herramientas utiles para desarrollar las competencias lectoras de sus alumnos.

Sin embargo, la hipétesis inicial de lectura sobre la coleccion —un conjunto de
textos rigurosos y didacticos (términos que no necesariamente se contraponen) sobre
tematicas vinculadas al campo semiolégico— debié ser necesariamente revisada con la
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sencia de destinatario explicito y de consignas de trabajo.
Una lectura mas atenta permite registrar diferencias: el trabajo de Silvestri, al incor-
porar los aportes de la psicolingiiistica (para explicar la adquisicién de las primeras for-
mas discursivas o para subrayar la relacién entre el discurso instruccional y la conducta
humana) y abundar en ejemplos (entre los que se destacan las instrucciones de los video-
Jjuegos), configura un lector Clyas preocupaciones o intereses estén vinculados al tema del
aprendizaje de la lengtia (maestros, psicopedagogos, de ciencias de la educacién). El de
Ciapuscio, en cambio, “orientado fundamentalmente segtin los resultados de la lingaistica
textual”, presenta muy pocos ¢jemplos (y aplicaciones) ¥ @ juzgar por la contratapa, apun-
taria a los especialistas que tengan como “preocupacién central de los estudios del lengua-
Je" las diferentes taxonomias lingiiisticas del texto, desde el sesenta hasta la actualidad.

misma clase. La propia definicién subraya la variedad (que en este caso podria asimilarse a di-
versidad de enfoques) pero, al mismo tiempo, la pertenencia a una clase, la necesidad
de que compartan algo en comiin, una unidad de fundamento que, por ejemplo, retina traba-
Jjos no por razones de azar o por ser investigaciones en curso sino mis bien porque se ins-
criben en un mismo plan o estrategia general. En este sentido, lo que se puede advertir es
que, en las sucesivas apariciones, se fue perdiendo precisamente el caricter de coleccion,

Sin una pagina que establezca la linea editorial, el campo de intereses, las caracteris-
ticas de la coleccién o los destinatarios del emprendimiento, los libros se agrupan final-
mente s6lo por sus dispositivos paratextuales: el atractivo disefio grifico, la serie de institu-
ciones que lo respaldan o el nombre Enciclopedia Semiologica,

Contextos. O 1a semiologia es un campo cargado de futuro o constituye un territorio
en vias de extincién. O se convierte en Jjerga que incorporan comunicadores y criticos del
espectaculo. La coleccién Enciclopedia Semiolégica, entendemos, propone otra posibilidad.

En un articulo publicado en el primer nimero de la revista Lenguages (1974), Eliseo
Verén planteaba la difusién y el impacto del estructuralismo ¥ la semiologia en Argentina
y en Chile. Por un lado, daba cuenta de los distintos modos de insercién de estos “campos
de investigacién”, “orientaciones” o “estilos de pensamiento” —que se asociaban (y aso-
cian) a dichos rétulos—, en cada uno de estos paises.

Su circulacion restringida —al 2mbito académico, desde 1957 hasta el 1966, yal am-
bito privado, dictadura mediante— fue uno de los factores que dejé su impronta en la se-
miologia criolla, esto es: terminé de definir su “destino ideolégico”. El propio Verén ca-
racterizaba la investigacion semiologica del momento como marginada con respecto al
contexto social y politico del pais, lo que “genera en el investigador una orientacién cre-
ciente hacia la discusién tal como se realiza en los centros internacionales”. En sintesis,
marginalidad, progresivo distanciamiento, distorsién, incorporacién acritica, constituyen

para Verén los rasgos principales que definen el estado de la ciencia por lo menos hasta
mediados del '70. Ese era el dilema que el autor —quien defendia una postura cientificista
y rigurosa en abierta polémica con Mattelart ¥y Schmucler— traducia en clave de contra-
diccion objetiva entre las condiciones para producir conocimientos y las condiciones para lograr
una insercion politica.
El dato (extensa cita recordatoria) puede ser un disparador para reflexionar sobre
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el estado actual de la semiologia. A diez anos de la creacién de la céte(%l:a.en el Cl‘?-C y l:an
visperas (en el momento de redactar esta lectura) del Congreso de Semiética en Cordoda,
presidido honorariamente por Verén, seria oportuno reah%ar un balan‘ce: que nos ayuda-
ra a repensar el lugar de la disciplina, su insercién en las_ diferentes practicas. .

No es eso lo que nos proponemos en esta nota. Sin cm})flrgo, la aparicién de tres
titulos bajo el nombre de Enciclopedia Semiologica pued-c: permitirnos realizar un Ief(ar;:.cn
(obviamente incompleto) acerca de lo qutz hoy se entiende —al menos desde el ambito
instituei — por el término “semiologia”. .
msuml?oornli]s tel:nas planteados en los pgmems libros —paratexto, ftipoile.xrua]es, discur-
so instruccional—, la coleccién tiende a identificar semiologia con h::l’gmsuca. Sobre lz;io
en Tipos textuales, libro que puede servir como emb]em_a de la colec&:l_on Y, en Zse sentido,
como una apuesta fuerte a una concepcion de los estudios del ]f:nguaje. En su descripcion
de los diversos modelos (desde Weinrich hasta Heinemann y Vlewegef') 3 vall'oso a;')or.te: en
cuanto a la difusion de textos casi inaccesibles, la investig’aciér‘: de Ciapuscio delimita su
objeto —las tipologias— en sintonia con enf9ques que, mas alla de reconocer en mz;yor o
menor grado la importancia de la situacién comunicativa, desp}azan tt?do en Oql;f:
sociolinguistico, es decir, toda consideraci(:m de las complejas relaciones dlscll-xrso/ ;eall;
dad (no por complejas y mediadas, inexistentes). En otras palabras, l:]fla. dmea_ e
lingiiistica que atin no ha podido desprenderse de las marcas de su fundacién: escnén‘lv’a,
taxonoémica, inmanente, pretendidamente neutra. En este panorama, la figura fie ajtin
emerge como la de un precursor mas o menos lejano, Peroque apemassg I? considera por
el hallazgo de un concepto tan econémico como ell(_le gcnero'dlscurswo ; i vesind

Por las problematicas abordadas en la coleccion pareceria ser que el dest.mo e .1:
semiologia —o de la semiolingiistica— fuera el de.. convertirse en una her:jarr}lcnffa ati
para “comprender” y “discriminar” textos con el objeto f:lc lograr un aprendfzaJe el icaz o
de ampliar nuestra capacidad comunicativa. No resultaria una tarea menor si —v;)‘vegl'?s
al punto de partida— la coleccién estuviera_ per?sada parasu implementacién en e :rm ito
educativo (y no solo en el nivel universitario ni especificamente para las carreras m;:s?.
Ahora bien, como tinico destino, supone mis bien una condena (e ignoramos cual habria
sido su delito), una restriccién tematica del universo del dis'curso gen clave de Kerb-rat),
un procedimiento de exclusién (en clave foucauluar.:a) o, mas sencillamente, una resigna-
cidn (en su sentido mas fuerte) ante los signos de este tiempo. i '

En quienes la imaginaron o colaboraron en su fundacién, cs.taba. la idea :ie que
constituiria una herramienta insustituible que traspasaria todas las ciencias, para destbz.b
belizar” el lenguaje (Morris), todos los discursos, para “dar cuenta en (-iem"e..d; la r:;nst;.
ficacion que transforma la cultura pequefioburguesa en naturaleza .umve'rs?l (Barthes).
O, en estas orillas, un instrumento para develar los sentidos ocultos, 1deo|o_g1cos,-?ue atra-
viesan los lenguajes sociales (postura con;pa.rlida, aunque desde perspectivas diferentes,

6n y Schmucler, hace dos décadas). ‘
i V(i;(_;zz);ar por los primeros ejemplares de la I;"ndckrpodia, aqu.el deslumbramlcm(t) q;:
afectara al primer Barthes y a quienes se aproximaron por primera vez a.]fm dtex (;) =
semiologia (una estudiante lo traducia en “me partié la cabez‘a ), se ha debilitado. O, 1
vez, el mercado exija ahora otros brillos. En todo caso, no es s6lo la estructura lo que esta

sino también toda una tradicion de la semiologia. ; y
i Santiago J. Gandara



Estrategias semioticas

A propésito de Tdcticas de los signos de Paolo Fabbri, Barcelona, Gedisa, 1995.

“Nunca es facil borrar los rastros
que uno deja al borrar los rastros™

Rfsulta dificil elegir una frase disparadora que dé cuenta de un trabajo semiotico que se
resistié por afos a convertirse en libro, siempre una suerte de clausura parcial de la semiosis
infinita. La disposicién de Paolo Fabbri a reunir un conjunto importante de articulos apa-
rece como un gesto que corresponde miés a una demanda exterior que a un cambio sus-
tancial en las formas de intervencién teérica. Un texto en donde, paradédjicamente, proli-
feran definiciones de la semiidtica, con rasgos liricos y licidas analogias que nunca llegan
—criteriosamente— a la publicitaria sloganistica “es una manera de andar”, conocida re-
flexién de reciente Congreso criollo de la disciplina.

Asi desfilan frases tales como la semiética es una hagiografia o la linguistica y 1a se-
miética son la continuacién de la filosofia por otras medios o la més ocasional de “la
semié-tica es una jerarquia de relaciones”. El intento de Fabbri, quizds a pesar suyo, se
transforma en una biisqueda constante de una memoria (pasado y futuro del signo), lade
las tradiciones epistemologicas de la semidtica.

La perspectiva de Fabbri, imbrincada no mecanicamente “en” las preocupaciones
de Eco, privilegia una serie de temiticas, vinculadas todas ellas a la sociedad del secreto,
sea tanto en clave del “totalitarismo” soviético como en los sistemas que en Occidente es-
tan en funcién de la abolicion completa de la transparencia, por otra parte casi nunca vi-
gente. En este marco, Fabbri oscila sus anilisis entre la sofisticacién interpretativa de los
codigos del secreto (reversibilidad, espia, delator, agente doble, soplon en la URSS), que
lievan al nivel exponencial la tarea semiética y el andlisis de la sociedad informatizada: “La
computarizacién de las sociedades contemporéneas y la necesidad de preservar mensajes
y textos en un medio cada vez mas absorbido por los problemas de seguridad suscitan la
formacién de un verdadero mercado de lo secreto en el cual sin embargo solo existen to-
davia pocas disposiciones legales referentes a las diversas formas de falsificacion y pirateria”.

La politica semidtica de Fabbri (la otra cara de una semidtica que se politiza porque
tiende a hablar el poder en el disimulo de su mascara) deviene en escepticismo; en la so-
ciedad del simulacro hay indenfension para los hombres comunes.

La paradoja de lo real confirma la opacidad y se vive con cierta angustia:” Ahora sa-
bemos un poco menos sobre lo que se habia sugerido como posible, pero sabemos mas so-
bre lo que tal vez no sepamos nunca”

Los signos del secreto dominan incluso cuando dicen la verdad, otro aspecto del
discurso del poder (politico) que Orwell analizé en su oportunidad y que se convierte en
Fabbri en homenaje a quien diseiid; una politica de denuncia lingiiistica para el lenguaje
de la denuncia. Entre el eufemismo y la metafora, decia el novelista. Programa de codifica-
cién que habia que profundizar para analizar las novlenguas, su standarizacion.

DE LA RAZON DE LOS SIGNOS A LOS SIGNOS DE LA PASION

Determinados temas permiten reconstruir una cronologia de intereses tedricos en
la semibtica de Fabbri; a mediados de los afios ochenta y dentro de un “clima” semiotico
comiin a Greimas, Parret, entre otros, las pasiones “cobran” sentido (direccién y significa-
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do) en el marco de un intento de superar hermeneiticas “derivadas” (del psicoanalisis y la
filosofia). Un buen lugar de partida es el retrato que “no esta alli solo para representar (re-
mitir a un referente) y significar (construir un sentido y comunicarlo) sino también para
expresar la emocion (y provocarla).

Elintento de revisién de los paradigmas que se hicieron cargo de las pasiones impli-
ca sobre todo formular un salto que supere el estadio “semantico” greimasiano aunque en
principio supone compartir el programa global de la intervencion de la Escuela de Paris,
es decir: “desarrollar (con las pasiones o emociones) una disciplina general de los sistemas
y de los procesos de significacion —es decir, una semiética con vocacion antropologica—
que anuncia una metodologia de las ciencias humanas”.

No obstante este propésito las dificultades se presentan cuando se ingresa al necesa-
rio momento de codificacion de las pasiones (tanto en la organizacién de sus unidades se-
mio-semantizables como en el nivel discursivo-retorico), Al descartar modelos de analisis
de las pasiones que partan de conjunto de “rasgos” (circulo vicioso del retrato) o de los
“prototipos” (condicionamiento gestaltico, lectura anticipada), la version particular de
Fabbri acerca de las pasiones, “su” economia politica de las pasiones opta por privilegiar el
nivel de lo “semisimbélico”, ese lugar de las categorias y transformaciones y no del signo.
Desde su utilizacion para el analisis del iconismo, de las imagenes y de la gestualidad, lo se-
misimbolico se traslada a la sistematizacion de las pasiones, incorporando una categoria
que hibridiza su estudio a partir de integrar los tradicionales acercamientos a lo analégico
y digital, el quantum y la unidad, la entonacion y la palabra.

POSMODERNIDAD Y SIGNOS: LA HERMENEUTICA DEL SUJETO

La “importancia” de la aparicion del libro de Fabbri se agota en su resolucion edito-
rial, ya que todos los textos son conocidos, sin embargo, su lectura global nos permite
retomar el estado de la cuestion acerca de la disciplina semibtica, en cierta manera entro-
nizada como llave interpretativa por la posmodernidad, quizas justo en el momento de su
canto del cisne. Lo interesante del texto de Fabbri es la constante puesta en discusion de la
teoria en cada acercamiento “tematico”, de alli la proliferacion de definiciones de semio-
tica que atraviesan articulos tan disimiles en sus objetos de estudio.

Si bien resulta claro el programa de intervencion de Fabbri (que esta citado y co-
rrectamente criticado por Verén en el Prefacio), su vinculacion con el “ambiente” (signos
y razones, pasiones y valores) de la posmodernidad goza de una inquietante ambigiiedad,
quizas la misma que aparece en el influyente Baudrillard. Nadie le exige a la semiotica que
tenga como horizonte la verdad y menos, como plantea Fabbri con respecto al lenguaje,”
algun tipo de reenvio a ningtin mundo real”, pero la fascinacion de y por el enigma y el
secreto (sin tanto interés por el momento de circulacion) que envuelve la actividad semio-
tica de Fabbri sin bien oxigena el siempre presente aspecto conspirativo y, por qué no,
manipulatorio de los discursos (tacticas y estrategias, modalidad y simulacién), termina
por construir de un laberinto interpretado una interpretacién laberintica. Una
hermeneiitica, no tomada en préstamo, instalada en el sujeto. Una suerte de paranoia. Y
como sabemos sélo se huye de la paranoia como paranoico.

Carlos Mangone
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DE LA SEMIOTICA A LA
ESTETICA. ENUNCIACION,
SENSACION, PASIONES

Herman Parret’

Buenos Aires, Edicial, 1995. 194 paginas.

Es la iltima obra (noviembre de 1994) del
semiologo belga. Parret critica el injustifi-
cado triunfalismo al que llevé el alcance “to-
tal” de la metodologia semidtica. Lo absur-
do de semejante gesto radicaria en la pér-
dida de “todo contacto con los fenémenos
a describir y explicar” generada en “un cons-
tructivismo y en un formalismo salvajes”; en
su permanente busqueda de las estructu-
ras profundas y universales, la semidtica ha
perdido —segin Parret— el interés por la
“inagotable riqueza de los fenomenos”.
Por otra parte, —y en este punto radica
la base de la obra— la semidtica ha caido en
el reduccionismo de considerar al ser hu-
mano productor de sentido exclusivamente
en su facultad cognitiva y en sus practicas in-
telectuales, como si el sujeto no fuera un
“ser de pasiones”, de motivaciones opacas
y dificilmente confesables. En este sentido,
para Parret, la “razonabilidad” no sélo debe si-
tuarse en la cognicion y en la produccién in-
teligente de una vida mental sino también,
en la capacidad que tiene el hombre de de-
tectar y explorar las cualidades sensibles
de los objetos. Desde una particular visién
dentro de la Filosofia del Lenguaje, la obra
aboga por la apertura de la semi6tica hacia
la estética definida como “doctrina del co-
nocimiento sensible”; asi, rescatando la con-
cepcion peirceana del interpretante dina-
mico como esencialmente emocional, cc-
mo evento real, la semiosis es concebida no
ya como una proyeccion intelectual sino co-
mo un universo de pasiones que implica el re-
conocimiento de una nueva densidad del ob-

jeto semidtico y, desde ya, de las limitacio-

nes de la perspectiva semiotica tradicional.

Los titulos de los capitulos aluden, en
términos de Parret, a la “co-subjetividad del
ser-en-¢cl-mundo™ el sujeto narra, mira, es-
cucha, toca: vive en el tiempo, hace creer
que lo que dice es verdadero, pone en dis-
curso sus pasiones con y entre los otros.

La obra comienza por plantear las pe-
culiaridades de la voz humana ( “Hablar”)
en el sentido de la sensualidad de la escu-
cha, como algo plenamente corporal, “co-
mo pedazo de cuerpo que va alejandose”.
En “Decir la verdad”, el autor sostiene que la
palabra se caracteriza por la pasion por la
verdad: quien habla es un “veredictor”, ha-
blar es —ante todo— crear espacios de cer-
tidumbre. “Decir las propias pasiones” pro-
pone una lectura de las pasiones que se
hacen presentes en el discurso a partir de
las técnicas de la performativizacién —toda
secuencia discursiva estaria modificada por
una fuerza performativa— y la figurativiza-
cion —Ilas figuras retoricas serian una mar-
ca de las ernociones—. En cuanto a la na-
rracion, Parret intenta demostrar que, en
lugar de responder a un esquema narrati-
vo universal, el contar supone un desplie-
gue sintagmatico pasional que no puede
manejarse “logicamente”: “cuando mythos
sustituye a logos es que pathos busca un
medio para investir sus virtualidades”. Ha-
cia el final, la experiencia estética es concebi-
da como el resultado de las notables sineste-
sias de las que es capaz nuestro cuerpo (¢l
ojo escucha, el oido ve”), la temporalidad
como una instancia egocéntrica y la seduce-
cion como espacio de exclusion de toda ra-
cionalidad arguinentativa (“la seduccion es
el escandalo del cuerpo hablante”).

El ensayo es interesante, sugiere una
perspectiva novedosa y plantea una critica
justa sin caer en rigideces clasificatorias. Se
lee con ganas.

Ana Atorresi

Archivo Historico de Revistas Argentinas | www.ahira.com.ar




178

LAS PASIONES. ENSAYO

SOBRE LA PUESTA EN DISCURSO
DE LA SUBJETIVIDAD "
Herman Parret )
Editorial Edicial, Buenos Aires, 1995.
Traduccion de Jacqueline Donoyan.

250 paginas.

Alguna vez se dijo que la semidtica y la filo-
sofia tenian caracteristicas opuestas porque
la filosofia producia concepciones comple-
jas para asignarlas a palabras simples, y la
semidtica creaba términos complejos para
nombrar obviedades. Sin embargo, para
Herman Parret, belga y filosofo del lengua-
je, este cruce complicado entre filosofia y
semidtica no es intransitable.

En Las pasiones... Parret toma las doc-
trinas y tipologias de las pasiones propues-
tas en los grandes sistemas filosoficos de
Descartes, Hobbes, Spinoza, Locke, Leib-
niz, Hume, Kant como paradigmas seman-
ticos para someterlos a un andlisis semidtico
estructural basado en Peirce, Hjelmslev y
Greimas (la sintagmatica pasional seria
equivalente a la estructura prototipica del
relato de Greimas). “La semiética puede
ocuparse de una sistematizacion de las pa-
siones en tanto pueda postularse la existen-
cia de un lexto de las pasiones que precedea
su enunciacion y pueda ser objeto de una
gramitica profunda”, explica.

La subjetividad es entendida como con-
diciéon de produccion de la enunciacion.
Lo que se enuncia en el discurso es el suje-
to como pasion, es decir, la curiosidad, la
solicitud, el entusiasmo, el reconocimien-
to, la manipulacién y la seduccién. Pero esto
no se transparenta necesariamente: la sub-

jetividad es un abismo de pasiones.

Esta profundidad del sujeto —término
tan poco de moda— alcanzaria la superficie
en la puesta en discurso, que responderia
a la existencia de ciertas reglas de produccion
en un recorrido generativo. Si bien el modelo
que propone es generativo, Parret quiere

Causas y azares

distinguirlo del de Chomsky, cuyo concep-
to de competencia considera “corrupto y
psicologizante”.

Respecto a su concepcion del sujeto,
Parret no considera ninguna subjetividad
ontolégicamente independiente. Interiori-
dad y exterioridad son para él organizado-
res conceptuales, no recortes ontolégicos.
La competencia pasional es una potencia
de accion. El sistema de condiciones de po-
sibilidad de la competencia pasional que
propone se basa en el paradigma kantiano:
toda competencia (“facultad”, para Kant)
funciona como un sistema de condiciones
de posibilidad a dos niveles: en tanto con-
dicién de posibilidad de todo acontecimien-
to tedrico y de toda accidn practica (relacio-
nables con la razén puray la razén practica
kantianas) y como precondicion de posibili-
dad de esas condiciones (en tanto la Critica
del juicio, como estética, es considerada una
metacritica de la Critica de la razéon puray de
la Critica de la razén practica).

Brillan por su ausencia en este libro so-
bre las pasiones obras del siglo XX (como
no sean las de los semiélogos) o anteriores
—TFreud o Lacan o Nietzsche— pero de in-
fluencia decisiva en los modos de la sensi-
bilidad de este siglo. En cambio, Parret ana-
liza la perspectiva fisiologista de Theodore
Ribot (La logique des sentiments de 1905 y
Essai sur les passions de 1907), la Summa teo-
logica de Tomas de Aquino y el Diccionario
Robert de la lengua francesa.

Carmen Crouzeilles

Archivo Histérico de Revistas Argentinas | www.ahira.com.ar

Bibliograficas

SEMIOTICA DE LAS PASIONES.
DE LOS ESTADOS DE COSAS

A LOS ESTADOS DE ANIMO
Algirdas J. Greimas y Jacques Fontanille
México, Siglo XXI, 1994. 278 paginas.

Sobre el continuo del mundo, la semidtica
postula la necesidad epistemologica de es-
tablecer una discontinuidad, el reconoci-
miento y la clasificacién de unidades dis-
cretas que el sujeto cognoscente serd capaz
de integrar determinando asi las primeras
articulaciones de la significacion, los hori-
zontes de sentido.

Tal axioma sin embargo —y ésta es la
ampliacién que diferencia el volumen que
aqui se comenta de las investigaciones an-
teriores de Greimas a la vez que funda su
desafio—, obliga a imaginar por “debajo”
de ese hacer del sujeto un marco de condi-
ciones que le son previas. Los autores tien-
tan describir el funcionamiento de ese uni-
verso anterior a la discretizacion conforme a
dos conceptos de base, tensividady foria, 10
cuales dan cuenta de ese “més aca” de los me-
canismos de la enunciacion, la propioceptivi-
dad “salvaje” que reclama su derecho en
tanto “sentir” global.

A partir de entonces, afirman Fontani-
lle y Greimas, es posible trazar los linea-
mientos de una teoria de las modalidades
que, extensivamente, se dirija hacia el estu-
dio del caricter representacional de toda
manifestacién “sensible”, ese aroma eguivo-
co y dificil de apresar con que los estados
de animo se asoman a la superficie del dis-
curso.

El primer objetivo es, entonces, carac-
terizar la organizacion discursiva de las es-
tructuras modales.

Siguiendo un movimiento doble y clasi-
co de la ciencia, de carécter hipotético-de-
ductivo, hacia “arriba”, e inductivo, hacia
“abajo”, las configuraciones pasionales se
concretizan frente al semidlogo en el cru-
ce de, por un lado, ciertas condiciones y
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precondiciones epistemolégicas particula-
res; por el otro, las apariciones especificas
de la enunciacion; y, finalmente, determi-
nados paradigmas culturales, y por ello his-
téricos, constituidos como “primitivos” o en
proceso de constitucion.

Se trata de un desplazamiento que va
desde el magma de la protensividad y sus
valencias hasta su emergencia en las formas
de sujeto-objeto, las casillas del cuadrado
semidtico (saber/querer/poder/deber) y sus
correspondencias sintictico-actanciales.

En el primer recorrido “la protensivi-
dad del sujeto se convierte en acto y ese su-

jeto deviene sujeto operador; una evolucion
como ésta se inscribe en la definicion mis-
ma del devenir, puesto que la conservacion
de un desequilibrio ‘positivo’ no puede lle-
var mis que a su acentuacion”; después, se
trata de detectar el conjunto de operacio-
nes que “evacua las modulaciones suscepti-
bles de delinear las sombras del valor (sus
valencias) y las reemplaza por las estructu-
ras elementales de la significacién”, estruc-
turas que los autores denominan “especti-
culo del mundo cognoscible™.

A partir de alli, el libro dedica los ca-
pitulos segundo y tercero al anilisis de la ava-
riciay los celos. Dichas pasiones agrupan en
su despliegue la constelacién de sus senti-
mientos anténimos y sinénimos, sus exce-
sos y carencias, las praxis enunciativas, los
roles temdticos y patémicos, los constituyen-
tes sintacticos, las diversas modalizaciones,
Jas formas canonicas y sus variaciones. Es de-
cir, la puesta en acto y en metodologia de aquel
primer capitulo (“La epistemologia de las
pasiones”), por la cual desfilan provechosa-
mente y en primer lugar una cantidad de
ejemplos literarios (desde Otelo hasta
Proust, Eluard, Aragon, y Camus), alos que
se suman textos filoséficos en abundancia

(Platén, Aristoteles, Descartes, Kant, Hegel,
Kierkegiard), también Freud y la antropo-
logia, hasta tipos de discurso como el peda-
gogico, los refranes y dichos populares.
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Semidtica de las pasiones es un libro difi-
cil, que hace incluso de la coherencia de
estilo una exigencia de rigor de la teoria y
el método. Es una obra para especialistas,
pues supone, por lo menos, un cono-
cimiento importante de las obras clasicas de
Algirdas Greimas, uno de los fundadores
de la semiologia europea, fallecido en 1992.
Un problema suplementario queda plantea-
do por las dificultades de traduccién, ya que
en el texto original francés —de 1991— se
abunda en términos y éonstrucciones que
no tienen equivalentes exactos en espanol,
razén por la cual los traductores se vieron
obligados a utilizar una serie de neologis-
mos, en algunos casos, y retorcidas perifrasis
en otros, volviendo la lectura todavia mas
cerrada y empujando al esforzado e intré-
pido lector al acercamiento intuitivo o me-
taférico de muchos de los conceptos que
se vierten.

Una tltima observacién sobre las pasio-
nes. Hace ya mas de una década y media (a
partir de textos de Barthes, Kristeva, Todo-
rov, entre otros), y como lo analizan algu-
nas bibliogrificas de este nimero de Cau-
sas y Azares, la cuestion de los sentimien-
tos ha ido ganando un territorio que poco
tiempo antes hubiera parecido inimagina-
ble. Mas alld de las posibles claves de inter-
pretacion sociolégica o ideologica que siem-
pre subyace en las elecciones tematicas, qui-
zas se trate de una compensacion por aque-
llos duros y desalmados origenes estructu-
ralistas tan ajenos, al menos en la aparien-
cia, a cualquier tipo de efusién romantica.

Si esto es asi, el libro de Greimas y Fonta-
nille falla; por mias que lo estruje, dificil-
mente alguien pueda obtener de él una go-
ta de almibar.

Jorge Warley
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LA INVENCION

DE LA COMUNICACION
Armand Mattelart

Bosch Casa Editorial; Barcelona; 1995.
408 paginas.

El pensamiento de Armand Mattelart llega
una vez mas a nosotros. La invencion de la
comunicacion implica un nuevo aporte del
prolifico autor belga a su ya completa re-
flexion tedrica acerca de la comunicacién.,

El libro, editado en francés el afio pasa-
do, fue publicado en castellano gracias a
una cuidadosa traduccion de Gilles
Multinger —por momentos excesiva, pero
siempre respetuosa del pensamiento del
autor—.

Si en su libro anterior, La comunicacién-
mundo, Mattelart se proponia dar cuenta de
los modos a través de los cuales se habia
constituido un nuevo espacio geopolitico
mundial (en parte gracias a los medios masi-
vos de comunicacién), ahora desarrolla un
abordaje distintoy complementario a la vez.

Una vez mas, el recorrido de Mattelart
es historico. Una vez mas, la reflexion se
pone al servicio de una “re-materializacién”
de la Comunicacién.

En este sentido Mattelart es de una con-
secuencia enorme. Asi como ayer afirma-
ba que la Guerra del Golfo nos demostré
que la economia mundial giraba alrededor
del petréleo y no sélo de la informacién,
hoy rastrea los origenes de cada una de las
metiforas que han configurado el concep-
to hegeménico de Comunicacién. Una de-
finicion funcional, sustentada por metafo-
ras anatomicas y legitimada —entre otras
cosas— por las “bondades” de la circulacién
y del libre flujo. Un concepto que permi-
ti6, ademas, confundir a la comunicacién
con los medios, negando a la primera en
ausencia de los segundos.

El libro comienza con una cita extraida
de la Enciclopedia de Denis Diderot: “Co-
municacion, este término tiene un gran

Bibliogrdficas

niimero de acepciones”. A partir de alli,
Mattelart dara cuenta de la multiplicidad
de ideas que convergieron en una defini-
cion positiva de la disciplina: reparto, co-
munidad, contigiiidad, continuidad, encar-
nacion y exhibicién, son tan sélo algunas
de las tantas que conformaron al concepto
durante el siglo XVIII.

Sin embargo, nada mas lejano al enciclo-
pedismo superficial que un nuevo libro de
este autor. En los tltimos anos, lo hemos
visto afirmar una y otra vez su honda preo-
cupacién por dos fenémenos que avanzan
de la mano: la polisemia de la palabra comu-
nicacién y la existencia de un campo “jo-
ven y alin mal desmalezado”.

La invencién de la comunicacion se subdi-
vide en cuatro partes, en las que se recons-
truyen en forma histérica los siguientes
conceptos comunicacionales basicos: el flu-
Jjo, el vinculo, el espacio y la medicion.

La primera parte, “La sociedad del flu-
jo7, reconstruye las relaciones entre el na-
cimiento de una “ciencia 1til” y las metéfo-
ras organicas del siglo XVII. Mattelart afir-
ma que comprender el problema de la “do-
mesticacion” de los flujos, permite analizar
la relacién entre el nacimiento de la comu-
nicacion moderna, y las ideas de progreso
y sociedad perfectible que todavia hoy la
acompanan.

Lasegunda parte, “Las utopias del vincu-
lo universal”, comienza rescatando el pen-
samiento de Saint Simon, para luego anali-
zar las relaciones entre la idea de Red de
Comunicacion y la de Mundo Solidario. A
medida que la reflexion se adentra en el
pensamiento del siglo XIX, vemos como se
van desfasando, poco a poco, las promesas
y los hechos, las doctrinas y las politicas.

En la tercera parte del libro llamada “El
espacio geopolitico”, Mattelart retoma algu-
nas de sus preocupaciones tradicionales co-
mo, por ejemplo, el problema del imperia-
lismo —politico, econémico y cultural—,
la relacion centro/periferia y las configu-
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raciones regionales, enriqueciendo ademas
su pensamiento con referencias al pensa-
miento estratégico y a la propagacion sim-
bélica. En esta parte el autor se propone
construir una genealogia de las visiones
geopoliticas de la comunicacion.

Finalmente, “El individuo-medida”, al-
tima parte del libro en la que se da cuenta
de cien afios de “mensurabilidad”. De las
multitudes al Marketing, pasando por los
medios masivos, Mattelart da cuenta de los
modos en que se termind de configurar un
“objeto” quasi perfecto y a la medida del ana-
lisis funcional.

En los tltimos tiempos, Mattelart nos ha
senalado unay otra vez los riesgos tedricos
y politicos que implica la naturalizacién
de ciertos conceptos comunicacionales. Al
tiempo que la ideologia de la empresa y sus
variables de management inundan la vida
publica planteandose como el tnico tipo
de relacién social posible, el campo de la
Comunicacién parece difuminarse ante
nuestros ojos.

En este libro Armand Mattelart toma a
su cargo la dificil tarea de “re-historizar”
algunos aspectos centrales de la Comuni-
cacion. Quizas de esa forma logremos esca-
par, aunque solo sea por un momento, al
palido fetichismo que ella implica y a la
enorme fascinacion que nos arrastra.

Marina Calvo

TO BE CONTINUED...

SOAP OPERAS

AROUND THE WORLD

Robert C. Allen (editor)

London, Routledge, 1995, 398 paginas.

Las telenovelas y soap operas circulan en
mercados internacionales. Hace tiempo
que son objeto de estudio en la investiga-
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cién en comunicacion. Pero es mas nuevo
el abordarlas seriamente, sin descalificarlas
a priori.

Robert C. Allen trabaja sobre la signifi-
cacién cultural de formatos y discursos tele-
visivos. Es autor de Speaking of Soap Operas
(1985), fundamental para comprender las
novelas estadounidenses, y edit6 dos tomos
de Channnels of Discourse. Television and
Contemporary Criticism. Es compilador de To
be continued. .. Seap Operas Around the World.
Sin el proceso de internacionalizacién men-
cionado, este volumen no existiria. Porque
se trata del primero en que dieciocho in-
vestigadores analizan las implicancias endo
e interculturales de telenovelas de todo el
mundo: inglesas, norteamericanas, galesas,
australianas, chinas, hinddes, latinoa-
mericanas, alemanas.

Dice Allen en la Introduccién que las
telenovelas y soap operas “constituyen una
de las formas de relato mas populares y re-
sistentes jamas inventadas”. Se trate de na-
rrativas con cierre —el caso de las latinoa-
mericanas—, o abiertas —como las del nor-
te, en las que la historia puede extenderse
por anos —, comparten la estructura seria-
da: se interrumpen para continuar en la si-
guiente emision. Y el éxito, mediado por la
industria, en paises con una larga relacion
con el género —los de América Latina y los
anglosajones— y en otros donde el contac-
to con esta forma es reciente.

El libro se inscribe en las corrientes de
analisis cultural en boga. Tres zonas cruzan
distintos articulos:

® La relacion entre telenovelas e identi-
dades: en el sentido de la reformulacion de
los conceptos de identidades y de nacién
(Lisa Rofel en China; Alison Griffiths en
soaps galesas), en el juego entre memoria e
identidad (Jesus Martin Barbero en Améri-
ca Latina, Philip Lutgendorf en la India o
el realismo que define a las inglesas, Chris-
tine Geraghty).

Los contactos entre identidades y nove-
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las son estrechos. En el nivel temitico, la
identidad es el formante basico de la textua-
lidad de las telenovelas. Allen sefiala que
todas comparten la revelacion de una pater-
nidad escondida. Yen esta etapa de globali-
zacion /localizacién, l1a circulacién de tele-
novelas en mercados diversos, propone lec-
turas interculturales: las formas en que son
consumidas o producidas por distintas cultu-
ras. Muchos articulos se basan en estudios
de audiencias, en trabajos de campo especi-
ficos. Se analiza la circulacién europea de
las soaps australianas (Stephen Crofts, Ien
Ang y Jon Stratton), de las soaps norteame-
ricanas en Alemania (Gabrielle Kreutzner
y Ellen Seiter), de la produccion latinoame-
ricana en los canales hispanos de EE.UU.
(Ana Lépez) o en Rusia (Kate Baldwin); las
audiencias de soaps en Trinidad (Daniel Mi-
ller) o de novelas hindies en Londres (Ma-
rie Gillespie).

® La relacién entre el género (genre)
soap opera y género (gender). Varios arti-
culos analizan la soap opera como género
construido y considerado “para mujeres”.
Charlotte Brundson da cuenta de la profu-
sa relacion entre telenovelas y corrientes
tedricas feministas, o Louise Spence, del
placer y reconocimiento de las convencio-
nes en las espectadoras. Joy Fuqua, el trata-
miento de minorias negras y homosexua-
les; Laura Mumford, los tépicos tradiciona-
les de paternidad, aborto, embarazo, en la
textualidad de las soaps.

¢ También estd la comprension de la
estructura narrativa de las telenovelas,
(Allen), de la serialidad (Allen y Roger Ha-
gedorn), y de las reglas de la industria que
determinan, por ejemplo, la preeminencia
del personaje —el rol— por sobre el actor
que lo interpreta en las norteamericanas
(Jeremy Butler).

Allen finaliza senalando que estos estu-
dios continuaran. Si éste rinde cuenta de
las maneras en que se esta observando un
género que el campo intelectual demoré
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en reconocer como objeto de estudio, es
de esperar que los proximos den cabida
también a cuestiones de produccién, técni-
cas, industriales, de mercado, de programa-
cion, que las atraviesan y determinan, como
productos de la industria cultural.

Nora Mazziotti

BORIS SPIVACOW.

MEMORIA

DE UN SUENO ARGENTINO
Entrevistas de Delia Maunas

Editorial Colihue, Buenos Aires, 1995,
286 paginas.

Boris Spivacow fue uno de los editores mas
importantes de las ultimas décadas en la Ar-
gentina. Audaz, imaginativo y perseveran-
te, modifico desde sus editoriales el inerca-
do de libros local. Respetuoso de las ideas aje-
nas, y consecuente con las propias, fue un
polo aglutinador de intelectuales en los
anos '60 y '70. Maunas recorre en su entre-
vista 1a vida de Boris y sus dos grandes obras:
EUDEBA en el ambito publico, y el Centro
Editor de América Latina, una empresa pri-
vada que tal vez estuviera en el borde de lo
publico.

A Spivacow le gustaba decir que fue “edi-
tor por casualidad” —sonaba con ser un
gran matematico, ajedrecista o un buen es-
critor—. Como editor igual fue matemati-
co: buscaba y aplicaba las mas diversas for-
mulas para hacer rendir al maximo la res-
ma de papel, y optimizar costos para ofre-
cer precios bajos; fue también ajedrecista:
pensoé ticticas y estrategias para sus edito-
riales, para lanzar nuevas colecciones, in-
novar en la distribucién, llegar al puablico
masivo, sobrevivir a las crisis; y nunca dejé
de ser escritor: Boris hacia de cada cosa una
historia a ser narrada.

Tralajaba desde la “pasion razonada”,
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un coctel de placer por el razonamiento e
inacabable entusiasmo por las publicacio-
nes. Trabajaba por la cultura, para Spiva-
cow, elemento primordial de la transforma-
cion social, junto con la lucha politica. Ser
editor “para mi —Spivacow— ha sido siem-
pre formar al publico. (...) tratar de enca-
minar al piblico en cierta direccion, tratar
de ampliar las cosas mejores que hay en su
mente, en sus sentimientos (...) pensando
que era bueno que el publico conociera
distintas formas del pensamiento humano
(...) No pretendo que la gente piense como
pienso yo, pero trato de que la gente apren-
da a pensar, aprenda a interpretar sus sen-
timientos”.

Su memoria —y la de varias generacio-
nes que crecieron con sus libros, lucharon
por sus ideas, e hicieron de la universidad
publica un espacio de debate y reflexion—
es la que se muestra en Boris Spivacow. Me-
moria... Maunas deja que el entrevistado
hable, y Boris cuenta una historia —la su-
ya—, se cuenta y cuenta también una épo-
ca, que quizas hoy ya no sea la suya.

Es asimismo una memoria que esta to-
davia en los protagonistas. El trabajo de Pes-
ce incluido en el volumen reconstruye esa
historia y la del editor. Hablan también
quienes lo acompanaron en distintos mo-
mentos de sus 50 anos en el campo edito-
rial. Son, también, testimonios de una épo-
ca. En la que era posible pensar el libro ma-
sivo, con poder transformador y emancipa-
dor. Cuando por momentos la historia se
jugaba en los ambitos piblicos. Testimonios
de quienes trabajaron junto a Spivacow, en
EUDEBA y en el CEAL, aguantando dicta-
duras, soportando intervenciones y quemas
de libros. Son testimonios que hablan de
derrotas y alegrias, de las destrezas del edi-
tor, y de sus rabietas. Y lo hacen desde el
amor al libro. Como el que profesaba este
matematico puesto a editor, un judio sin
dios, pero con fe. En los lectores.

Lucila Schonfeld
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LA SOCIEDAD
DEL ESPECTACULO
Guy Debord :
Edicién critica y prélogo de Christian
Ferrer, La Marca (biblioteca de la )
mirada), Buenos Aires, 1995. 211 paginas.
Los sonoros ecos rousseaunianos que se de-
jan oir entre las paginas de este viejo y ac-
tual libro de Guy Debord no deben sorpren-
dernos: muchas veces se ha senalado (por
ejemp]o, pero no unicamente, en los siem-
pre sagaces escritos de Carole Pateman) la
familiaridad del tipo de argumentos esgri-
midos por Rousseau contra la légica de la
representacion, la corrupcion de los tiem-
pos y la pérdida de la unidad primitiva del
mundo con las razones desplegadas sobre
estos mismos topicos por los exponentes de
la tradicion anarquista de la que Debord
—animador fundamental de la experien-
cia estético-politica del “situacionismo” de
los anos '50 y '60— es un heredero tan in-
equivoco como prudente y reflexivo. Sélo
que aqui esos viejos motivos de la tempra-
na condena de las formas de despliegue de
las fuerzas de la modernidad se ven enrique-
cidos por una aguda revision de los gran-
des desarrollos de la filosofia critica de los
dos altimos siglos, desde las clasicas formu-
laciones marxistas sobre el fetichismo de la
mercancia hasta la teoria de la cosificacion
de Gyorgy Lukacs, lo que le permite a De-
bord elevar al estatuto de categoria teérica
fundamental, que resume al mismo tiem-
po que unifica e in-forma todas las esferas
de la vida social moderna, lo que en el au-
tor del Contrato Social tenia apenas el valor
de una feliz alegoria: el espectaculo.
Porque para Debord el especticulo es,
para decirlo rapidamente, la expresion cul-
minante del desarrollo de una sociedad sos-
tenida —en la esfera econémica no menos
que en la politica— sobre los principios,
complementarios, de la representacion y la
escision. En efecto: tanto el desarrollo de

Causas y azares il

las matrices productivas que promueven el
distanciamiento de los hombres entre si y
respecto a su producto como el despliegue
de las formas de organizacion de las socie-
dades sostenidas sobre la separacién entre
las burocracias dirigentes y una ciudadania
reducida a pasiva y muda platea (o telepla-
tea) tienden a volver espectaculares (esto
es —dice Debord—: falsos, degradados e
irreales) los intercambios sociales. S6lo ca-
bria reprocharle a Debord que, en su obse-
si6n por la critica de las formas y el destino
de la experiencia soviética (desde ya que
sutil, y hoy, por razones obvias, doblemen-
te remarcable), se empene en pretender
que “la concentracion de lo espectacular
corresponde esencialmente al capitalismo
burocratico”, privandose de la posibilidad
de extender su cuidadoso anilisis a las
miiltiples, cotidianas y casi evidentes formas
en que esa espectacularizacion de la vida
encuentra ocasion de desarrollarse en el
seno de las instituciones politicas —que en
tantos sentidos le son homélogas— de los
liberalismos democraticos occidentales.
Pero decia: el espectaculo como culmi-
nacion de una forma de sociedad sosteni-
da sobre la l6gica de la separacion entre las
personas. Y que —habria entonces que
agregar— encuentra también en €l su prin-
cipio de inteligibilidad, de unidad en la se-
paracién, de autopercepcion enajenada pero
también verdadera. Mejor: de la percepcion
de la verdad profunda de su enajenacién y
de su colonizacion. Porque si la forma es-
pectacular de la sociedad moderna consa-
gra por un lado, como distancias y separa-
ciones espectaculares, la distancia y la se-
paracion entre las personas a las que la di-
namica del sistema social conduce de
modo inexorable, por otro lado ella es tam-
bién la sede donde la sociedad se reconoce
y se confirma como lo que es: apariencia,
mondlogo del poder, negacion del didlogo
y de la vida. De ahi que una critica de la so-
ciedad del especticulo sélo pueda ser sos-
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tenida en un movimiento de negacién de
la 16gica misma de la espectacularidad (es
decir: de la separacion), y no pueda con-
formarse con ser una “falsa desesperacion”
estetizante o moralista, una “buena volun-
tad indignada” frente al torpe optimismo
que subyace a las formas mas triviales de la
apologia de los medios, una protesta banal
sobre los contenidos de un espectaculo que
—sostiene Debord— las formas dominan-
tes de la critica no son capaces de criticar
como espectaculo. Se dira: “los sixties”. Qué
duda. Y se nota en cada linea. Pero hoy, a
casi tres décadas del remoto 1967 en que
La sociedad del espectdculo conocié su prime-
ra edicion francesa, no parece menos ur-
gente ni mas irrelevante que entonces su-
brayar lo que Debord subraya: que una cri-
tica radical del especticulo no puede for-
mularse sino como critica radical de la so-
ciedad. Uno. Dos: que esa critica debe diri-
girse al principio de la representacion y a
los mecanismos a través de los cuales la his-
toria es clausurada y congelada y los suje-
tos son expropiados de su autonomia. Ytres:
que esta critica, en lo fundamental, esta
todavia pendiente.

Eduardo Rinesi

LO REAL Y LO VIRTUAL
Tomas Maldonado
Gedisa, Barcelona, 1994. 261 paginas.

Es la nuestra —como se dice— una civiliza-
cion de imagenes. Para Maldonado aiin no
decimos lo esencial: es la nuestra una civili-
zacion de imagenes realistas o imagenes icé-
nicas. Es su particularidad haber optado por
un sistema de representacién visual que,
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desde el surgimiento de la perspectiva pic-
torica hasta la produccién computarizada
de imagenes, se ha basado en la fidelidad
realista.

En Lo real y lo virtual se analizan, enton-
ces, ciertos momentos significativos del sur-
gimiento histérico de aquel sistema de re-
presentacion visual que se ha desarrollado
alo largo de cinco siglos, y cuyo rasgo esen-
cial, el realismo, han heredado las técnicas
modernas de reproduccién iconica: la foto-
grafia, el cine, la television y, mas reciente-
mente, la grafica computarizada y la reali-
dad virtual. Si “cada dia nos resulta verdade-
ramente mas dificil distinguir los simulacros
de acontecimientos y los acontecimientos
mismos”, ello es consecuencia, en buena
medida, del grado de verdad realista alcan-
zado por las tecnologias de produccién y
difusién de imdgenes. Yes en la simulacién
virtual donde ese poder de verdad y de efi-
cacia comunicativa alcanza el punto mas al-
to de su evolucién.

Sin dejar de advertir los riesgos del “uso
alienante” de las realidades virtuales, y del
conjunto de tecnologias vinculadas a la ex-
pansion de la comunicacién audiovisual, es
la conviccion de Maldonado que este desa-
rrollo tecnolégico no debe necesariamen-
te conducir (y no seria deseable que condu-

Jera) a una cultura caracterizada por la pér-
dida absoluta de la objetividad del mundo,
por el progresivo “rebajamiento de la mate-
rialidad del mundo”. Son dos los ejes en
torno de los cuales se organiza la reflexion
de Maldonado, la critica a la “ideologia de
la desmaterializacién” es precisamente uno
de ellos; una ideologia que se ha extendi-
do por diversos campos del saber, ademas
de haberse instalado en la imaginacién co-
lectiva—esa “pasion por los mundos evanes-
centes” que halla su expresion en ciertos
productos de la industria cultural (como el
cine de ciencia ficcion y los videogames)—.
El otro es el “valor cognoscitivo del iconis-
mo™ la problemitica de la representacién
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realista y de las técnicas de reproduccién
icénica. Esta problemitica remite ala de la
operatividad de la simulacion icénica. La
simulacion tal como es entendida en el cam-
po cientifico-tecnolégico: como proceso
que involucra la construccion y visualiza-
cién de un Modelo y su posterior verifica-
cién empirica. Es en esta operatividad tec-
nologica donde radica el potencial cognos-
citivo de las realidades virtuales, y no en la
explotacién de su caracter cerrado y autorre-
ferencial orientado a la produccién de reali-
dades sustitutivas. En consecuencia, las rea-
lidades virtuales abren un amplio campo de
posibilidades para el desarrollo cientificoy
también para el desarrollo de las artes visua-
les; y para otros campos que, como el dise-
no, estin a mitad de camino entre el arte y
la ciencia.

Se puede plantear una observacion al
analisis de Maldonado, y es si las nuevas
técnicas de reproduccién iconica no esta-
rian produciendo modificaciones sustancia-
les, tanto en la producciéon como en el reco-
nocimiento de imagenes, que comprome-
terian la propia representacion realista. Es
cierto que el realismo adquiere ademas una
relevancia epistemologica, pero el riesgo de
la interpretacion de Maldonado reside en
centrar exclusivamente alli el énfasis, des-
cuidando los aspectos culturales de la pro-
blemdtica de la imagen.

Marcelo Vargas
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LA TRANSICION

DE LA TELEVISION.

ANALISIS DEL AUDIOVISUAL
COMO EMPRESA DE
COMUNICACION

Giuseppe Richeri

Barcelona, Ed. Bosch, 1994, 270 paginas.

Numerosos articulos y libros dan cuenta de
los cambios ocurridos en los sistemas de me-
dios de comunicacion en Europa Occiden-
tal durante la década pasada. Europa asis-
ti6 durante los '80 al proceso de interna-
cionalizacién de los mercados, al surgimien-
to tardio de la economia de la informacion,
a la apertura de la television al sector priva-
do y, a partir de 1993, al funcionamiento
pleno del Mercado Unico Europeo.

Sin embargo, este libro escrito por el in-
vestigador italiano Giuseppe Richeri (ac-
tualmente profesor de la Universidad Auté-
noma de Barcelona, ex director del Institu-
to Makno de Milan y asesor de la Unesco,
la CEE, el Instituto para América Latina,
Fundesco, etcétera) es un material impres-
cindible, pues con criterio procura vislum-
brar el papel que jugaran las empresas dedi-
cadas a la informacion y a la comunicacién.

En las dos primeras partes del libro,
Richeri destaca que los criterios econémicos se
impusieron en la organizacion de la actividad
televisiva. Partiendo de esta constatacién dis-
tingue dos fases que engloban tanto a la te-
levision pablica como a la privada: a) la de
las empresas de TV centradas en los recur-
sos aportados por la publicidad, una etapa
que actualmente se encuentra experimen-
tando los primeros sintomas de una crisis;
y b) una segunda etapa, con amplias pers-
pectivas de desarrollo, en la cual las empre-
sas de TV ofrecen programas y productos
para publicos especificos y con acceso se-
leccionado en base a una tarifa.

La modificacion de ciertas variables eco-
noémicas, politicas y culturales sefialan una
crisis del modelo televisivo prevaleciente.
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El aumento de los costos de los productos
audiovisuales, la saturacion del consumo te-
levisivo, el techo alcanzado por las fuentes
econoémicas tradicionales (el canon y la pu-
blicidad), la sensacion generalizada de sa-
turacion de objetos y mensajes, el debilita-
miento del poder adquisitivo de las fami-
lias, entre otros factores, impulsan a las em-
presas de comunicacion a encarar nuevas
estrategias de supervivencia y éxito hacia
el fin del milenio.

Nuevas alianzas y fusiones, la aplicacion
de modernas técnicas de administracion y
marketing, la expansion de la TV de pagoy
la convergencia entre las empresas de tele-
comunicaciones y las de radiodifusiéon van
perfilando “una nueva fase del mercado de
los medios de comunicacién en las que el
consumidor final asume un rol mas impor-
tante”. En La transicion... se analizan deta-
lladamente los origenes y el crecimiento del
modelo de television de pago a ambos la-
dos del Atlantico tomando los paradigmati-
cos casos de Home Box Office en Estados
Unidos y Canal+ en Francia.

Posteriormente, Richeri ilumina las po-
liticas encaradas desde la segunda mitad de
los 70 por Europa, en general, y por Fran-
cia, Inglaterra y Alemania, en particular,
respecto a las “nuevas” tecnologias: los saté-
lites y el cable. Asimismo, revisa las pujas
entre Japon, Estados Unidos y Europa por
la imposicion de una norma para la televi-
sion de alta definicion.

Finalmente se avisoran nuevos desafios
que las empresas de TV deberan tener en
cuenta. Por un lado, ante la creciente de-
manda de nuevas frecuencias, sera necesa-
ria la definicion de un modelo de gestion
del espectro radioeléctrico distinto al tradi-
cional a fin de resolver de algin modo los
conflictos que se avecinan entre difusores
televisivos y radioméviles y entre servicios
comerciales y no comerciales. Por otro, los
procesos que llevan a la convergencia en-
tre telecomunicaciones y television a través
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de los servicios de distribucién de cable po-
siblemente reconfiguraran la totalidad del
campo mediatico.

En sintesis, La transicion de la television
ofrece un panorama amplio y completo pa-
ra cualquier interesado en comprender “la
nueva estrategia expansiva basada en nue-
vas configuraciones de productos” encara-
da por las empresas de comunicacién.

Luis Alfonso Albornoz

LOS GRUPOS MULTIMEDIA.
ESTRUCTURAS Y ESTRATEGIAS
EN LOS MEDIOS EUROPEOS
Juan Carlos Miguel de Bustos

Bosch Comunicacién, Barcelona, 1993,
348 péginas.

Desde que la estructura de los medios ma-
sivos cayo bajo la lente de los estudiosos,
los analisis econémicos aplicados a la co-
municacion no han provenido del campo
de la Economia. Casi siempre con objeti-
vos parecidos, han arribado a los mismos
resultados: la descripcién de los movimien-
tos de concentracion y expansion de las em-
presas del sector, de sus volimenes de ne-
gocios, y de la cada vez mas estrecha ecua-
cion entre empresas de comunicacion y ciu-
dadanos.

Los cambios estructurales de la econo-
mia mundial en la década del '70 —que
pueden resumirse en el final del fordismo y
en la emergencia del sector electrénico co-
mo vedette del capitalismo— no dejaron es-
capar a las empresas de comunicacién de
lainternacionalizacion de los mercados, de lare-
organizacion industrial de la mano de las nue-
vas tecnologias y las han puesto bajo la mi-
rada de los agentes financieros del mundo.

En este contexto, la ciencia econémica
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se ubica como lugar de estudio de las comu-
nicaciones, ya que el ambito de los Estados
nacionales —que las contenia, econémica,
social y politicamente— ha sido desborda-
do, y con ello las posibilidades explicativas
de la sociologia o de la ciencia politica.

Esta reconversion de la comunicacién
—industrial, y también analitica— no es
otra que la de dejar los postulados del “bien
comun” —que estaban en la base de las de-
claraciones de principios de las televisiones
europeas— pard instalarse en las deman-
das del mercado.

“Las industrias culturales son, ante todo,
industrias”, dice Miguel de Bustos en la pri-
mera linea del libro, y resume de un plu-
mazo el viraje que los medios han experi-
mentado en pocos anos y que poblé las li-
brerias de ensayos para situar a los viejos
medios en su nueva funcionalidad: uno de
los mayores generadores de dividendos del
capitalismo actual.

La Economia pone sobre la comunica-
cion un lente de mayor aumento, y por lo
tanto aparecen despejados ciertos lugares
comunes, ciertas afirmaciones construidas
en base a la repeticion de metodologias y
de puntos de vista. Por ejemplo, Miguel de
Bustos pone en duda el multimedia como
estrategia privilegiada de los grupos de co-
municacion, ya que la consabida expansion,
tanto horizontal como vertical, para el apro-
vechamiento de sinergias, es en realidad —se-
gun el autor— una necesidad de reforzar
un oficio de base, por ejemplo la prensa,
como forma de sobrevivir en un mercado
cada vez mas competitivo y diversificado.

El modelo que elige el autor para la ex-
plicacion del audiovisual es la Economia In-
dustrial, espacio mesoeconémico que estu-
dia “las estrategias de los agentes del siste-
ma productivo y sus determinantes, asi co-
mo las relaciones que mantienen entre ellos
y con sus entornos”. La metodologia evita
el andlisis de la unidad econémica (la em-
presa) y el de los grandes niimeros estruc-
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turales (macroeconomia), y se incluye una
perspectiva mas dindmica en la cual los gru-
pos son analizados en la accion.

Las caracteristicas diferenciales del sec-
tor de la comunicacién justifican la adop-
cién de esta perspectiva. La intensiva reor-
ganizacion de la industria del ocio —como
futuro conglomerado industrial, de la cual
los medios de comunicacién hoy son uno
de los soportes—; la diversidad de marcos
regulatorios en el mundo, y especialmente
en Europa, y la complejidad de los produc-
tos culturales hacen, entre otras caracteris-
ticas, que el analisis de los comportamientos
de los actores y su entorno sean los puntos de
partida.

Este punto de vista requiere de cuatro
niveles de analisis:

® las condiciones de baseconstituyen el con-
texto politico-tecnolégico; describen las
nuevas normas que conforman el panora-
ma legal europeo, tanto nacional como co-
munitario, las caracteristicas del mercado
publicitario y los principales aspectos tecno-
légicos que operan sobre el audiovisual;

® las estructuras dan cuenta de los prin-
cipales movimientos del sector, las estrate-
gias globales de expansion, de internaciona-
lizacién y las caracteristicas del mercado au-
diovisual;

® las estrategiasindican el comportamien-
to de los grupos; se analizan los oficios, las
diferentes formas de expansion, los tipos
de alianzas y los nuevos actores en el audio-
visual;

* y los resultados, donde confluyen los
tres niveles de analisis anteriores, brindan
un panorama empresarial de los principa-
les grupos.

Esta optica requiere de una premisa fun-
damental: la autonomia de los actores. Ca-
pacidad de accioén que incluye la posibili-
dad de influir sobre las mismas reglas de
juego, ya que el esquema es, por definicion,
retroalimentado. Esta sencilla defintcién
metodologica reafirma el nuevo caracter de
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la industria de la comunicacién, ya que la
autonomia empresaria en este nuevo para-
digma ha sido ganada, en Europa, a los es-
pacios de debate publico, que durante el
escenario anterior habian poblado a esas
condiciones de base de marcos legales mis o
menos rigidos, producto de diversas politi-
cas y de diversos objetivos.

Sergio Mogliati

EL RELATO CINEMATOGRAFICO
Francois Jost y André Gaudreault

Paidés, Coleccion Cine, Barcelona, 1995.
172 paginas.

No es ocioso apuntar que el desarrollo de
la investigacion narratologica pensada des-
de el lugar del cine, lleva ya mas de treinta
anos. Si el estructuralismo y el post-estruc-
turalismo —del primer Barthes a Todorov
y Greimas, con escala final en Chatman—
pudieron definir una tradicién teérica para
reflexionar sobre el relato literario, remon-
tandose al formalismo ruso con base en los
trabajos de Propp y Bajtin; el cine también
ha ido definiendo su propia tradicién. Des-
de la “gran sintagmatica” de Christian Metz,
pasando por el concepto de “funcionali-
dad” del injustamente olvidado Victor F.
Perkins, a las pioneras elaboraciones sobre
enunciaciéon filmica de Marie-Claire Ro-
pars-Wuilleumier, y hasta llegar a la altima
generacion de tedricos sostenida en las
obras de Jacques Aumont, Michel Marie,
Michel Chion, David Bordwell, Francesco
Casetti, Raymond Bellour, Frangois Jost y
André Gaudreault. Yaquellos que no apun-
taron especificamente a la estructura del
relato, y que plantean la dificultad de ser
clasificados pese a transformarse en los te6-
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ricos decisivos en lo que refiere a la apertu-
ra de nuevas zonas desde las cuales reflexio-
nar el cine: Noél Burch y Gilles Deleuze.

Elrelato cinematogrdficono es un texto que
se proponga una renovacion sustantiva de
hipotesis respecto de lo planteado recien-
temente, por ejemplo, por Chion en El
guidn y sus oficios o Casetti en El film y su es-
pectador, en torno de la narracién en cine y
sus problemadticas centrales. Mas bien, Gau-
dreault y Jost buscan aislar y analizar nu-
dos conceptuales, desplegar ciertos aportes
especificos y anudar un corpus que hace
centro en la teoria de la enunciacién refle-
xionando minuciosamente el lugar de la re-
cepcién. Exponen distinciones vertebrales
como la que diferencia historia y discurso,
o la que separa diégesis y mundo, o la sepa-
racion entre realidad a-filmica y realidad
profilmica. Sin embargo, la zona mas fecun-
da del texto es la que opera sobre la teoria
de la enunciacion y la focalizacion visual y
sonora.

En términos de enunciacién y de cine,
los autores desempolvan como gran nove-
dad el concepto de “gran imaginador” tra-
bajado por Albert Laffay en Logique du
cinema. Si bien exponen al pasar un comen-
tario de Bordwell acerca de lo innecesario
de seguir engrosando el ya recargado equi-
paje terminologico para decir lo mismo que
otros dijeron de otro modo, Gaudreault y
Jostincurren en la escasamente feliz autoin-
dulgencia de hallar un nuevo sinénimo a
las ya multiples dencminaciones que las teo-
rias narratologicas (via literatura: narrador
omnisciente, narrador implicito; via cinema-
tografia: meganarrador) habian trajinado.

Dentro de una exposicién pormenori-
zada del lugar de narradores y subnarrado-
res, la transvisualizacion es pensada por los
autores para designar al narrador interno
del relato que narra verbalmente y que “nos
permite ver” aquello que narra, y aparece
como una de las ideas mas interesantes y
mejor expuestas. Siempre en cuanto a los
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nuevos campos de reflexion, se debe consig-
nar el excepcional capitulo sobre el espacio
cinematografico en tanto establece distin-
ciones —como la de alteridad espacial—
que no habian tenido mayor conexién con
el tema de enunciacién, y enfocando un
tema—el espacio filmico— que tuvo escaso
desarrollo después de aquel estudio de Nogl
Burch sobre la Nand de Renoir en Praxis
del cine; y también se debe mencionar el
apartado sobre focalizacion sonora en gene-
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ramente reflexionada por Chion en La au-
diovision, en la medida en que la comuni-
cacion del sonido siempre hasido un territo-
rio inexplorado—. En esta zona, sin embar-
go, asoma una de las problematicas mas de-
ficitarias del texto en cuanto al abordaje teé-
rico: la vinculacién de problemas de enun-
ciacion en el cine clasico y el cine moder-
no, campo vastisimo que Burch y Deleuze
delimitaron y en el que Gaudreault y Jost
apenas si se introducen.

ral yauricularizacién en particular —some- Sergio Wolf
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