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Claudiaes recordada como “la” revista femenina de la nagderna de los afios 60.
Este recuerdo pone de relieve el impacto que signein 1957 la aparicion de este
emprendimiento de editorial Abril en la renovaci®# periodismo y de la imagen
femenina. Pero ese recuerdo desconoce las comiatis de la linea editorial respecto
al modelo femenino y los cambios que sufrié a tgdalel tiempo.

Con estas ideas, el articulo se propone analizilibe renovacién que supuso la
revista en el periodismo y la imagen femenina mediana reconstruccion historica.
La misma permitird entender los cambios en la letkeorial como un resultado en el
que confluyeron los intereses de la editorial ydekstaffde Claudia, la dinamica del
mercado de revistas y las experiencias de las ggjjen especial aquellas de la clase
media con aspiraciones culturales en la Argentenksl afios sesenta.

Claudia: The Magazine of the Modern Woman in 1960s Argentia (1957-1973)

Claudiais remembered as “the” modern woman’s magazinkeof960s. This memory
highlights the impact that this venture of the mhohg housé\bril had in 1957 in

terms of renovating journalism and the female im&y# this memory also obliterates
the contradictions in the editorial line with resp® the ideal woman portrayed and the
changes it underwent over time.

Through a historical reconstruction and bearingehideas in mind, this article aims to
examine the double renovation ti@&audiabrought, to journalism and to the image of
women. In that sense, it seeks to shed light otr#imsformations in the editorial line as
a result of the interactions that involved therests of the editorial staff and
contributors ofClaudia the dynamics of the magazine market and the exqpeas of
women, in particular middle class women with cudtwaspirations, in 1960s Argentina.

PALABRAS CLAVES:
Mujer — Revistas — Aflos sesenta — Historia - Caltur

Women —Magazine — Sixties — History — Culture

* CONICET - UdeSA



Claudia: la revista de la mujer moderna en la Argentina ddos afos sesenta
(1957—1973)

Introduccion

En ArgentinaClaudiafue la revista emblematica de la mujer moderniosie
afos sesenta. Con su aparicion en 1957 conmocionéreado. Representd una
innovacion en el campo del periodismo y de la imadgmujer. En este articulo se
analiza esa doble renovacion en funcion de unappazion mas amplia por los
cambios culturales de los afios sesenta, especiaiosreferidos a la imagen
femenina y al papel jugado en ese proceso por égmBas de comunicacion y el
mercado editorial.

En el pais, la década del sesenta y principiossisdtenta pueden considerarse
una época de cambios culturales que pusieron@ngb de los debates la hegemonia
del modelo familiar -homogéneo y excluyente— basadia division de la madre ama
de casa y el varon proveedor y el matrimonio irldide, que habia calado con especial
fuerza normativa en la clase media (Miguez, 198906& y Nari, 1996; Barrancos,
2001; Wainerman, 2005; Cosse, 2008). Estos canfiéosn disimiles y contradictorios
y produjeron profundas escisiones que atravesal@saciedad argentina y dieron
lugar, mas que a una revolucion, a multiples fisw@n diferentes intensidades y
significaciones que variaron segun la pertenerag@sultural, generacional y de
género. (Barrancos, 2008; Cosse, 2008, Manzan®; Eafitti, 2009)

Para la comprension de ese proceso de cambioaluktgulta de interés
profundizar en el papel jugado por los medios dewucacion que tuvieron un papel
central en los afios sesenta como revelaron estpaiasEuropa y Estados Unidos
(Ehrenreich et al, 1987, Bailey, 2002, Marwick, 8p%sta linea de indagacion ha sido,
también, explorada fructiferamente para analizac&nbios que atraveso la Argentina
en otro momento de profundas transformacionesralétsicomo fueron las primeras
décadas del siglo XX (Sarlo, 1985; Guy, 1994; Arna@?2). Dichas investigaciones
mostraron la importancia de las industrias culagatoncibiéndolas no s6lo como
correas de transmision de los mandatos sociafescemo practicas cuyos sentidos no
estan prefijados de antemano sino que resultabanalaegociacion entre los multiples

actores que las hacian posible.



Especificamente, Paula Bontempo ha analizado kcapade la revistéara
Ti, en 1922, en funcion de entender su apelaciémaujar moderna. Ha mostrado que
dicha representacion tenia un sentido abierto jj&caha propuesta de
profesionalizacion del ama de casa y la madreidaig las mujeres de clase media
(Bontempo, 2006). Sin embargo, en las décadasesitps la revista modifico este
posicionamiento. Como estudié Catalina Wainermérzé la imagen de la mujer
anclada en la procreacion, la dependencia y lassom{Wainerman, 1983: 120).

Para los afios sesenta, numerosos estudios hamdwlstimportancia de la
renovacion del escenario cultural producida p@xiaansion del consumo, los avances
tecnoldgicos, la creciente escala trasnacionaingetado y el aceleramiento de los
intercambios a escala mundial. Esto generd un narege de las industrias culturales que
no solo impactd sobre el campo cultural en si mispum la masificacion de la
television, la trasnacionalizacion de la indugtlisEcografica o las innovaciones de las
estrategias editoriales— sino también sobre o&odrhenos como la consolidacion de
una cultura psicoanalitica, la conformacion dedastidades juveniles y la creacion de
nuevos estandares de consumo (Plotkin, 2003; Man2&@9 y Varela, 2005). La
industria editorial sufrid un “boom” y tuvo una impancia notoria en las innovaciones
del campo cultural (Pujol, 2002: 101-142; Sagabaa2005). Especificamente, el
mercado de revistas crecio con la renovacion diéb geriodistico, la diversificacion
de la oferta y las dinamicas competitivas paraazapt publico en expansion como
muestra que en 1958 se vendieran mensualmenteiesimillones de revistas y en
1973, casi seis millones. (Archivo de la DirecaitinContralor de Publicaciones —en
adelante ADCP-. Estadisticas de Revistas: 1958 8)1®e hecho, si el primer
“boom” de los afios veinte estuvo ligado al avare&adeducacion primaria, este
segundo lo estuvo a la expansion de la educaccumdaria y universitaria.

Esta renovacion dio comienzo en los afios cuarertiado la industria editorial
argentina se beneficié de la interrupcion de ladrtgzion de libros y revistas
provenientes por la Segunda Guerra Europa (Sagbatj2005). Para ese entonces,
Gino Germani, interesado en los habitos culturdéela clase media, descubria que las
revistas y los diarios eran su principal fuentéedéura. (Germani, 1950: 25-27). En
1956, el diagndstico era compartido por Adolfo fripreocupado por la
predominancia de las revistas frente a los libRsge{o, 1956: 96-111). De hecho, el
mercado de revistas mostré una importante activetelds afios cincuenta con la

introduccién de nuevos géneros como revela el éetlas revistas de humor,



historietas y fotonovelas. En ese proceso, la editabril, la empresa familiar de César
Civita, un exiliado que huyo del fascismo italiapmo6 un papel pionero en varios
sentidos. Impulso la aparicion de nuevos génetagliversificacion de los publicos
con la apuesta a las historietas y las fotonovéiasrté al mercado en una escala
internacional con convenios con editoriales, agende prensa y publicidad y
escritores, artistas extranjeros. Favorecié numiasiones del mercado editorial con
los espacios de produccion cultural al convergrseina fuente de trabajo de
intelectuales, profesionales y artistas que halégado emigrados de Europa o que
habian quedado relegados con el ascenso del pem(Btanco, 2006: 83-104;
Scarzanella 2009a y 2009b). Este rasgo ha siddgesgecialmente de relieve a raiz
de la revista de fotonovelddilio. Alli la columna “El psicoanalisis le ayudard’ceta
por Gino Germani y Enrique Butelman e ilustrada fmdomontajes por Grete Stern,
ejemplificaba la relacion fluida de las industriadturales y las corrientes artisticas e
intelectuales en la Argentina, como ya Beatrizé&hdbia sefialado para los folletines
romanticos de la época de entreguerras (VezzeB;IPlotkin, 2006; Sarlo 1985).

En 1957, la editorial se propuso competir en elcadw de revistas dirigidas a
mujeres adultas, uno de los segmentos del mercad@ntiguo. Como hemos
planteado en las décadas preWasa Tihabia abandonado su identificacion con la
mujer moderna al punto de quedar asociada coroksnas mas tradicionalistas. En
cambio,Vosotrassu competencia, tenia una veta mas moderna perseggirigia a una
lectora de menores recurs@audiaapostd a competir con ambas: se posicioné como
la revista de caracter moderno que estaba dirajiti@jeres con cierto estatus social.

Los estudios existentes han mostrado el interéoagrender el significado —y
las tensiones— de la modernidad en relacion anldicion femenina en las paginas de
Claudia(Ballent, 2008 y Scarzanella 2009a). Con ese [@itpén este trabajo se
realiza una reconstruccion de las imagenes y fassentaciones de la mujer en dos
momentos diferentes. El primero inicia con el smignto deClaudiay se caracteriza
por la apelacién a una representacion de la mojapama de casa, esposa y madre
gue modernizaba la forma de cumplir con los marsd&bsegundo comienza a
mediados de los afios sesenta y se define porgirsento de una vision mas compleja
de la probleméatica que enfrentaban las mujeressuimian supuestas pautas modernas.
Mas adelante, esta problematizacion se agudizorpooo ciertas visiones que ponian

en cuestion las bases de la domesticidad femeBin@mbargo, este registro convivio



con otro que contemplaba a las lectoras que basabidentidad en la domesticidad y a
la definicion misma del género de la revista femani

Este andlisis esta basado en un corpus fragmewtdisperso por la
imposibilidad de acceder a una coleccion comp{eta estas limitaciones, en estas
paginas se realiza una primera aproximacion atlestle una publicacion de
extraordinaria riqueza e interés para la comprensda modelo de mujer en la
Argentina de los afios sesenta y principios dedtenga. En ese sentido, propongo
entender los cambios en la linea editorial conrexiltado de una relacion de ida y
vuelta en la que confluyeron los intereses deil@ea y los del staffle Claudia la
dindmica del mercado de revistas y las preocupaside lectoras en el marco de la

radicalizacion cultural que conmociono a la sodieal@entina de la época.

La revista de la mujer moderna

En junio de 1957, salio el primer nimeroG@audia.No era un proyecto
improvisado. César Civita habia adquirido los deos@xclusivos de las revistas
francesaglle y Marie Claire. Mina Civita, su esposa que ocupaba la directiédbja
preparado cuidadosamente la ediciéon. La portagese@&umero, como ha descripto
Eugenia Scarzanella, daba el tono de la apuegthrilecontenia la imagen de una
joven rubia con abrigo deportivo que miraba al gagapresentado en un cartel con un
viejo biciclo (Scarzanella, 2009a).

Indudablemente, la referencia al pasado aludiasitiwnamiento que se

pretendia de la revista en oposicion a las compretsden el mercado. En especial, a
Para Tique, como se recordara, habia dejado su aspirdeiérodernidad para
asociarse atatu qudfemenino aun cuando existieran dualidades (Waiaeyh983).
No casualmente, su estilo habia permanecido paactiote inalterado por mas de una
década. Un ejemplar de 1957, revelaba un publigo@bpodia interesarle cierto barniz
cultural tradicional, las novelas romanticas, laefos modales y la decoracion del
hogar Para Ti, nim. 18, 16 de abril de 1957). Con una tiradaaseiny un precio de
tres pesos, este posicionamiento le otorgaba ute sgnificativa del mercado, que
compartia en paridad cMosotrasque implicaban 174 mil ejemplares en el mes de
mayores ventas de 1958 (Cosse, 2009).

El estilo deClaudiarompié con este canon. Con frecuencia mensualreaiq

mas alto (siete pesos) y un papel de mas calidadyista se posicion6 en un lugar



diferente (mas elevado) que sus competidoras.tith psriodistico apuntd a
identificarla con la revista moderna, refinada lfacUPropuso una estructura de los
contenidos diferente a la seguida por las otrastes: Incorporo un editorial, que
interpelaba directamente a las lectoras, y un somae mostraba la innovacion desde
el titulo de las secciones. Asi, por ejemplo, esthhs grandes firmas” con cuentos de
escritores reconocidos, y “Equipo técnico” con ofogue cientifico de la decoracién y
el hogar. Incluyé también tres columnas diferepss que escribieran las lectoras. La
moda asumio una connotacion “chic”, a lo que seafiamotas sobre musica, libros y
cine. La psicologia asumio relevancia asi comougva enfoque sociol6gico sobre las
costumbres sociales (Scarzanella 2009a y Balléog)2

El estilo periodistico remarcaba aun mas la difgeerdirecto, agil y fresco.
Estaba a cargo de periodistas, profesionales (pge®, arquitectos y decoradores) y
escritores reconocidos. Los titulos eran cortasactivos. Las notas interpelaban en
forma directa a las lectoras. La escritura tenitonn coloquial, intimista, incluso algo
irreverente. La diagramacion era aireada y con miavito: paginas abiertas, plenas de
imagenes, fotografias con valor artistico, dibujas y caricaturas y un logrado
equilibrio entre ilustraciones y textos (Scarzan2d09a y Ballent, 2008).

EnClaudiael horizonte de referencia era Europa y EstadadddnEn sus
paginas, las argentinas tenian acceso a la moda deandes capitales pero, también,
podian conocer la forma de vivir el amor las migeme Alemania, Italia, Francia 'y
Japon con la serie de notas publicadas en 1958&d@on “Larga distancia: Hello N.
York. Ici Paris. Ecco Roma. Aqui Bs. Aires”, mobtial lugar que se asignaba la
revista como triangulacion de las capitales inteiorales. Al igual que la columna
literaria, las notas sobre el cine del neorrealigai@no y lanouvelle vagugereferian a
la cultura europea.

En definitiva, con su salida, la revista ofreci@slectoras la posibilidad de
comprar una publicacién argentina que les otor¢mbasion de estar al dia con lo que
sucedia en las grandes capitales del mundo conedisucon las mujeres de la alta
sociedad argentina, sin exigirles gastar en umry@ggminar otro idioma, ni tampoco
invertir en una revista importada. Estas caradieas presentes desde un comienzo,
mostraban que la editorial apuntaba a un publicmdjeres inquietas a las que les
ofrecia distinguirse mediante el consumo, el gastético y la apertura cultural. Pero,
simultdneamente, la revista se proponia educas pldsico, ofreciéndole vias para

conocer y sumarse a esas tendencias.



Las imagenes de las modelos, que inicialmente pfamede Europa, estaban en
consonancia con esta renovacion grafica. Segurepuerde en un ejemplar de 1958,
ellas usaban melenas livianas, cabelleras coitastas delgadas, poses
descontracturadas, y podian tener un cigarrilleedos labios Claudia nam. 15,
agosto de 1958). En 1950laudiaorganiz6 un concurso para elegir una modelo con el
lema de encontrar “un rostro” que personificara mujer argentina. La revista apelaba,
nuevamente, a la innovacién al proponer que laglrececayese en una mujer comun
(y no una profesional) y en abrir la posibilidaguee pudiera trabajar (aunque esto
implicitamente remitiera mas a jovenes todaviesad). La eleccion de Virginia, entre
las 896 aspirantes, mostraba los limites a lasvewmiones. Con 19 afios, la chica podia
ser la hija o joven ideal. Sus “ojos verdeazuledathban una blancura que quedaba
asociada con los atributos de pureza, espontangisiawicillez de una chica que
adoraba a los nifios y que, como se explicaba, weaianadre extraordinaria pero que
ostentaba también intereses artisticos con unpgmasBellas Artes (“Claudia busca a
Claudia”, y “Claudia encontrg a Claudi&laudia num. 22, marzo de 1959: 22-21y
nam. 23, abril de 1959: 14-17 y 76). Es decir, Viil@representaba a las chicas de clase
media, con un origen europeo, culta pero, tamieternal.

Este tipo de innovacion que quedaban mas de redieet marco de las
imagenes publicitarias que eran muy similares aulddicadas en otros medios graficos.
Los anuncios, con una composicion mas codificaflacian productos dirigidos a la
familia (alimentos, ropa de nifios), el hogar (ebbmésticos, limpieza) y la mujer
(belleza, modas, etc.). Sus imagenes mostrabamstno 10 un cuerpo completo de
mujer, a veces acompafnado de un nifio o / y derldidanuclear completa. Pero ellas
no eran por completo homogéneas. Unas estabanararadas con atributos antiguos
como podia ser el pelo atado atras y la frenteutdésita o, incluso, el uso de la mantilla
espafiola (fragancia Embrujo de Sevilla). En cantiias componian la figura del ama
de casa moderna —con cabello corto o cintura adéspgque deseaban liberarse del
lavado de platos o posaban glamorosas con un ateigeel frente a la heladera
(Argemo y GM) Claudia nam. 15, agosto de 1958). Como mostraba un aeda
compafiia de Seguros Sud-América las apelacioresfdrt —.como un simbolo de
bienestar y estatus social— podian dirigirse angigiria dificultades para conquistarlo.
(Aviso, Claudia, num. 15, agosto de 1958, p. 73).

De este modo, a pesar de sus diferencias, las meagke las publicidades y del

cuerpo de la revista coincidian en apelar a la marjesu condicién de consumidora en



su papel de mujer y ama de casa. Las figuras nbastnana mujer adulta joven, de
cuerpo esbelto y rasgos europeos que se diferend@alos sectores mas humildes pero
que, claramente, no pertenecia a los estratos coasoaados de la sociedad. Sin
embargo, lo distintivo de la revista fue segmeatgiblico mas que en términos
socioeconOmicos, en funcién de criterios estéticolsurales y actitudinales
(sofisticadas, innovadoras, descontracturadas).cGxplicaba Franca BedZ)audiale
ofrecid a las lectoras la posibilidad de sofisseagn el consumo, los gustos y las
costumbres (Beer, 2005). Un ejemplo de ello fyerdgia columna de la periodista
(“Los hallazgos de Franca”) que recubri6 de disbincmediante una idea nueva, por la
cual se ofrecia a las lectoras un objeto originahg informacion valiosa, a la
publicidad de productos que en otros tiempos sea@cmnaba mediante avisos tipo
clasificados. La estrategia editorial fue un éxtocos meses despueés del primer
namero, la revista alcanzo el nimero de 120 mihpjares vendidos en un mes (con un
anico ejemplar mensual) lo que representaba s6teraio menos que lo vendido por
Para Tiy Vosotrasmediante cuatro ediciones (Direccion de ContradoPdblicaciones,
en adelant&DCP, estadisticas — revistas, 1958).

¢, Qué significaba la exitosa apelacion a la mupmtema? Al igual que antes, su
potencia estuvo relacionada con el caracter imgpoate sus sentidos. Implicaba una
valoracion positiva respecto al cambio sin estarlea contenido y alcance. De tal
forma, ser una mujer moderna tenia diferentesfssgdbs segun el lugar desde el cual
fuese leido. Esta diversidad de sentidos quedabalidee en las decisiones sobre el
estilo de mujer referido en el contenido de lagsiot

Por un ladoClaudianaturalizaba la condicion femenina en términossjmsa,
madre y ama de casa. Existen multiples ejempl@&sersentido. Asi, una nota de 1958
explicaba cédmo cuidar al marido, recomendando leteecomida lista cuando
estuviese por llegar, compartir sus preocupacipees nunca agregarle problemas y
aceptarlo sin reproches si volvia después de w@@f@da” con otra mujer. La nota
terminaba sentenciando: “Cuidelo amorosamente. ®dédelo discretamente jQué
bendicion es una esposa que no fastidia nuncalsddtido similar adquirian las
labores domésticas que, como explicaba un artideld959, titulada “La perfecta raya
de un pantaldon masculino consolida el prestigicadeh de casa”, definian la identidad
femenina en términos de ama de casa. La mismardaaaba de la moraleja contenida
en ciertas historias de mujeres que terminabaitrédes cuando priorizaban su

vocacion profesional frente a la formacion de wamaifia (“Hay un hombre en casa”,



Claudia num. 22, marzo de 1959: 50-51 y 90; “Lili existe:mujer”,Claudia num.
22, marzo de 1959, s/p; “Planchar tiene secre@silydia nam. 29, octubre de 1959:
64-65)

Por el otro lado, simultaneamen@audiaofrecia a esas mismas lectoras un
amplio panorama del mundo no doméstico donde tebtah elogios a mujeres
intelectuales como Simone de Beauvoir, reportajbsesia discriminacion salarial y
profesional de las mujeres y resefas de pelicolas Eliroshima mon amourCon
mucha frecuencia, las convenciones contrarias m#rslatos domésticos remitian a
estandares extranjeros que podian considerarsetegicdes curiosas validas en otras
latitudes o en los circulos mas ilustrados de [eAtina (“Simone de Beauvoir”,
Claudia, num. 49, junio de 1961: 80-81; Jorge De Andelaudia nim. 37, junio de
1960: 14)

La duplicidad no era casual. Por el contrario,’foa de las caracteristicas méas
definidas de la retorica de la revista. Cada pagimesaba la intencién de traspasar los
limites de lo aceptado y, simultaneamente, de marge dentro de los canones
instituidos. En ese vaivén quedaba definido elataranoderno de la mujer @audia
gue implicaba una actualizacién del modelo femequmno modificaba el nucleo
central de los mandatos pero que introducia umadaliferente de cumplirlos. Se
trataba de un cambio sutil que operaba sobre Esmbres, los estilos y las modas.
Pero que probablemente para algunas lectoras @ kignificado conmociones al
horizonte doméstico. Resultaba clara, tambiénpectacion de estatus que tenia esta
aspiracién. Dos articulos sobre las empleadas dmagseafirmaban los indicios que
emergian de las publicidades y las mujeres refeeddas notas: la revista suponia una
lectora que era interpelada como empleadora, ppagdeupor los avatares del servicio
domeéstico, que resultaba un marcador de la pertenana clase media, pero lo hacia
incorporando cierta reflexién desde un angulo $ogiee la dotaba de modernidad
(Baret,Claudia nam. 44, enero de 1961: 26-33 y num. 45, febderh961: 86-89).

Este programa moderno encarnaba en la figura daedrSu pluma era la
maxima exponente del estilo periodistico infornraimo y directo. Pero el mismo
estaba construido en funcién de hacer publicotsmithad familiar. No lo hacia en su
condicion de hija de César Civita sino de madrardefamilia modélica: tenia tres hijos
y un marido bancario que vivian en una casa calftat atendida por una empleada y
una cocinera, pero que aludia con frecuencia difosltades econdmicas. Para

muchas lectoras esos estandares seguramente ubécAlblaiana en una clase media



acomodada pero sus quejas mostraban que su pumtivadera mas alto. Sus notas les
abrian el mundo cotidiano de una mujer que laalieatoloquialmente pero que se
posicionaba, al mismo tiempo, en un lugar supeortérminos socioecondémicos y
culturales-. Esta apelacion construia la imagemdelico con el cual la revista queria
asociarse: las mujeres que deseaban imaginarsienaa una clase media acomodada
e ilustrada (AdrianaClaudia nam. 24, mayo de 1959: 14).

Adriana retrataba un nuevo estilo de madre y antas&: con intereses
culturales, realizada profesionalmente y con preaciones sociales. Su meta no era
sélo la felicidad de su familia sino la de ellamés Para ello proponia simplificar las
tareas domésticas y usar la creatividad para deglit@mpo y el dinero a las cosas que
se deseaban. Asi, rechazaba la obsesion por leeiegpa sociabilidad formal y las
costumbres ostentosas. Esta filosofia de vida f@adsstinada a las mujeres jovenes,
casadas y madres que deseaban realizarse fudragaelpero que no querian sentir que
descuidaban a su marido y sus hijos a qui€tesdiales ofrecié un programa para ser
un ama de casa diferente (ejemplos en Adri@teydia nium. 32, enero de 1960: 12 vy
nam. 68, enero de 1963: 16).

En pocas palabras, a fines de los afios cincudntaprimeros de los sesenta, en
Claudiase elogiaba el trabajo femenino pero éste quesigteditado a las necesidades
del hogar y al cumplimiento de la mision maternhbgarefia de las mujeres. Sin
embargo, las lectoras podian encontrar en la eemisjeres que congeniaban la
realizacién laboral con la vida de familia. Eranfpsionales, intelectuales y artistas,
mujeres en cierto modo excepcionales a quienedesitod, el estilo cultural o la
pertenencia social las dotabaglemoury las integraba a una élite. En cambio, un
angulo mas critico de la doble jornada emergiad®irespondencia de las lectoras.
Con ello la editorial no aparecia ella misma cahglmael tema en discusion pero se
permitia incluirlo entre sus paginas con lo queadaib a presentar su posicion. Asi, en
el nimero de marzo de 1960, se publicé la cartsmndesupuesta lectora, Maria S. de J.,
que detallaba las dificultades que significaba duropn la jornada laboral y la
domeéstica y que terminaba preguntando —con aniiviadecativo— si era posible vivir
de ese modo. Adriana no demostré empatia. Ponélacmo, le pregunto si realmente
estaba segura que ese sueldo era “indispensaittelhia tratado de conseguir un
empleo de media jornada y terminaba afirmando das mujeres les gustaba sentirse

victimas (“Usted preguntaClaudia num. 34, marzo de 1960: 7). Esto muestra que la
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valoracion favorable del trabajo femenino quedalspendida cuando se trataba de
sugerir qué tenian que hacer las mujeres comunss @da diaria.

Estas contradictorias imagenes resultan compiessibpensar en los posibles
estilos diferentes de vida de las lectoras. Dedesi la década del cincuenta la
proporcion de mujeres que estudiaban en la ensafs@&szndaria y que trabajaban
habia aumentado aunque el trabajo femenino sdgmanuyendo en las edades
centrales en las que las mujeres se casaban yhigsgRechini de Lattes y
Wainerman, 1983: 301-317 y Wainerman, 1979). Ror B0 es dificil pensar que las
imagenes duales de la revista, que ampliaban ligombes domésticos pero al mismo
tiempo que reafirmaban los mandatos instituidodjgodar cuenta de las diferentes
expectativas vitales de las lectoras. Ciertamesie posicionamiento diferencié a
Claudiade sus competidoras del mercado (la tradicioadbata Tiy la mas
actualizada pero menos glamord&ssotras y la convirtié en un éxito. En 1963, con
una sola edicion mensu@laudiadistribuia algo méas de 180 mil ejemplares (enesd m
de mejor performance) lo que representaba un 80%wm&jemplares quara Tiy un
30% queVosotrasgue publicaban cuatro ediciones mensughECP - estadisticas
revistas, 1963). De hecho, ambas revistas, emttistmomentos, iniciaron una
estrategia de recambio del estilo periodistico cossaltado de las innovaciones

introducidas por la revista de Abril (Cosse, 2009).

La estrategia editorial: entre el mercado y las ldoras

A mediados de los afios sesenta el mercado deagvestultaba cada vez mas
competitivo y especializado. La aparicion de nueamprendimientos editoriales,
dirigidos a nichos de publico cada vez mas espesifisumado a los cambios en las
estrategias periodisticas en revistas instaladapaoia una renovacion periodistica
completa. En 1962 la aparicion Bemera Planaconsolidé un nuevo estilo periodistico
en el género de las revistas politicas y actualisewhejante al que habia producido
Claudiaen las revistas femeninas con vistas a moldeanueaa elite ((Pujol, : 82-88;
Plotkin, 2003: 183-191; Mazzei, 1997; y Cosse: 89Smultaneamente, las revistas
femeninas dieron un nuevo giro. Tempranamentenlgazinesorteamericanos habian
identificado la emergencia de un nuevo tipo de mujeie combinaba el interés por el
trabajo y la belleza- y su importancia en el meocéBhrenreich y English, 1990, 338-

340). Luego, las europeas, como mostrabaupree Clariey Elle, reconfiguraron el
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estilo periodistico e incorporaron, por ejempl@cdsiones sobre la sexualidad
(Marwick, 1998: 381-403). Entre las locales, lagstas antiguas conm@ara Tiy
Vosotrasse habia actualizado y estaban surgiendo nuevagedimientos, como
Femirama(1963) yKarina (1966) que apuntaba a disputari€laudiasu publico para
lo cual reclutd a su subdirector, Rodolfo Alonsaxgosu staff (“Periodismo”,
Confirmadqg 12 de mayo de 1966: 48-49).

Es necesario recordar que esta renovacion edisaipiodujo en un momento
de avance del autoritarismo, de las cruzadas rstaaly la censura que alcanzaba su
maxima expresion con el golpe de Estado del gedeeal Carlos Ongania. El discurso
de la censura legitimaba al Estado en tanto evatudgllas expresiones culturales,
subordinandolas a la moral y las costumbres gueseptaban los valores sancionados
por el poder. Mediante una serie de oposicionagtiffeo/ilegitimo,
nacional/extranjero, verdadero/falso— se asocialsalversion moral con la subversién
politica (Avellaneda, 1986). Esto introdujo limigedernos a la circulacién de obras
culturales y medios de comunicacion (coomdita de Nobokov ySexusle Miller y
Primera Planay Adan) y auto condicionamientos, dado que pocos empossaodian
arriesgar el costo de inversiéon de un productolggego no podia ingresar al mercado.
Pero no desarticularon por completo las industidisirales ni la retroalimentacion
entre el nuevo periodismo y los cambios en lasuoalstes. En este contexto, Abril se
esforzé por establecer un acercamiento con el gubmgue le posibilitara beneficiarse
de las medidas para el desarrollo industrial y mtac la creacion de una papelera
propia. Pero, también, cobijé a periodistas quéamfuedado sin trabajo por la
censura (Scarzanella 2009a) y confront6 con ella.

Poco ante€laudiahabia iniciado una reactualizacion del estiloquéigtico y de
la imagen femenina. Rodolfo Alonso fue sustituido Paola Ravenna y Eduardo
Guibourg, dos periodistas de trayectoria en Ahadk escritores Olga Orozco y Victor
Saiz y la periodista Olga Pinasco se incorporarianradaccion y se hicieron habituales
las colaboraciones de Oriana Fallaci, la reconopatendista italiana. Las plumas de
periodistas y escritores de prestigio que intervern otros espacios culturales sigui6
siendo el cariz distintivo de la revista. La senditeraria, casi un programa de
formacion cultural, combinaba los clasicos —comoriBssee Williams y Aldous
Huxley— con autores latinoamericanos como MariodBetti y Julio Cortazar. Ello

definia un perfil ilustrado que se distinguia pos gustos culturales.
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La diagramacion de la revista se hizo mas airdaddptografias desplazaron
por completo a las ilustraciones y comenzaron esasmagenes inclinadas, con foco
en detalles, intervenidas o recortadas con forraam@tricas que potenciaban el
movimiento y la apariencia moderna. Las notas ceroin mas largas y la doble
columna se combiné con la divisién cuadruple qaesfaparentaba con el estilo grafico
de los diarios. El contenido también se amplicisgron mas habituales las notas
sobre las costumbres sociales, los reportajesdisticos y los temas controvertidos
como el divorcio, la educacion sexual y las pildaaticonceptivas. En 1967, la
aparicion de una encuesta —basada en un estudfrdén publica— sobre la
sexualidad coronaba las transformaciones al asumag de las innovaciones que habian
caracterizado Brimera Plana.(German Pachec&laudia nam. 119, julio de 1967:
60-65)

Para ese entonces, la revista habia crecido engsagira mas lujosa y contenia
imagenes femeninas que intentaban nuevamente dalecaun horizonte de cambio
respecto a los mandatos domésticos. Desde mediados afios sesenta, la realizacion
profesional de las mujeres adquirié una nueva ilic#al; la compatibilidad entre el
trabajo, los nifios y el hogar comenzé a presentirsrodo mas problematico y
referida a la vida de mujeres comunes. Esto noiddplue se haya desestimado la
importancia de los hijos y la casa sino que éstgerain de condicionar explicitamente
la habilitacion moral al desempefio laboral. (Adai@laudia nam. 85, junio de 1964:
112-120).

La posicion de la revista quedaba colocaba entreriatatacion de la
permanencia de los mandatos femeninos y la apertasavisiones que las
contrariaban. Esto quedaba de relieve en un rgp@dhre la vida de una mujer
norteamericana. El relato de las dificultades quomsia trabajar en una oficina y
atender la casa y los nifios era presentado comsalida ante el tedio y el sentimiento
de fracaso de la ama de cadatime. Esta realidad, concebida ajena a la Argentina y
singular de Estados Unidos, servia para referifdgedemenine mystiqe® donde se
explicaba que Betty Friedan desenmascaraba ellgmabque no tiene nombre”: la
frustracion de las amas de casa (Adri&@laudia nim. 101, octubre de 1965: 148-
150). Asi, las criticas a la dominacion de las mag@ran proyectadas en una retérica
casi etnografica que descubria un “otro” caracieiozpor la distancia y la diferencia.
De forma similar, las limitaciones a las mujeregeatinas aparecian en una encuesta en

la que el 77% de los varones declaraba que quistera su mujer fuese ama de casa o
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gue trabajase con ellos. Lo interesante es quarestecia reparos en la conclusion a
cargo del socidlogo Rubén H. Zorrilla, para quistag opiniones representaban las
inercias de la sociedad tradicional, en sintonfalos diagndsticos en boga de la teoria
de la modernizacion (German Pacheclaudia nam. 119, julio de 1967: 60-65).

Estos articulos revelaban gGtaudiase habia permitido incorporar ciertas
tensiones al tratamiento de la mujer moderna simasuna vision corrosiva del orden
domeéstico. Ademas, sumaria una nueva seccion -d@aunior’— dedicada a las
adolescentes. Ello mostraba la intencion de desperinterés entre las hijas de las
lectoras y, al mismo tiempo, ofrecerles a las nadi@&ves para comprender a las
adolescentes. Con estas apuestas en@R@&fliacasi llegaba a vender 150 mil
ejemplares, en los meses de mas éxito. Esto evaradgos lo que vendia que un lustro
atras pero la colocaba en el segundo lugar deladeremenino, antecedida por
Vosotras-con mas de 165 mil ejemplares mensuales- peantgetiePara Ti(que
rondaba los 120 mil Femiramaque alcanzaba los 140 miBADCP, estadisticas -
revistas de 1968).

A partir de 1969, este programa modernizador ftevasado por la
radicalizacion cultural y politica. Un mes despdéksCordobazo, un articulo, escrito
por Maria Alice Forachi, una socidloga brasilenaegsalizada en la problematica,
manifestaba una mirada empatica y contaminadaveéaijismo sobre la rebeldia de los
jovenes que sintomaticamente excluia cualquiereeéia a la clase obret&n forma
significativa el articulo asumia una escala inteioval del problema y omitia centrarse
en la agitacion local que aparecia, al igual quiel®aris, Nueva York y Roma, referida
exclusivamente mediante la transcripcion de naidediarios. Entendiendo que los
estudiantes representaban a la clase media y gsteatnan que “la nocion de orden
social esta por ser revisada”, terminaba recondoi@hpoder de las fuerzas
tradicionalistas y llamando a la accion a la “nuelase media” que debia “apoyarse en
la inseguridad de la improvisacion, en la imprudede la audacia. Obligada a
abandonar su inmovilidad, intenta hacer de la imagon y la improvisacion
instrumentos para presionar al poder” (ForadClaudia, num. 146, julio de 1969:52-
55y 172).

Asi, Claudiaincorporo registros que daban cuenta de la crecalitizacion de
una parte de la clase media, a la que no eransaies@eriodistas de la revista, muchos
de los cuales se comprometieron con las organizeside la nueva izquierda peronista

(Scarzanella 2009a y 2009b). De hecho, sus interasilian en la elecciéon de los

14



temas como recuerda Juan Carlos Kreimer (Rial Undédgina 12 20 de agosto de
2006). Pero, nuevamente, en este contexto, laaesigpuio cuidando los limites
impuestos por el mercado y el caracter comerciéd éenpresa. Asi, una lectora podia
encontrarse con una conocida imagen de Marx paatasapidamente que habia sido
incluida en funcion de su relacion matrimonial yida sacrificada de su mujer. (Reyes,
Claudia num. 146, julio de 1969: 196-199).

Las criticas a la identidad de la mujer domésee@laban el mismo esfuerzo
por incorporar las novedades y evitar la provogaexirema. Asi, por ejemplo, en
1972, Ménica Vitti, la actriz italiana que habidadirigida por Pier Paolo Pasolini,
enfatizaba en la importancia de buscar “otra féanmalra ser mujer”. Reconocia que
habia llegado a ser actriz para “escapar de lauldrmoviazgo — casamiento — hijos —
cocina — desdicha que me parecia espantosa”. Beroanfesion estaba seguida de un
rechazo explicito AVomen’s LiberatiarPara ella no se trataba de luchar contra los
hombres sino reconocer que “el enemigo estaba ®rtras mismas” y demostrarles que
“estamos a su altura”. Sabiendo que podia genecharo, enfatizaba: “me van a
acusar de cavernicola (...) No soy una reaccion@nmeembargo, reconozco que
“servir” al hombre que amo no es para mi ningureatdesagradable, siempre que no se
convierta en una obligacion, en un deber impue¢@oletti, Claudia nam. 179, abril
de 1972: 104-106)

El reportaje sefalaba las dualidades de un disqurs@aracterizé a muchas
voces femenina comprometidas con la ampliaciosl@édrizontes domésticos en la
busqueda de una tercera via con la que impugiedaidad de género pero que no
implicase enfrentar a los varones. Pocos mesesiégsptra nota colocaba estos
problemas en el contexto local. A partir de dosohigs de vida se presentaban los
distintos efectos que el nuevo modelo femeninateabre el matrimonio dentro de una
misma generacion y medio social: las mujeres casagia década atras y que habian
accedido a la universidad. Una protagonista estafseendo porque su marido, un
médico reconocido, habia sido cautivado por unesds “jovenes con melena enrulada
y jeans que defendia la liberacion femenina”. lta,@n cambio, representaba ese estilo
de mujer y se habia separado porque el maridadi@ pgie fuera una madil time,
dejando atras los tiempos en los odiaba el tipmdier “sumiso-hogarefio”. La nota
asumia un tono reivindicatorio de las mujeres peresamente se diferenciaba del
feminismo y terminaba reclamandoles a los varonesagomparfaran a los cambios de

las mujeres. En forma consistente con el titulodéose preguntaba qué mujer querian
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los hombres, la nota relegaba los propios deset@sdrujeres. La fotografia de una
mujer elegante, alejada de las melenas de lasgéwidnuevo tipo, terminaba de dar
sentido al angulo desde el cual era presentadmlkelgma (Courreges§;laudia, num.
181, junio de 1972: 44-47 y 152-154).

Todo indicaria que el modelo de la mujer indepartdieuestionaba el proyecto
vital de muchas de las lectoras@audia No casualmente, las criticas a la mujer
domeéstica fueron afirmandose indirectamente destupa editorial. Emergian de las
opiniones de los entrevistados, de la cobertutagipatrones vigentes en el extranjero
y en los circulos intelectuales locales, y erartratialanceadas cuidadosamente por
otras opiniones que, sin ubicarse en las antipoeasazaban expresamente la
impugnacion corrosiva a la condiciéon doméstica f@me Sin embargo, las posiciones
moderadas mostraban que el eje de disputa estabdsen el campo del nuevo
modelo. No desacreditaban el valor de la libeftaddependencia o la emancipacion
sino que intervenian sobre qué significaban estjgdizos.

De hecho, en 1973, con una entrevista a MariaalBé&snberg, integrante de la
Union Feminista Argentina (1970), se hicieron geattilas paginas delaudialas
conmociones que las consignas feministas estalbaugendo en la ArgentirizEl
reportaje daba una vision amable del feminismaws de una mujer que se habia
rebelado contra los mandatos pero que no descogoeipertenecia a una familia de
clase alta y destilaba glamourde quién habia vivido la infancia en Paris y dispale
los medios para dedicarse a escribir y luchar@oderechos de las mujeres. La
entrevistada mostraba, también, cautela. Si biphomba que la dependencia de la
mujer residia en el papel exclusivo de esposa yenadue el psicoanalisis habia sido
“nefasto” porque atribuia la frustracion de las enei$ a la carencia del pene (ocultando
que el problema radicaba en que no tenian libgrfamtier sobre si mismas); también
lanzaba una mirada comprensiva del ama de caspugjiraba la catalogacién
despectiva de “sefiora gorda”, un término que hsid@apuesto en circulacién por el
humor de Landru, para referir a las mujeres conveates de Barrio Norte.

Ciertamente, la aparicion de estas perspectivasipaso que desaparecieran la
moda, el hogar y los dilemas familiares en lasmegydeClaudia En 1969, era posible
encontrar un test para evaluar el matrimonio, iaki con una fotografia en la que los
prototipos de género estaban reafirmados en foameaturesca: ella tejia 'y él con una
pipa en la boca leia el diario (“La vida en pargf@audia num. 147, agosto de 1969:

114-116). En este caso no era posible extrapolkr pese impostada, una ironia critica

16



como las que habia instalado, en 1948, Grete 8tddilio. A pesar de esto, parecia
cada vez mas claro que la revista contenia dostregji el que se encuadraba en el
género de la revista femenina y el que se ubicaleh egistro de una revista
periodistica.

Las publicidades reflejaban los limites a las inmégede cambio en los estilos
femeninos en los atrevimientos que incorporabamavisadores. Asi, los que apostaban
a diferenciarse por la apertura a las innovacidodsacian respetando el orden de
género. Para ello, paradojicamente, apelaban ahle driterio de distincién que
articulaba el valor otorgado a los estandares dswo, al gusto estéticoy a la
actualizacion en las costumbres para cierta cl&skanton aspiraciones de ilustracion y
ascenso social. De especial interés tiene el earéxplicito de la apelacion a esas tres
lineas de diferenciacion. Asi, por ejemplo, en 126@ publicidad de Carpet Bazzar,
una empresa daoquetteque contenia un dibujo estihaif de una mujer ataviada con
pantalon y un libro bajo el cual podia leerse wiotgue contrariaba la impresion de
modernidad que emergia del dibujo. Era la voz @gemmujer que hablaba en su rol de
esposa feliz por el estatus y la distincion sotialmisma representacion era utilizada
en la publicidad del modelo 2cv de Citroen (“pemspdra gente que piensa”) que
apunto a posicionarse como el segundo auto deniéidgpara la mujer. En este caso, el
texto aludia a la antigua formula de que las majpoalian tomar decisiones siempre y
cuando les hicieran creer al marido que eran gliid&nes ejercian la autoridad.
(Claudia, nam. 146, julio de 1969: 54) El aviso les ofregtias lectoras la fantasia no
sé6lo de tener un auto propio sino de sefalarlep@ropia cuenta pero esta audacia era
contrarrestada con una explicita referencia adasidad de respetar el orden de género
familiar. Pero, ademas, la publicidad parecia ulggg también, al marido para
convencerlo que la compra lo beneficiaria con ungnespecialmente seductora a la
que, para su beneficio, no deberia prestarle su aut

Como en los momentos fundacionaléigudiatraté de estar un poco mas
adelante que la publicidad pero sin asumir unacgbspor completo disruptiva. Esto
implicé redoblar la apuesta a cautivar al segmdatpublico de las mujeres que parecia
especialmente interpelado por el nuevo estilo fenoesin que eso significase una
radicalizacién que cuestionara el género en si mrias revistas femeninas. Esta
estrategia quedaba de relieve en la publicacidnettos correos de las lectoras que,
mas alla de su veracidad, representaban una fagrmecldision de ciertas visiones

feministas que permitirian contemplar a las lest@@mprometidas con la igualdad de
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las mujeres. Asi, por ejemplo, en 1972, una leder®ar del Plata se quejaba porque
trabajaba por igual que el marido pero las tareda dasa estaban a su cargo. En su
respuesta, la psicéloga Maria Elena Bartis le eaph que era un problema de muchas
mujeres pero, en sintonia con Mdnica Vitti, adeegie lo importante era la
satisfaccion propia (que a veces radica en atdadaisa) y le recomendaba, mas que
enfrentar al marido, contratar una empleada doongstcomer afuera (BartiSlaudia,
nam. 178, marzo de 1972: 12)

La carta componia a una mujer joven, que trabagsada y sin hijos.
Justamente, era un segmento de la poblacion guie tratido en forma significativa en
los afios sesenta y principios de los setenta.d3arantonces, la proporcion de mujeres
que trabajaban alcanzaba al 24,8% a escala delqpads y al 35% en la ciudad de
Buenos Aires. Incluso, habia aumentado la propom@quiénes lo hacian en las
edades centrales del casamiento y el nacimientimsdgjos. También habia crecido la
proporcion de mujeres que estudiaban y eran pmfaks. En 1970, en el total del pais
las mujeres representaban el 50% de quienes halogrzado la ensefianza media y el
37,4% de quienes habian accedido al nivel uniegisiy superior. Pero estas
proporciones ascendian en la franja de edad de22@#aos al 52% de la ensefianza
media y al 47,4% de la universitaria y supereriso Nacionall970: 18). Como ha
sefalado Catalina Wainerman, el grado de instrocitinentaba la propension a
participar del mercado de trabajo. Asi, las mujemseducacion superior y compafero
cuadruplicaban en el mercado laboral a las quasemismas condiciones sélo tenian
educacién primaria (Wainerman, 1979: 520).

Para las nuevas generaciones de mujeres el heasiudiar y trabajar se habia
convertido en un horizonte normal y esto era m&sufnte entre las que tenian
instruccion universitaria. Ellas representabanraienzos de los afios setenta el
segmento mas dindmico del publico potenciaCtieidiay, seguramente, para
contemplarlo fue necesario introducir cambios pgmala revista siguiera estando a la
“avanzada”. Pero, simultaneamente, seguia sientksago cuidar los limites
impuestos por el género de las revistas femenmas mismo y evitar una provocacion
gue pudiera traspasar el margen de lo aceptalddamalectoras de otros tiempos. Esta
estrategia a dos puntas parecio dar su resultadb9E3, en un contexto de alta
competencia en el mercaddlaudiarepunta sus ventas y alcanzaba los 170 mil
ejemplares a la par qosotrasaunque por debajo d&ara Ti, mostraba que la linea

editorial era exitosaADCP, estadisticas — revistas 1973).
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Cierto es que, como recordaba una entrevistadahasyoévenes universitarias a
principios de los afios setenta, despreciabanvVagas femeninas y se preocupaban por
las politicas, aunque retrospectivamente reconoggarpodian leerlas cuando las
encontraban en la peluqueria (Entrevista con EBMenos Aires, 28 de abril de 2007).
Pero no fue el mercado, sino el avance del autignta, que terminé con esta dinamica
de competencia por el mercado y de retroalimemasndre los cambios en la vida de
las mujeres, la radicalizacion cultural y politickas estrategias editoriales. Como ha
sefalado Eugenia Scarzanella, en 1973, la puestaea de la papelera propia, puso
en manos de Abril un engranaje decisivo para maagjgeriodismo que rapidamente
vendié ante las amenazas de la ultraderecha ptrob#seditorial, tradicionalmente
antiperonista, era ahora una poderosa voz en haooppublica y tenia periodistas
comprometidos con la izquierda. Acorralado pordtentados de la ultraderecha y
luego por el nuevo clima instalado por la dictademd 976, Cesar Civita se fue del pais
y al afio siguiente vendio la editori@laudiacontinué publicandose por un tiempo
pero el proyecto editorial habia perdido su runtbcatzanella 2009a). El pais
enfrentaba una dictadura militar que, a diferedeidos continuos golpes autoritarios
del pasado, desarticul6 por completo el campo @lljue habia surgido de la
interseccidon de los intereses de los intelectyalegresistas y los empresarios

renovadores.

Conclusiones

En 1973Claudiahabia cambiado sustancialmente. Su disefio laadzest
periodismo de actualidad. Incluia voces disonacdedos mandatos domeésticos.
También habia incorporado nuevas figuras a la cd@lagy nuevas secciones como las
dedicadas a las adolescentes y la sexualidad sBguda siendo una revista femenina.
En estas paginas, esas transformaciones han ubesga explicadas mediante una
doble traccion. La que provenia de un mercado veranas competitivo y que le
exigié aClaudiauna continua renovacion periodistica. Y la que exbarde las
concepciones sobre la condicién femenina y lasigsogxperiencias de las mujeres a
las que se dirigia. Es decir, la revista para nmamnge a la vanguardia del estilo
periodistico y encabezar las innovaciones en ektoddmenino debié considerar las
nuevas realidades y aspiraciones de las mujetes,cambios periodisticos instalados

por otros géneros y emprendimientos periodisticos.
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En cierto punto, entonces, los cambios teniabjetivo de mantener la
fidelidad de la revista con su public@audiaapunt6 a una segmentacion que operaba
sobre las definiciones propias del nicho del mes¢atide las mujeres adultas y
jovenes) en la que se conjugaban referenciasalesocial (estandar de vida y
consumo, cierto snobismo) con las disposiciondsii@lés (apertura al cambio,
refinamiento y cosmopolitismo). La valoracion deidual y lo moderno cruzaba
ambas interpelaciones y se reflejaban en las jpossirespecto a los valores familiares
y el modelo femenino. De alli que la mujer modesra@puesta poClaudiano
interpelaba a una abstracta clase media sino partade ella: aquella identificada con
la apertura cultural y la disposicion al consummaowias para mejorar su estatus
social.

La radicalizacion cultural y politica introdujo ufisura en este programa de
modernizacién. Abri6 el dilema de cdmo seguir lzadiica de ciertas mujeres de la
clase media que asumian posturas contrarias al saigal 0 de género sin generar una
torsion de tal magnitud que significase el rechdeztas lectoras menos disruptivas y
violentara las reglas propias de un género qudegnitiva, imponia una interpelacion
a las mujeres en funcion de su lugar en la fanglipgar y la pareja.

Esa tension explico en 1957 que se hubiera usaaloetidrica disruptiva para
proponer una actualizacion de los mandatos donoésfiwie esa misma dinamica que
posibilita entender los cambios de las décadasesitps asi como las contradicciones
gue siguieron vertebrando las imagenes femeninas@uwivian en la revista.
Significativamente fue el avance del autoritarisjoe puso fin a la retroalimentacion
de ida y vuelta entre la revista y el publico mddipor el mercado cuando el golpe de
estado de 1976 barrio con el campo cultural quéalalbrgido de la interseccion de los

intereses del mercado, los intelectuales y los esapios renovadores.

! Agradezco a Eduardo Miguez los comentarios a arsién inicial de este texto y a Paula Bontempo y
Eugenia Scarzanella las conversaciones sobreviassagfemeninas y la editorial Abril.

2 El caracter de revolucion cultural del periodasit subrayado por Eric Hobsbawm, 1995: 260-289.
Véase, en relacion a la nocion de época: Gilmabd3289-44; y sobre la dimension cultural: Cataruzza
1997 y Manzano, 2009. Una sintesis de los camhiotemporaneos en la familia en Wainerman y
Geldstein, 1994: 183-231 y Jelin, 2005: 391-413%; perspectiva demografica en Torrado, 2003. En
cuanto a la conformacién de la clase media en Airgervéase, Adamovsky (2009) y Visacovsky y
Garguin (2009).

% Luego escribié Maria Alice Foraccl,juventud na sociedade Moderr@ao Paulo: Pioneira, 1972.
Sobre el juvenilismo, véase, Manzano, 2009.

“ Sobre el desarrollo del feminismo de la “segurldaen Argentina, véase, Vasallo, 2005; Grammattico
2005; Gil Lozano, 2006; Felitti, 2008.

Fuentes:
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Claudia, coleccién incompleta, 1957-1973.
Confirmadqg nam. 43, 12 de mayo de 1966.
Para Ti, num. 18, 16 de abril de 1957.
Pagina 12 Radar, 20 de agosto de 2006.

Archivo de la Direcciéon de Contralor de Publica@isnEstadisticas de Revistas: afios
1958, 1963, 1968 y 1973.

Entrevista con E. M., Buenos Aires, 28 de abri2@67.
Entrevista con Franca Beer, Buenos Aires, 5 deesapte de 2005.

Argentina. Instituto Nacional de Estadistica y @sn€enso nacional de poblacién,
familias y vivienda. 197@®uenos Aires, INDEC, ca. 1970.
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