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El trabajo es parte de una investigacion realizada para el CONICET
bajoel titulo de "La cultura mediay popularescritaatravés de la forma
magazine, el caso de Leopldn entre 1934 y 1943". (Directora: Beatriz
Sarlo)
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LEOPLAN, ENTRE LA BIBLIOTECA Y EL KIOSCO

“Cabe sefialar que la lectura y el conocimiento de los “buenos
libros’, representa un elemento de prestigio para los miembros
de la clase media. En una encuesta realizada en la ciudad de
Buenos Aires, pudo observarse entre los miembros de esta clase,
una tendencia a simular lecturas de alto prestigio cultural. Pero
es muy probable que para la mayoria de ellos los hébitos de
lectura reales disten mucho de este patrén ideal”

(De una encuesta realizada por Gino Germani en 1943 con la
colaboracién de sus alumnos del Instituto de Sociologia de la
Facultad de Filosofia y Letras de la Ciudad de Buenos Aires)!

“iSea hijo de su propio esfuerzo: proceda como yo! Vine al pais hace 40
afios con una bolsa de inmigrante al hombro! Ahora gozo de mi bienestar
construido piedra sobre piedra, con pacienciade hormiga. Usted puede progresar
también”. Esta sucinta version aggiornada del mito del self-made mannoes otra
cosaqueuna publicidad de las Academias Pitman extraida del ejemplar del 10 de
juliode 1935 del magazine Leopldn.La suerte de pasaje de proletario amiembro
de laclase mediade que hablaeste aviso -reproducido incontables veces a través
de ofertas de distinto tipo, pero cuyo denominador comun es la certeza de que el
esfuerzo conduce, inexorablemente, al progreso social- funciona como conden-
sacion paradigmatica del imaginario que ha ido cristalizando entre los sectores
medios y populares a medida que avanza la primera mitad del siglo XX.

Estacertezanoes separable de los procesos de urbanizacion y alfabetizacion
que en ese mismo periodo crearon en nuestro pais las condiciones para que se
conformara un nuevo publico lector. Como bien lo describié Beatriz Sarlo en su

' La encuesta de Germani tendia a indagar sobre algunas actividades culturales y
deportivas en la Capital Federal. El soci6logo la resumié mads tarde en una mono-
grafia que, bajo el titulo La clase media en la Argentina con especial referencia a
sus sectores urbanos, publicé Theo R. Crevenna para la Union Panamericana.
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libro El imperio de los sentimientos®, este publico, por su caracter de nuevo,
carecia de las destrezas que requiere sumergirse en el universo libresco de la
libreria tradicional. Su espacio letrado es mucho mas el del kiosco y su cultura
se va constituyendo en torno de ese circuito que le es mas proximo, menos
intimidatorio y més accesible. Inexperto para un manejo més desprejuiciado del
objeto libro, el periodismo, en acelerado proceso de transformacién y moderni-
zacion le pone al alcance una fluida oferta sin precedentes. De la variedad de
formas que le acerca, el sistema miscelaneo del magazine® pareciera ser uno de
los que més completa las necesidades de estos flamantes consumidores.

En el caso de Leopldn, su aparicion en el mercado en noviembre de 1934,
viene acompafiada de mas de una novedad vinculada a lo literario que lo
diferencia de su congéneres precedentes y cuyo pionero fue Carasy Caretas.* Se
trata, por un lado, de la publicacién en cada uno de sus niimeros de una novela
completa. Por otro, de la que esta inscripta en su mismo nombre. Enel editorial
de presentacién de Leopldn (7 de noviembre de 1934) se explica la génesis del
mismo: “Todoun plan de lectura. De ahi sunombre: LEOPLAN”. Cabe acotar,
sin embargo, que este plan no incluye tan solo a las lecturas de caracter literario
sino que abarcatambién atodas las otras seccionesdel magazine: “Doce cuentos,
quince notas y cronicas de temas nuestros y exoticos, humorismo a granel,
satiras, curiosidades, encuestas, deportes, cinematografo, radio, teatro, poesias,
méximas célebres...”, pero que sélo la novela aparece connotada: “una gran
novela consagrada en todos los idiomas civilizados”.

El“plande lectura” que los editores confeccionan, bien puede leerse como
el correlato del anuncio con el que se abrid este texto: mientras que el discurso
publicitario certifica la viabilidad del ascenso social através de laadquisicion de
ciertos saberes técnicos, el “plan de lectura” promete derrotar no ya “la miseria

?  Sarlo, Beatriz, El Imperio de los sentimientos, Catalogos, Buenos Aires, 1985.

3 En la obra citada, Sarlo caracteriza el sistema miscelaneo del magazine: “consiste
en la yuxtaposicién de textos que corresponden a retdricas, poéticas y objetivos
diferentes: desde una informacién sobre el curso de las guerras europeas, al
casamiento o funerales de su realeza, desde ‘curiosidades’ de la naturaleza a
‘extravagancias’ de los ricos y poderosos, desde poemas sentimentales a relatos
costumbristas, fantasticos o didlogos portefios. Esta variedad de textos tiene en
comtin su brevedad y su mera yuxtaposicion es puntuada mediante el intercalado
de material grafico, vifietas, dibujos y anuncios”

¢ Elmagazine Caras y Caretas fue fundado por Manuel Mayol y Eustaquio Pellicer
en agosto de 1898 y continué editandose hasta 1939.
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econ.émica”, sino la intelectual. La biblioteca que Leopldn organiza para su
publico, por lo menos en el proyecto de la publicacion, le garantiza el bagaje
minimo indispensable para considerarse “un hombre y una mujer cultos”.
_ Sienefecto, los lectores reales de este magazine hicieron de ¢l el manual
iniciatico que la publicacion explicita como proyecto, es la parte mas dificil de
«constatar. Al respecto, ciertas verificaciones fragmentarias estuvieron a mi
alcanceen el didlogo conalgunos de esos lectores (ver entrevistas). No obstante,
me aventuro a hipotetizar que la importancia de Leopldn en el vasto capitulo de
la historia cultural de nuestro pais reside en haber sido el espacio en el que mas
deunageneracion de sectores medios y populares aprendierona leer, entendiendo
por ello a ponerse en contacto por primera vez (en muchos casos) con un corpus
literario con el que no se hubieran encontrado sin la mediacién del magazine.
Por lo demas, el presente trabajo se propone dilucidar las especificidades
del “plan de lectura” (tanto del literario, como del abultado cuerpo de notas y
s?cciones fijas) a lo largo de nueve afios (1934/1943). El recorte no fue azaroso,
sino que abarca el lapso de inicio y apogeo de una publicacién que va a persistir
hasta pricipios de la década del *60 bajo formas significativamente degradadas
respecto de la propuesta con la que se crea. Si insisto en que el periodo elegido
puede caracterizarse como de apogeo -una aseveracion polémica-, es porque lo?
queme interesa de €l es justamente ese papel de manual iniciatico en el contacto
con cierto tipo de literatura.

“Unanovela completa”

Lo consagrado es explicitamente el eje de incorporaciény exclusién de las
novelas que incluye cada niimero de Leopldn. “En cada nimero una gran novela
consagrada en todos los idiomas civilizados™; “célebres escritores ...con sus
obras universales”. La cadena significante formada por “lo grande”, “lo
célebre”, “louniversal”, “locivilizado”, remite a los atributos escolares de lo que
es un clasico; hay una tradicion cultural que no se problematiza y que funciona
como garantia del pacto de lectura que se sella entre el magazine y el piblico.

Ese aval que viene de la cultura prestigiosa, sin embargo, no entra en

La cita pertenece al editorial de celebracion del primer aniversario de la publicacion

(27 de noviembre de 1935: “Nada més que un afio...”
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contradiccién -y esto es algo especifico de la revista- con otra univers:?lidad, !a
que proviene de lo masivo. La relacién que la revista entabla con la industria
cinematografica es un buen ejemplo de esto. A principios de ladécada dle ‘f10 se
hace costumbre del magazine publicitar lanovelaque se publicara enel siguiente
niimero a través de su version filmica. Con las fotos de un pelicula como Piratas
del Caribe se anticipa la “famosa novela” de Thelma Strobel. El criterio de
prestigio setoma prestadonode la“culturaalta”, sinode otrazona -contempc?rénea.
e industrial- de la cultura de masas. Lo que los nombres de Tolstoi y Dostoievski
pueden hacer como incitadores de una lectura (“en el proximo numero se
publicaré la célebre novela de...”) lo pueden, desde otro angulo, Ray Milland o
Paulette Godard. En este cruce se condensa y resuelve una buena parte del
proyecto literario y cultural de Leoplan.

Leer y releer

Alcumplirse el primer aniversariode larevista (27 de noviembre de 1935),
el editorial esta destinado a celebrar los logros alcanzados durante ese periodo:
“El plan de lecturaenunciado por el titulo del magazine se ha cumplido fielmente;
célebresescritores han figurado con obras universales en los sumarios; aportando
a la cultura popular una fuente de mformaclon y una oportumdad meritoria de

EVE : srada” (el subrayadoesmio).
La cultura popular aparece por cleﬁmcmn como un bien incompleto cuyas
carencias deben ser suplidas con el aporte de la “alta literatura”. Esta carencia
seanunciay se borraal mismo tiempo; ;Cémo leersino la palabra re}fer?, (',Quién.
que no los haya leido puede releer a los consagrados?. Esta pf;rado.]a no es tal si
aceptamos las conclusiones de la encuestade Gino Genpani citadaenel epigrafe
con que se abre el trabajo en la que se sefiala a la simulacién como una marca
intrinseca de los habitos culturales de las clases medias: “Cabe sefialar que la
lectura y el conocimiento de los “buenos libros’, representa un elemento de
prestigio para los miembros de laclasemedia”. Perotambién este juego entr.e leer
yreleer puede ser interpretado como una constatacién por parte del magazine de
laexistencia de més de un publico que se acerca a ¢l con expectativas diferentes.
Habria por lo menos dos tipos de lectores presupuestos en el “plan de lecFura”:
los sectores de nivel cultural bajo, a los cuales el magazine les facilita por primera
vez toda esa literatura, presentada como el bagaje minimo y elemental para ser
considerado un hombre y unamujer cultos; y otros, relativamente mas ilustrados,

Renata Rocco-Cuzzi 13

respecto de los cuales Leopldn se siente en laobligacion de presuponer que yahan
tenido contacto con la literatura y a los cuales, entonces, les alimenta, a bajos
precios, esa aficion a leer.

Sobrevolando las expectativas de un mercado de lectores reales, cuyos
gustos y preferencias no s6lo se presuponen sino que ademas, dialécticamente, se
contribuye a perfilar, resulta obvio que la publicacién posee una ideologia propia
en lo que se refiere a qué es “cultura popular”, “cultura alta”, “buena literatura®.
Estaideologia se desprende de las inclusiones y exclusiones, de lo que se editay
reprime y de los programas que explicitamente se enuncian, se cumplan o no.

Leoplan tiene la conviccion de que ademés de “ensefianzas”, el lector
moderno busca en la literatura emocionesy la férmula con la que responde a esa
apetenciaes ladel relatode ficcion con primacia de la peripecia sobre el discurso,
de latrama argumental por sobre las preocupaciones lingiiisticas o estéticas.¢ En
este cuadro entran desde las grandes novelas realistas del siglo XIX (Dickens,
Balzac, Tolstoi) hasta el policial de Agatha Christie y Van Dine, pasando por los
ejemplos mas prestigiosos de la novelistica de aventuras y misterio (Verne,
Stevenson, Poe). Dentro de esta seleccion, la exclusién recae sobre las van-
guardias, que sistematicamente se dejan de lado. Esto vale incluso para el caso
de escritores como Pirandello, un gran mimado de Leopldn, del cual se publica
s6lo su produccién menos problematica y rupturista, EI difunto Matias Pascal
y no Seis personajes en busca de un autor.

Esta preferencia de la peripecia respecto del discurso podria explicar el
desplazamiento de la figura del traductor, la omisién de cuyo nombre es
particularmente significativa en una publicacién que, si bien incluye muchos
textos de autores nacionales, edita preponderantemente materiales de origen
extranjero. En esto puede pensarse a Leopldn como la contracara de Sur, la que,
en el mismo periodo asigna al traductor un papel decisivo.

Cruzar la biblioteca con el kiosco

Laencuesta que Germani realizaen 1943 sobre algunos habitos culturales
de la clase media en la Argentina no abarca geograficamente todas las areas en
las que se distribuia Leopldn -leida en toda Latinoamérica-, ya que se limitaala

¢ Laprimaciadel “plot” (trama)respecto de otros valores formales ha sido identificada

por Umberto Eco como una de las caracteristicas de los géneros de masas en su libro
Apocalipticos e integrados (Barcelona, Lumen, 1968, pag. 73).
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Capital Federal. Sin embargo tiene el valor de ser el unico trabajo que aporta
datos sistematicos sobre lectores y tipos de lecturas en el periodo estudiado. La
distincién que introduce entre “intelectuales”, “publico culto” y “publico masivo”
es particularmente productiva a la hora de caracterizar a Leoplan y su relacion
con el mercado.

“Queda un tercer grupo -dice Germani en sus conclusiones- el mas
numeroso de todos, para el cual la fuente principal de lecturas son los diarios y
revistas y s6lo en medida mucho mas reducida, los libros. Estas personas leen,
en general, no menos de dos revistas semanalmente. Todo este grupo de la clase
media se diferencia de los obreros sobre todo por la cantidad de lectura que
realiza. En la encuestamencionada resulté que el 70% de los informantes leia dos
omasrevistas, y el 50% tres o mas. Estos porcentajes aumentan considerablemente
para lasmujeres. Setrata derevistas de cardcter recreativo, cuyonivel de cultura
méximo es el que se caracteriza -para dar un ejemplo concreto- por Selecciones
del Reader s Digest (unade las mas leidas). En cambio lasrevistas de alta cultura
s6lo aparecieron en dicha encuesta con el 1,2% de los lectores”.

Asi, en su descripeion de un publico numeroso muy lector perteneciente
a los estratos inferiores de la clase media, podrian encontrarse algunas de las
claves que explican el éxito del magazine.” Cabria conjeturar, entonces, queaese
publico habituado al consumo de publicaciones periédicas sobre la actualidad,
Sopena -editora de libros- lo encara con una estrategia intermedia. Le da lo que
ordinariamente adquiriria bajo el formato de libro: novelas de autores célebres,
bajoel formato y el precio de una revista. Leopldn sale al mercado con un precio
de tapa de 20 centavos y 30 en el interior, mientras que los libros de esa misma
editorial se vendian a no menos de 90 centavos.

El éxito de la estrategia intermedia de la que hablaba se demuestraen que

7 El mayor problema que plantea la aplicacién de las conclusiones de Germani a mi
trabajo radica en que las mismas se refieren a un periodo nueve afios posterior a la
aparicién de Leopldn. Sin embargo, juzgué que es muy poco probable que el grupo
de lectores de revistas y no de libros al que se refiere el socidlogo hubiera tenido en
la década del ‘30 una relacién inversa respecto de ambas formas a la que mantiene
en 1934. Si podria suponerse que su consumo de revistas y diarios fuera inferior,
pero que, en todo caso, porcentajes tan altos de avidez por un tipo de publicacién
como los que se consignan no se logran en periodos breves, sino en procesos a largo
plazo. Me arriesgo, entonces, a aceptar como vélidas para la época estudiada,
aunque fuere con porcentajes inferiores, las conclusiones de Germani.
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amenos de un afio de su aparicion, el magazine ha duplicado su frecuencia (de
mensual en noviembre de 1934 a quincenal en noviembre de 1935).

Creo que lo que debe subrayarse es que los editores de Leopldn se
montaron sobre un habito ya formado -la lectura de revistas- y modificaron su
contenido: cruzaron labibliotecade los “clasicos” con el kiosco. Siesta operacion
tuvo labuenarecepcion que acusalarevistaen el editorial del nimeroaniversario,
esto puede explicarse por la existencia de una demanda de medios de elevacion
cultural que, ademas, preexiste holgadamente a la aparicion del magazine y que
hizo posible laconcrecion de proyectos comoel de Antonio Zamoraquien, en 1922
funda la editorial Claridad.

Sin embargo, es pertinente puntualizar que el proyecto editorial de una
publicacién como Leopldn dista de las propuestas que podria encerrar uno como
el de la coleccion Claridad-Los Pensadores, que también se definio por la
publicacién de “grandes obras de laliteratura universal a precios populares”. Las
especificidades de Leopldn deben leerse mucho mas vinculadas a un proyecto
periodistico sometido a las exigencias de una modernizacion creciente y por lo
tanto a un didlogo continuo con los requerimientos del mercado.

Laliteratura argentina

Nuevamente, el editorial de celebracion del primer afio de vida del
magazine es un espacio esclarecedor de las ideologias explicitas que maneja
Leoplan. En este caso, del ingreso problematico de la literatura de autores
nacionales: “Duphcé con acoglda entusiasta del publnco eI namero de sus
ediciones; Incorporo a argentina” (el
subrayado es mio), dice, revelando por un lado el mg—eso tardio de los textos
nacionales (muy entrado el primer afio de vida de la publicacion), por otro, el
lugar subalterno que ocupan dichos textos respecto de la “consagrada literatura
extranjera”. En principio, podria decirse que viene después porque sobreellano
pesacon igual densidad la carga “positiva” de lo ya juzgado, conocido y aceptado.

Objeto problematico para el proyecto editorial de Leopldn, la pregunta
pareciera ser ;Donde ubicar esta produccion?, ;Qué miradadepositarenella? Al
respecto, podria hipotetizarse que la primera gran respuesta globalizadora que
dan los editores es, tal como indica el editorial citado. pensar la literatura
argentina en referencia a la produccion de los grandes novelistas consagrados
universalmente. Con este esquema. Leopldn arma dos grandes grupos: el de los
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autores homologables a los extranjeros por cantidad de lecturas internacionales
ynacionales (el casode Galvez)® y el de los que son absolutamente diferentes (la
produccion criollista).

Estas serian las dos grandes lineas en torno de las cuales se hace ingresar
alosautoresargentinosa la publicacion. Pero sobre ellastambién se verifica una
nueva vuelta de tuerca, en este caso vinculada con los géneros. Otra vez la
produccion extranjera dicta las pautas a tener en cuenta. Si las novelas famosas
son el género por excelencia respecto del cual debe rendirse examen, los
argentinos-incluso los que son como “ellos”- primero deberan protagonizar una
especie de rito de pasaje: transitar antes por el género cuento, para recién, en
segundo término, alcanzar la novela. Los casos de Lynch y Giiiraldes son
ilustrativos de este mecanismo, por el cual, tras ser publicados durante varios
nimeros a través de su produccion cuentistica, el magazine anuncia que se les
publicara una novela completa.

El121 de agosto de 1935, en un recuadro, se comunica a los lectores que
en cadaniimero aparecera un cuento de Benito Lynch. Respecto de Giiiraldes, el
16 de octubre del mismo afio se anuncia la publicacién de un cuento inédito.
Mientras tanto el 21 de abril de 1936, con bombos y platillos, se anticipa que el
préximo nimero incluira por primera vezunanovelacompletade Lynch. El titulo
elegido fue Plata Dorada.

Eltnico excluido dela presentacion por etapas es Galvez, respecto del cual
se pone de relieve el éxito de ventas y la cantidad de lenguas a las que ha sido
traducido. Y cuando no es la revista la encargada de discurrir sobre los éxitos de
mercado de Gélvez, le concede la palabra a ¢l mismo para que lo haga: el 15 de
agosto de 1935 publican Nacha Regules encabezada por una nota del autor, quien
al mismotiempo que elogia “la obrade Leopldn de difundir las novelas argentinas
masrepresentativas”, hablade sus 30.000 voliimenes vendidos y de las traducciones
al ruso, norteamericano, checoslovaco y bilgaro. El 10 de septiembre de 1941,
Julio Ellena de la Sota le hace un reportaje presentandolo como “el novelista
argentino que ha sido traducido a mayor numero de lenguas”.

Unamuestra del sistema altamente jerarquizado que Leopldnarmacon los

¥ Porlamisma época, otro novelista argentino, Hugo Wast, organiza el discurso sobre
su fama en torno del argumento de la cantidad de lenguas a las que ha sido traducido.
Sin embargo, en el interior del magazine, a pesar de publicarse numerosos textos
de Wast, sélo se insiste en el éxito de ventas y en el espectro de idiomas al que su
produccién se ha traducido en referencia a Gélvez.
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géneros es la convocatoria que el magazine lanzael 30 de marzode 1938 aenviar
cuentos camperos para participar en un concurso bajo la consigna “Nuestra
Pamparequiere nuevos cuentistas”. En la convocatoriaaparecen -condensadas-
dos sefiales de discontinuidad respecto del sistema creado porel propio magazine:
aceptacion del escritor novel nacional (esos “nuevos cuentistas” que reclamael
llamado) y énfasis en la dignidad literaria de lo campero, en lo argentino como
diferente. Sin embargo hay un gesto de jerarquizacion genérica que se mantiene:
lonacional y lo nuevo sélo pueden ingresar a través del cuento. La novela sigue
siendo un espacio reservado a lo internacional y lo conocido.
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LA PUBLICIDAD EN LEOPLAN,
CARAS Y CARETAS Y EL HOGAR

Como si fuera a las Fuentes de Marienbad

Darse bafios de inmersion en la propia casa enriqueciendo las aguas con
sales naturales “obtenidas en las mismas fuentes”, previaaclaracionde que nose
trata mas que de un “como si” se fuera a Marienbad, es el més alto grado de
ensoiiacion que se permite el discurso publicitario de Leopldn. Laremisién a lo
real aparece aun en los anuncios que mas se prestan para movilizar la fantasia.
Tal el caso de uno de los mas “atrevidos™ en cuanto a disefio y propuesta
discursiva; el de la colonia Suefio Azul. Como pocos avisos de Leopldn, ocupa
toda una pagina, el anverso de la contratapa del nimero del 5 de febrero de 1936.
En blanco y negro, el dibujante Castro, al que se lo puede individualizar como
autor de tal vez las mejores vifietas humoristicas aparecidas en la publicacion
entre 1934y 1936, destacables por su grado de estilizacion y modernidad, ocupa
una buena parte de la pagina con un disefio absolutamente geométrico -especies
de flores circulares- interrumpidas por tres pequenas figuras humanas femeninas
que danzan entre frenética y acompasadamente.

Eltextoseencarga deacotar loonirico al agregarle aeste elementoun plus
que en verdad lo limita: “Su aroma, la realidad de un suefio azul...”, dice.
Tampoco faltan en el texto referencias que funcionan como catalizadoras de los
elementos irracionales propios del suefio. La premisa pareciera ser, introducir
cables a tierra que, mediante datos concretos, impidan que todo se mueva en el
terreno de la ensofiacion. Por eso se contrapone suefio azul a la formula del
mismo, de la que se dice que es “delicada y persistente”.

Anverso absoluto de los textos de actualidad, ficcion y de buena parte de
los cémicos que publica el magazine, por los cuales el lector est4 lamayor parte
de las veces colocado frente a universos a los que nunca accedera, la publicidad
recoloca a ese acopiador de conocimientos de las indoles mas diversas en la
cotidianeidad de sus posibilidades reales.
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Utilidad y economia son los dos elementos basicos que el repertorio de
avisos ofrece alos consumidores que pertenecen a un amplio espectro de sectores
de la clase media y media baja de América del Sur.

Capacitaci6n para una profesion, salud, belleza para la mujer, alimentos,
articulos de vestir, amoblamiento, diccionarios, novelas, son lo que esté puesto
a la venta en distintas proporciones segiin las épocas de las que se trate a través
de las paginas de la publicacion.

La cantidad de espacio que ocupa la publicidad aumenta a medida que
disminuyeel nimerode paginas. Dentro del periodo estudiado, el lapsoentre los
afos 39y ‘43 es el momento en que Leopldn publica las mas altas proporciones
de avisos. Sin embargo, esta etapa es también la de su mayor pobreza editorial,
no solo por la cantidad de paginas, sino por la declinacion en la calidad e interés
de los contenidos.

Unconsumo interno en alza, en el marco de un ciclo econémico expansivo
parecen determinar la mayor oferta publicitaria para una publicacién que ya ha
pasado su propio apogeo.

La cifra del éxito

Singular marcade épocay del piiblico consumidor, la ofertade preparacion
paratareas técnicasy de servicios, ocupa sobre todo en el primer periodo, uno de
los espacios mas significativos de la publicidad. Academias, Universidades
Populares, Universidades Femeninas, compiten entre si para poner al alcance de
todos (con el solorequisitode saber leer y escribir, como aclaran muchos de ellos)
elunico trampolin al éxito del que dispone el piblico lector del magazine. Estos
emporios de distribucion de destrezas paraacceder a un oficio tienenresuelto en
todos los casos, un obstaculo generalizado en los potenciales clientes, el de tener
la mayor parte del tiempo ocupado en el trabajo que da para vivir. Asi,
practicamente ninguno de estos anuncios carece de un sistema de ensefianza por
correo “que permite estudiar en el tiempo libre”. Triunfo, éxito, progreso,
empleo, es lo que se garantiza en todos los casos al final del camino abierto por
el estudio. Como sefialaba al comienzo del trabajo, el rito de pasaje de proletario
amiembro de laclase media através del estudio aparece elocuentemente en otro
anuncio, también de las academias Pitman, que cabe recortar: tres figuras
femeninas -una obrerade pie, cabizbajay algo desgrefiada (ayer), lamismajoven
sentada estudiando (hoy), la misma, segura de si frente a un escritorio
resplandeciente (mafiana)- hablan con claridad de lo que el texto del aviso
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desdibuja con eufemismos. El salto que propone este anuncio del 5 de junio de
1940 esde “vidasacrificadarealizando un trabajo penoso y mal retribuido™a “un
EMPLEO COMODO Y BIEN PAGO”.

A la luz de larecuperacion econdémica que se inicia a mediados e 1935,y
seguramente traduciendo el perfil del piiblico que la editorial habia esbozado- la
publicidad de Leopldn hace su propia division de trabajo por sexos; porque si se
trata de “rescatar” a la mujer de las tareas fabriles o del desempefio de cualquier
oficio para sentarla en un escritorio de oficina, aunque no le niega tal destino al
hombre, abunda mucho mas en la oferta de preparacién para todo tipo de tareas
técnicas vinculadas a la industria. El 6 de enero de 1943, por ejemplo, a toda
pagina y encabezado por “La produccion para la defensa demanda técnicos” se
realiza una interminable enumeracién de mano de obra especializada que se
necesita en los distintos rubros que el estallido de la guerra ha puesto en
funcionamiento en nuestro pais: fabricas, técnicosen electricidad, en reparacion
de maquinarias agricolas, en petréleoy mineria, etc. La descripcion de las razones
politicoeconémicas y del tipo de técnico que se requiere en cada uno de los casos
es exhaustiva y pormenorizada. El anuncio es de un instituto llamado National
Schools, del que se explica que se trata de una entidad fundada en Los Angeles,
California, y que desde 1905 imparte ensefianza en nuestro pais a través de una
sucursal.

Por los mismos afios (1935), en cambio, contrariando absolutamente la
ideologia del self-made man sobre la que insiste Leopldn, una publicacion de
Caras y Caretas propone a sus lectores un camino totalmente diverso para
alcanzarel éxitoy lafelicidad. Nos6lo son entre escasisimos y nulos los anuncios
de escuelas, academias, universidades populares, cursos, a través de los cuales
encaminarse por el inico sendero que conduce a la felicidad, sino que el mismo
sintagma: “La clave del éxito” estd desplazado hacia practicas que nada tienen
que ver con el esfuerzo personal aplicado al estudio.

“Guia de felicidad, si no tiene suerte, si tiene anhelos y desea alcanzar la
dicha, pidaeste libro que le indicara el camino del éxito mediante el dominio del
destino”. Libros, anillos magicos, horéscopos, videncias a cargo de personajes
dotados, todas estas maravillas son anunciadas a través de avisos similares al
recientemente transcripto. Simétricamente, podria decirse, que si en Caras y
Caretas estan casi ausentes los anuncios de profesiones que proporcionan las
destrezas para alejarse de lamiseriay lastinieblas, en Leopldn practicamente no
seregistra en le periodo estudiado publicidad de este tipo. En lo que si coinciden
ambas publicaciones es en el formato, disefio, lugar asignado dentro de la
diagramacién aun cumulo de anuncios en los que se publicitan distintos tipos de
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productos. Asi, todos estos avisos vinculados a las diferentes actividades
esotéricas que resolveran los distintos tenores de frustracion e infelicidad, se
presentan, al igual que en Leopldn en el caso de otros productos (desde bragueros
acremas depilatorias) en recuadros de tamafio chico que, generalmente, combinan
una porcioén considerable de texto en tipo pequefio con una ilustracién alusiva al
producto que se anuncia.

Unindio con turbante que sostiene unaplacaen la que se reflejauna pareja
es lailustracion que en Caras y Caretas de mayo de 1935 acompaiia el texto que
sigue: “Todos pueden saber por el espiritismo los principales sucesos que les
reserva el destino; felicidad en el amor, casamientos, viajes, negocios,
especulaciones, juegos, etc. Puede usted consultar por carta, absolutamente
gratis, sobre cualquier asunto que le preocupe a un renombrado profesor
espiritista. Si desea, ademas, un pequefio horéscopo de su vida, incluya 20
centavos en estampillas de correo, dirigiendo su carta al Sr. P.T. Hiorchan- Lanus
F.C.S. (RA)”.

Enloque serefiere alamujer, la publicidad de Leopldn informa antes que
"las notas o los textos de ficcién elegidos, sobre los primeros esbozos de
recolocacion.’ Muy elocuente al respecto es un anuncio del Instituto Cultural
femenino (12 de abril de 1939), que condensa en su texto las varias situaciones
posibles de la mujer en esos dias en nuestro pais. Por un lado, asevera, en la que
es la porcion mas destacada del aviso: “La profesion mas indicada para lamujer:
Profesorade corte y confeccién” (unaalternativa posible, perotradicional). Mas
abajo y en letra mucho mas pequeiia, considera la posibilidad de que el estudio
no se emprenda con la intencion de convertirlo en profesion (la alternativa mas
convencional dirigida al ama de casa). Si se sigue leyendo, en ese mismo cuerpo
se plantea la tercera de las alternativas, la de seguir cualquiera de las carreras
que aparecen al margen en letra mas grande (ortografia y redaccion, caligrafia,
taquigrafia), respecto de las cuales en cuerpo pequefio se construye el mensaje
dirigido al tercer grupo de mujeres: “Pero si usted prefiere seguir otra carrera,
cualquiera de las que figuran al margen son muy convenientes para la mujer de
hoy, que aspira a una justificada independencia econémica”.

° Larecaptacion del publico femenino, por ahora una hipétesis fundada a partir de
lamayor atencion que se presta a la mujer en otras secciones, como la de actualidad,
y a partir de la década del ‘30, la desarrollo en otra parte de la investigacién que no
se reproduce en este trabajo.
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Los tanteos del discurso hablan sobre el espectro femenino que lee
Leoplan: aunque no se puede descartar el caso de un pequefio grupo que haya
cursado estudios secundarios, todo hace suponer que en el periodo estudiado la
mayor parte de las lectoras no ha superado el nivel primario; a ellas est4 dirigida
la propuesta de optar por las que la publicacién llama “carreras modernas”
(tareas comerciales que permiten desempefiarse en el area de servicios) y
descartar los oficios tipicos del nivel social del que justamente dichos estudios
serian via de escape.

Es en este sentido: el de un ascenso por vias de mayor instruccién, de la
preparacion paratareas no tradicionales, en que se orientan lamayor parte de los
anuncios del magazine. Sobre otros sintomas de cambios en la situacién social
de la mujer, Leoplan s6lo presenta muestras aisladas; tal el caso de un anuncio
(31 de agosto de 1938) de un tonico, Nucleodyne, distribuido por la Franco
Inglesa, en el que una mujer aparece conduciendo un automévil. Un rostro que
revela panico, dibujado en blanco y negro y con un texto que alerta sobre la
necesidad de que todos los sentidos den cuenta de una respuesta inmediata ante
cualquier imprevisto. “Esta fraccién de segundo, en que el cerebro debe elegir
entre la palanca de cambio y el pedal de freno, puede ser fatal”, indica la
publicidad. Salvoeste ejemploatipico, los avances tecnoldgicos, que por laépoca
han venido a facilitar la cotidianeidad del ama de casa estan ausentes en el
espectro de ofertas de articulos de consumo que presenta la revista.

Contemporaneamente, en cambio, el registro publicitario de E! Hogar '°
abundaen ladifusion de objetos cuyo eje tematico es la contradiccion anticuado-
moderno/viejo-nuevo y sus correlatos: incomodidad -comodidad/ ineficacia-
eficacia.

Esto es particularmente notable a través de dos articulos: la heladera
eléctrica y la plancha eléctrica. Publicitados profusamente en anuncios a toda
pagina (algo habitual en el magazine) y que no aparece dentro de la gama de
posibilidades que se ofrecen a las lectoras de Leopldn. El 10 de mayo de 1935,
la fotografia de una plancha eléctrica ocupa el centro de la pagina, en segundo
planoel dibujo de dosmujeres (vendedoray clienta) ilustran, através de lamoda,

' Magazine fundado en 1904 por Alberto Haynes, un industrial nacido en Liverpool,

Inglaterra, como reelaboracion de un periédico que lo precedi6 bajo el nombre de E/
consejero del hogar. El publico al que estaba destinado eran los estratos medios
altos y altos.
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el no a lo anticuado : la compradora se muestra absolutamente segura y algo
espantada ante el ofrecimiento por parte de la vendedora de un sombrero que, por
tamafio y caracteristicas, remite a lo que ya no se usa.

Tres damas de principio de siglo (unaalgo desconfiada miraatravésde sus
anteojos, las otras dos, en cambio, aparecen alborozadas) rodean una moderna
heladera abierta de par en par (10 de diciembre de 1935). El texto del anuncio,
que est4 encabezado con letras destacadas por la leyenda “Qué dirian estas
sefioras de 1905 ante esta maravilla?” informa explicitamente sobre
transformaciones en el consumo:“este afio la heladera eléctrica ha dejado
definitivamente de ser un articulo de lujo”.

El reino de la automedicaciéon

Aunque a partir de 1937-38 empiezan a incrementarse los anuncios de

otros articulos de consumo, incluidos los automéviles, sin lugar adudas, durante

el periodo estudiado el mayor centimetraje de publicidad de Leopldn esta
dedicado a la salud.

Todo el repertorio de enfermedades de época: la tos (como principal
protagonista), el estrefiimiento, los problemas digestivos, las impurezas de la
sangre, los problemasrenales, malos funcionamientos que envenenanel organismo,
el lumbago y los problemas hormonales, el mal aliento, el reumatismo, el
decaimiento, la debilidad, tienen algin seguro remedio para ser paliadas.

Lo que singulariza a estos tan poco cientificos brabajes, pildoras, polvos
ytés, es lamultiplicidad de los usos que cada uno posee: el € Sanio, por ejemplo,
prometia regularizar las funciones hepéticas e intestinales, conservar la silueta,
desintoxicar el organismo y curar el estrefiimiento. El jarabe Oriental, por su
parte, combatia los empachos, las diarreasy las infecciones intestinales. Elmédi-
comientras tanto, es hasta 1940 una figura ausente en este universo publicitario
en el que la automedicacion se plantea como la forma natural de administrar
medicamentos, incluso en el caso de la ingestién de hormonas. Sin embargo,
frente a las entregas de Caras y Caretas del mismo periodo, Leopldn se plantea
como unapublicacién que introduce censuras queno existen en el otromagazine.
EnC.y C. pululan pequefios y extensos anuncios de medicinas destinadas a la
cura deenfermedades venéreas como lablenorragia. En ellos, es significativo el
tratamiento poco sensacionalista de dichas dolencias. No hay medias palabras,
signos de admiracion ni demonizacion de las enfermedades en cuestion.

|y
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Como dije, en los anuncios de medicamentos de Leopldn practicamente
nunca se apela a la mediacion del médico anénimo y familiar como voz
autorizada, sin embargo, facultativos connombre y apellido aparecen en algunos
delos avisos, como el de Biosforina Liquida de Ruxell, garantizando las bondades
del producto.

Paradéjicamente y repitiendo una formula que Colgate mantendré hasta
bien entrada la décadadel 60, el anuncio, presente desde los inicios del magazine,
muestra la consulta a un odontdlogo en el caso de mal aliento. La estructura es
siempre idéntica: vida desdichada de personaje femenino o masculino (falta de
éxitocon el otro sexo, segregacion en la vida social, nomatrimonio); intervencion
de un personaje que aconseja consultar con el facultativo por el mal aliento;
consulta en la que se revela que el mismo es provocado por incorrecta higiene
dental, prescripcion del dentifrico; reparacion inmediata de la desdicha. En ese
caso, lamostracion de la consulta al odontélogo, que proporciona una respuesta
codificada, torna superflua repetir la conducta en la vida real.

La estructura del anuncio en forma de historieta es una marca de moder-
nizacion en el lenguaje publicitario del magazine. Toma no sélo prestadas técnicas
de otras practicas, sino que utiliza sus formas mas recientes como el chiste de globo.

Al cotejar los numerosos anuncios de medicamentos aptos para la curacion
simultanea de miltiples y diferentes dolencias con avisos publicados en un
magazine destinado a un publico menos popular como es el de El Hogar, se
advierte que tanto laretorica de los mismos como laausencia del médico familiar
son datos que hablandel nivel socioecondmicode los lectores. La automedicacion
que aparecia como una practica extendida a través de los anuncios de Leopldn
se relativiza a la luz de anuncios como el de vaselina liquida de la farmacias
Franco Inglesa (10 de mayo de 1935). En él, puntualmente, se enumeran las
acciones farmacolégicas del producto y en el iltimo de los sefialamientos se
anuncia textualmente: “Su médico le dira que la vaselina liquida es muy buena
para combatir el extrefiimiento cronico™.

En Leoplan, hace falta llegar a la década del 40 para encontrar anuncios
de este tipo. Recién en el numero del 5 de junio de 1940 encuentro un aviso con
caracteristicas similares al de la vaselina liquida. Se trata del anuncio de
Yodosalina Pisani que es particularmente rica en datos que informan sobre
transformaciones a distinto nivel. Por un lado, como en el de la vaselina liquida
introduce lo cientifico como un valor: recomienda laconsulta al facultativo (“sélo
el facultativo,por sus largos estudios y experiencia constante, es el autorizado
para indicar unrégimen y la medicacion pertinente”). Por otro, habla de cambios
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enlos modelos de belleza femenina y masculina. Haceresaltar en el texto que “la
gordura es su enemigo”, introduciendo el sintagma con otro tipo de letra y
reivindica nuevos canones estéticos vinculandolos con los avances cientificos:
“La moda, a tono con la ciencia, aconseja la linea esbelta y el cuerpo agil y
elegante hermosura, tanto en el hombre como en la mujer”.

Sien el interior de Leopldn la moda es un atributo masculino, en el rubro
belleza, se mantiene la tradicién de que sea una preocupacion femenina. La gama
de productos es escasa: permanentes, algunas cremas o sucedaneos destinados
fundamentalmente a recuperar la blancura del cutis, productos contra las arrugas,
tratamiento contrael bello, 14pices labiales, polvos faciales, talcos y colonias. La
belleza, sin embargo, raramente aparece como una meta a valer por ellamisma.

Siguiendoel esquemade utilidad y economia que planteaban los avisos de
capacitacion profesional y de salud (el bienestar como forma de vivir mejor,
trabajar mas), la mayor parte de esos productos deben reunir la condicién,
ademas, de ser saludables y econémicos. Sintomas de la crisis y formula de
garantia para la colocacion del producto en el mercado, todo lo que se vende debe
servir, por lo menos para dos cosas. Por lo general los usos y utilidades de lo que
publicita Leopldn tiene tres caracterizaciones posibles. Asi, el 14piz de labios
Salutaris es inofensivo, permanente y luminoso; labebida Pomonaes agradable,
sanay reconfortante; los muebles Diaz son modernos, econémicos, y “eternos”,
Quagquer Oats es saludable, delicioso y econémico. Y cuando no retnen tres
condiciones, el ahorroes lacondicién indispensable, cualquierasea laindole del
mismo: con jabon Gaucho se ahorra un fregado; el lavadero practico (un aparato
cientifico para lavar la ropa) evita mojarse las manos; Toddy conviene més.

Modelos y clase social

(A quién elige como referente real la publicacién para erigir su figura y
testimonio en modelo que garantice la bondad de un producto? El aviso de las
cremas Pond‘s C y V es un excelente ejemplo de como unarevista regida por el
canon de la respetabilidad, el moderatismo, las buenas costumbres, la sana
diversién, no opta por las mas bellas a la hora en que -ain la porcién “mas
espiritual del cuerpo” como es el rostro- se exponga como prueba de efectividad.
Desechado lo mundano, no son las mujeres del “star system” el modelo a seguir,
sino las “sanas”e “irreprochables”sefioras y sefioritas de la aristocracia. En este
sentido, colocar a la clase alta como modelo no reconoce fronteras a nivel de
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publicaciones, s6lo conalgunas transformaciones el mismo esquema publicitario
ingresara en magazines destinados a puiblicos diferentes, como los que consumen
Leopldny El Hogar las transformaciones, sin duda, no son azarosas, y responden
efectivamente, a la brecha existente entre los lectores de unoy otro magazine. Sra.
Maria Teresa Pearson de Alzaga, reza el epigrafe de la gran foto que ocupa el
lugar central del aviso a media pagina encabezado por la leyenda “Rejuvenezca
su cutis...” y laiinica porcion de texto cuyo tipo supera en tamaifio al del nombre
de la dama en cuestion. (El Hogar, 27 de setiembre de 1935).

Maria Teresa Pearson de Alzaga no solo es sefiora por estado civil, sino
que su rostro fotografico relata que no se trata exactamente de una jovencita
recién casada. Lo que Pond‘sofrece-yasi lodestaca el antincio- tiene muchomas
que ver con la proteccion, la lozania y la tersura de la piel. Su propuesta también
es doblemente metonimica, pero con un efecto diferente al que produciria
declamar lasmismas virtudes a través de una cara extremadamente bella, sensual
y sugestiva. En este caso, la lectora pondra en funcionamiento su imaginario
identificandose con los efectos que se verifiquen en la piel através del uso de la
crema, Yy por qué no también fantaseando las “proximidades”de clase (por lo
menos en el caso de Leopldn) que se derivaran de usar la misma crema que una
sefiora de la aristocracia?

Aunque con la sefiora Magdalena Uribelarrea de Frias -una de las tres
damas fotografiadas en distintos recuadros del anuncio de Leopldn- quien
aparece con dos de sus pequeiias hijas, se trata de una quinta familiar en Olivos
yenelcaso de lasefiora de Alzaga de“haber vivido mucho tiempo en el campo™,
el argumento es el mismo: Pond ‘s contrarresta los efectos de una vida pasada en
su mayor parte al aire libre y al sol.

Como vemos, adiferencia de El Hogar, Leopldn no concede un sélo lugar
de privilegio a una inica mujer especialmente destacada, sino que distribuye los
testimonios entre tres. Las otras dos son la sefiorita Celia Pasman, “distinguida
nifia de lasociedad portefia” y lasefiorita Josefina Vivot, “entusiasta tenista™. En
ambas, también se presupone al aire libre como factor de peso en la eleccion, en
la segunda, por su oficio, en la primera porque la foto la muestra caminando por
un lugar espacioso que tiene como fondo una gran casa y un automoévil bastante
facilmente identificable con el casco de una estancia o de una importante casa-
quinta.

A pesar de las tres mujeres de la aristocracia que incluye la publicidad, en
el caso de Leopldn, es posible leer que alguna sutiles diferencias se han
introducido en funcion de las lectoras a las que va destinado el anuncio. Dos
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sefioritas y una sefiora contraunasola sefiora visiblemente mayor que cualquiera
de las otras, permite hipotetizar que el publico de este magazine tiene un mayor
nimero de lectoras jovenes que EI Hogar.

No obstante, quizds mucho mas significativa resulta la inclusién en la
misma publicidad de un cuarto recuadro, el que laencabezay el de mayor tamafio.
También se trata de una fotografia, esta vez de una pareja en actitud romantica.
Unmayor nivel de ensofiacién reclama esta publicidad que la otra, no sélo por la
situacion en la que se coloca a la pareja, sino ademas por la técnica utilizada en
la fotografia, algunos retoques y fondo oscuro, confieren a la misma un tono
evocativo, mas onirico, que contrasta con el realismo de las otras tres fotografias.

Sienunaactitud que podria entenderse como paradéjica, el “star system”
no es llamado a servir de modelo en las cuestiones que tienen que ver con la
belleza, lalégica de las elecciones se aclara a través de otras publicidades en las
que las estrellas si son convocadas a participar.

Nada mas claro que un sintagma que tradujera el modo de encarar una
publicidad dela siguiente manera: “Las mundanas pueden estar cuando se habla
de acciones mundanas”. Asi, en una de las entregas de febrero de 1939 de Caras
y Cfireras (el unico de los tres magazine que publica anuncios de este tipo) la
mujer aparece asociada a la practica de fumar. Pero esta vez no se trata de
cualquier mujer, sino de lamismisima Joan Crawford. Se tratadel anuncio de los
cigarrillos American Club. Sea por problemas de autorizacién, o poralguna otra
razoén, sin embargo, la cara de la actriz norteamericana sélo se incorpora en
caracter de imagen. Nada declara acerca de los cigarrillos.

Aproximadamente un mes mas tarde, nuevamente es una figura femenina
laque aparece fumando en la publicidad de lamismamarcade cigarrillos. En este
caso el anuncio a toda pagina, es en papel satinado y se ha recurrido a pintar una
estilizadamujer utilizando varios colores que navega en una lanchamientras mira
hacia el horizonte y fuma.

Hacia una mayor metaforizacién

Si la bandera de lo econémico es una de las principales que levanta la
publicidad de Leopldn, la premisasélo es acatada excepcionalmente en lo quese
refiere al discurso escrito. Muchas palabras e imagines que ilustran en forma
especular lo que se dice es el esquema basico de los anuncios de la publicacion
durante el periodo que nos ocupa. No obstante, a medida que se avanza en

Renala Rocco-Cuzzi 29

direccion a la década del 40. Es posible descubrir algunos ejemplos de mayor
elaboracion en el lenguaje publicitario. Tal el caso de dos avisos aparecidos en
elnimero correspondiente al cinco de juniode 1940. Aunque elemental, enambos
casos podria hablarse de procesos de metaforizacion a través de la imagen que
no existian en los ejemplares anteriores. Se trata del aviso de pectoral Focus,
encabezado en letras de un tamaifio algo mayor por la palabra tos (como vimos
una de las dolencias més comunes y preocupantes de la época), entre ellas y el
imperativo “defiéndase” aparece laimagen de un tigre al acecho. Tigre, metafora
de la enfermedad; la novedad esta en introducir a nivel de la ilustracién un
elementoal que se llega por unaasociacion masdistante que la que se presentaba
en las ilustraciones frecuentes paraestos anuncios: el enfermotosiendo, sonandose
la nariz. El otro caso también tiene que ver con la salud. La redundancia gira en
tornoal sintagma cortar el resfrio (con Geniol) que aparece lexicalizado dos veces
enel anuncio, pero en la parte superior en lugar de lexicalizacion se ha combinado
imagen con vocablo: una gran tijera entre cuyos dos filos se encuentra escrita la
palabra “resfrios”.

Una variante especial es lade unanuncio publicado enmarzode 1943. Se
publicitauna lapicera llamada “Arteraft”, peroanivel de lo graficoy de lo lexical
esta puesta en juego toda una toma de posicion ideologicaa favor de los Estados
Unidos. En ilustraci6n estan tanto la lapicera en cuestion como la estatua de la
libertad; en grandes letras la leyenda: “Una gran amiga” , valida para connotar
porigualalalapicerayal otro elemento (estatua) cuya presenciaes absolutamente
aleatoria para el universo de este tipo de productos y que sélo ha sido colocada
en la publicidad para introducir un discurso absolutamente ideologico que remite
aunaseriede fendmenos: Guerra Mundial, presencia de Estados Unidosen ella,
posicion no neutral frente al conflicto bélico.

Ilusién de protagonismo, el policial en Leopldn

Loscuentos y novelas policiales, que Leopldn publico en forma consecuente
yarazénde por lomenos un cuento por niimero desde sus comienzos'', condensan

Il Rodolfo Walsh, en su prélogo a la primera antologia de cuentos policiales
seleccionada en base a autores nacionales, Diez cuentos policiales argentinos,
Hachette, 1953, considera como hito fundante de esta tradicion en nuestra literatura
a Seis problemas de Isidro Parodi, de Borges y Bioy Casares, publicada en 1942.
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de manera elocuente el papel que dicha publicacién desempefio. Asi, las
narraciones “detectivescas”, enmarcadas en su mayoria dentro de la clasica
novela -problema de origen anglo- norteamericano con autores como Ellery
Queen, Agatha Cristhie, Chesterton, fueron verdaderas formadoras de gustopara
un publico que hasta la década del ’20 habia recibido muestras esporadicas de
este tipo de literatura. En este sentido, el magazine viene a sumarse a las
numerosas publicaciones (Sexton Blacke, Coleccion Misterio, El Vengador, Jim
Wallace, Lasombra), que a través de su tarea de difusién sentaran las bases para
que en la década del '40 se consolide la tradicién policial en la literatura
argentina.'?

Paralelamente, laeleccion del género-que como vimosno esuna innovacién
de Leopldn- ilustra sobre la relacién que el magazine entabla con el mercado:
recoge, a la vez que realimenta preferencias que intuye que son propias del
publicoal que sedirige. Apostando claramente a promover unaidentificacion que
aporte la ilusi6n de protagonismo y aventura, Leopldn prepara certeramente el
terreno para lograr la adhesion, traducida en la compra de los productos que
Sopenaedita. En efecto, durante 1940, la editorial se dispone a cosechar los frutos
de la insistencia en publicar narraciones policiales. En el niimero 139 del 8 de
mayo de 1940, en una decision que parece mucho mas ajustada a una publicacién
especializada y no a la de un magazine de caracter masivo como Leoplan, se
publican las 20 reglas a las que, segiin S.S. Van Dine, debe atenerse un autor de
obras detectivescas para no defraudar el interés de sus lectores. En su entrega del

** Disiento con la apreciacion de Jorge Rivera y Jorge Lafforgue:“Por otra parte, un

indicio elocuente del creciente interés por la literatura policial lo ofrece un
magazine como Leoplan, que si en sus primeros afios de vida (fue fundado en 1935)
brinda una atencién fragmentaria a los relatos detectivescos, hacia 1946 los ir4
incorporando con creciente asiduidad, hasta concluir -en su tltima etapa- por
nutrirse en forma casi exclusiva con este tipo de literatura” (4sesinos de papel,
Calicanto, 1977, pag. 26). Si bien no puedo poner en duda la ultima de las
afirmaciones creo desacertado interpretar como de atencién fragmentaria publicar
en cada niimero por lo menos un cuento policial, incluir en la entrega del 8 de mayo
de 1949 las 20 reglas de SS Van Dine y hacer una propuesta participativa a los
lectores a través de la novela El caso de la gardenia roja de G. W. Moore, que se
publica en Aqui estd.
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3 de julio de es mismo aiio, Leopldn anuncia que Aqui estd" ofrecera a sus
lectores una novela policial: El caso de la gardenia roja, de G. W. Moore, que
“desarrollaré a la vista de los lectores con creciente interés y cuidado detalle,
todos los términos de un complicado misterio, de manera tal que dos capitulos
antes de terminar la narracién aquellos estaran en posesién de los mismos
elementos de juicio que utilizara el investigador para revelar la incégr}ita. La
estrategia muestra como a casi seis afios del inicio, la publicacién'm.antlene las
propuestas con las que se lanzaraalmercado. Tal el enunciado §xpllc|tamente en
su editorial de presentacién: “Un compendio de cuanto interesa al lector
moderno,al hombre y a la mujer de hoy, que busca derechamente en la lectura

*

emocionesy ensefianzas”.

3 “Aqui Est4”, con dos entregas semanales -lunes y jueves- comienza a ser editada
por Sopena en 1936. La publicidad con la que es lanzada al mercado la presenta
como “la revista con ritmo de diario”.
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DEL EDITORIAL POLITICO
A LAS PREFERENCIAS GASTRONOMICAS
DE LOS PORTENOS

No caben dudas de que el proyecto editorial de Leopldn, por lo menos
desde sus origenes hasta el afio 1943, jamas pivoted sobre el cuerpo de notas
periodisticas y secciones fijas que constituyeron lo que, con propiedad, cabria
llamarrevista. Su caracter de “acompaiiante”, de “agregado™ de lanovelayaesta
insinuado en el editorial “Nuestro saludo™' con el que se abre el primer niimero
de la publicacion y directamente explicitado en el que un afio después hace las
veces de evaluacion de los primeros doce meses de vida: “Acompafando este
buen libro, entregado en forma original, larevista que se agrega ha mantenidoel
ritmo 4gil y diverso del periodismo moderno hasta merecer por si sola las mas
sinceras expresiones de aprecio por parte de los lectores”™."?

Mas alla o mas aca de esta condicién de “acompaiiante™, la variadisima y
abundante cantidad de notas que se sumo a los textos literarios constituye un
espacio pasible de ser sometido a la pregunta ;De qué forma procesaba Leopldn
la actualidad?

En 1978, Umberto Eco sefial6 a la “baja problematicidad™'® como uno de
los rasgos que definen a las literaturas medias y populares. En este caso, la
hipétesis resultaria valida para caracterizar los textos no ficcionales publicados
por Leopldn.

14 El editorial aparece en el nimero de apertura de la publicacién: 7 de noviembre de
1934.

- El editorial de referencia lleva por titulo “Nada mas que un afio...” y pertenece al
nimero 23, del 27 de noviembre de 1935.

- Eco, Umberto: /l superuomo di massa. Retorica e ideologia nel romanzo popolare.
Bompiani, Milan. 1978.
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Estaelusiondel conflicto, de ladramaticidad, la propuestade “divertimento”,
recurre una y otra vez al exotismo'’ para responder al “plan de lectura” que
compendie en el magazine la oferta -sostenida desde el primer niimero- de
informar acerca de hechos y temas que, a la vez que ocurren en el mundo,
combinan dosis de rareza, aventura y ficcion.

Eldesiertodel Saharaes unde los escenarios predilectos. Sobre todo si alli,
instalado en un castillo, un noble francés luce el paradéjico titulo de Director de
Transitoy resuelve consabiduria los conflictosentre beduinos.'® Las “curiosidades
de uncontinente misterioso” como Australiay de los indigenas de lasmas remotas
islas del Pacifico también tendran su espacio reservado en cada entrega de
Leoplan. En Europa, el lugar de lo exético se encontraré en algunos aspectos
residuales como las costumbres folcléricas de antiguas culturas: los hiingaros y
su persistencia en danzar a ritmo de sus “schardas”, seria un caso.

No menos importante serd el espacio destinado a notas de corte
pseudocientifico. Doctores de universidades extranjeras informaran a larevista
sobre proyectos capaces de generar, en un futuro préximo, transformaciones
morfolégicas en el cuerpo humano que lo dotaran de lineas aerodinamicas,
ajustadas a los nuevos tiempos. O que Bacon y no Shakespeare fue el verdadero
autor de las tragedias erréneamente atribuidas al dramaturgo inglés.

Estatendenciaadeshistorizar lanoticia, a librarla de contenido polémico
y de compromiso ideol6gico, es una linea que Leopldn ira profundizando de
manera sostenida. Basta con sefialar el hecho puntual de la sustitucién -a sélo un
afio y un mes de la primera entrega- de los editoriales politicos por numeroso
material grafico que nada tiene que ver con ese quehacer. Asi, el niimero de
diciembrede 1935 ha borrado el espacio destinado al discurso politico, para abrir
el abultado cuerpo del magazine con una foto en la que se ve a varios sefiores
generosos en carnes comiendo dvidamente. El epigrafe de la foto ilustra: “Asi
comen los portefios”.

En “Estructura del suceso”'’ Roland Barthes distingue entre informacién
y suceso o “fait divers”, atribuyéndole a la primera el caracter de “desecho

- Acerca de la funcién que cumple la utilizacion del “exotismo” ver Mouralis,
Bemnald, As contraliteraturas, Livraria Almedina. Coimbra. 1982.

- Ver la nota de Alfredo Rios: “El desierto tiene su agente de transito” en el nro.
del 11 de octubre de 1939.

- Barthes, Roland. “Estructura del suceso”, en Ensayos criticos. Seix Barral,
Barcelona, 1973.

inorganizado de las noticias informes” y hace hincapié en algo mas importante
sobre el suceso: “suesenciaesnegativa, sbloempiezaaexistirallidonde el mundo
deja de ser nombrado, sometido a un catalogo conocido (politica, economia,
guerras, espectaculos, ciencias, etc.)”. En este sentido, el texto barthesiano
permite nombrar bajo esa categoria de lo innombrable a una extensisima
cantidad de materiales cuya especificidad no reside en el contenido sino en la
estructura.

Pensando en Leopldn, creo posible afirmar que la especificidad escrituraria
(por no decir ideoldgica) de su revista, admite una vuelta de tuerca para la
propuesta de Barthes. Esto es, la estrategia basica més utilizada en sus notas
permitiria considerar como suceso atin atodas aquellas factibles de ser incluidas
en ese catalogo conocido, compuesto por discursos referidos a la politica, la
economia, la guerra...

Cuando hablo de estrategia basica me refiero a una “receta” tendiente a
lograr el efecto descripto anteriormente: elusién del conflicto y de la
problematicidad, deshistorizacion de la noticia.

Si Barthes plantea que el anélisis del suceso impone un analisis de su
estructura, las notas de Leopldn, de actualidad o no, y ain mas, las que
corresponderian dentro de la caracterizacion barthesiana a la categoria de suceso,
logran ese efecto “desdramatizador” a través de un procedimiento que consiste
en yuxtaponer elementos dramaticos y elementos desdramatizadores.

“Si tiene usted un tiempito bastese a si mismo”

“Esta es una seccién de cosas précticas. Para extender sus beneficios
invitamos a los lectores sobre temas de pequefias industrias y economia
doméstica...” Asi presentaba Leopldn la seccién “Si tiene usted un tiempito
bastese a si mismo”, que por largos afios publicé respuestas a lectores que
interrogaban sobre la aplicacion de todo tipo de saberes practicos: como pintar
fachadas, métodos para suavizar cueros, recetas para fabricar pastas que
devolvieran brillo a los muebles, como preparar jabén de cobre. Un compendio
de saberes que compiten y completan los que segmentos de ese mismo publico leia
en otras publicaciones de circulacién masiva como Mecdnica Popular.

Indudablemente la seccién forma un complejo sistema al presentarse
incluida en el proyecto explicito de Leopldn, el de la literatura universal, el de
todos los saberes “intelectuales” que debe poseer un “lector moderno”, y que el
magazine se ha comprometido a proporcionarle.
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Recortada sobre el mismo modelo didactico con el que Leopldn presenta
los saberes practicos y la informacién literaria y de actualidad, aparece en el
nimero del 5 de junio de 1940, una nota prototipica de los afios de la Segunda
GuerraMundial: “Cémo se hace un cafion”. Para un lector de las clases populares
latinoamericanas, leer desde un hogar perdido en algun sitio del hemisferio sur
semejante explicacion, desdramatiza de por siun saber antipractico por excelencia.
Parafraseando a Barthes: la falta de relacion entre laexplicacion y su destinatario
actia como procedimiento que distiende la tensién del contenido.

Lo superfluo, lo nimio, el dato curioso, y en este caso también hilarante,
esta en juego como elemento desdramatizador de las crueldades de la guerraen
otranota publicada en el mismo nimero: “Ménacoha movilizado sus doscientos
hombres”.

Lanota es un paradigma de la forma preferida con laque Leopldnrecorta
los hechos de la actualidad. Frente al analisis, el develamiento de lo que los
acontecimientos que suceden en el mundo muestran en apariencia, propio de la
revista especializada, el magazine opta por la miscelanea, la acumulacion de
datos banales que intentan divertir. En “Ménaco...”, el procedimiento se des-

‘cubre y explica. No se oculta lo que de cruel tiene la guerra, pero tampoco lo que
de superfluo y risible tiene el acto de sumar a las fuerzas aliadas “un ejército de
doscientos hombres”.

Aunque muy corta en extension, desde el material grafico (dos fotos: una
vista panoramica de Ménaco y otra de los soldados de vanguardia del minasculo
ejércitosobre los que el epigrafe comenta que “parecen representantes de un pais
deceluloide™), el copete y lareproduccion del cable del Departamento de Estado
enel que se informasobre la incorporacion de Ménacoa la guerra, hastaun mapa;
todo expone la contradiccion, el contrapunto entre drama y opereta.

De este modo, el articulo funciona como unacondensacién de la ideologia
que Leopladn plantea en su “revista™: la existencia de los hombres y, por ende,
los discursos en los que se habla de ella, son una mezcla de hechos dolorosos y
risuefios. Ni épica ni tragedia, sino un acontecer mas dulce y leve, que es
imprescindible conocer, y que se desenvuelve al ritmo gracil de la opera bufa.
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ENTREVISTAS

ENTREVISTA A: CARMEN DE GOMEZ. ARGENTINA. 74 ANOS. AMA DE CASA.

P: Vos tenias 17 afios cuando salié Leopldn y empezaste a leerla ;Tenias por ese
entonces, alguna opinién sobre la revista?

Carmen de Gémez: Era una revista interesantisima porque tenia una novela completa,
como por ejemplo La piel de Zapa. Ahi lei La madre, de Maximo Gorki, y otras mas
que ahora no recuerdo. Ah... si, también me acuerdo de El retrato de Dorian Grey. De
esas me acuerdo patente, patente. Para la gente humilde era magnifico esto de leer en
una revista una novela completa. Como decia, creo que de la que mas me acuerdo es
de Lamadre. Yo erauna jovencita y justamente estaba estudiando inglés. Iba al colegio
con una muchacha mas grande que yo. Estdbamos en un colegio nocturno, gratuito. Y
entonces le comenté lo de La madre, que me habia impactado muchisimo.

P: ;Cuéntos afios tendrias?

C.G.: Unos diecinueve. jYo estaba tan impactada con La madre! De politica no en-
tendia un pepino, pero esa novela me habia dejado estremecida...

P: Es decir que vos leias Leopldn mientras cursabas la escuela secundaria?

R.G.: No, secundaria no. Era una nocturna -que ahora no sé¢ cémo se llaman- donde te
ensefiaban inglés, francés. Las chicas que no habian hecho el primario estudiaban la
primaria. Yo estudiaba inglés.

P: ;Vos comprabas Leopldn, o lo hacia tu madre o tu padre?

R.G.: No, no, la compraba yo. Mi padre era un hombre de la camada de los extranjeros
que vinieron con ideas bastante avanzadas. Cuando éramos més pequefios leiamos
Billiken y Tit-Bits. Eran las dos que se recibian en casa y por las que nos peledbamos
con mi hermano para ver quién Ja leia primero. Sobre todo por Billiken, que a mi me
interesaba mas. A Leoplan la compraba yo, seguro.

P.: ;/No te acordas si una vez que vos la comprabas luego la lefa tu hermano, tu mama...?
R.G.: Mi mamé no, porque casi no sabia leer ni escribir; era una campesina gallega que
vino al pais a trabajar como una negra. Pero mi hermano si.

P.: De modo que vos fuiste la introductora de la revista en tu casa.

R.G.: Claro. La vi, me interesé. No sabia qué era La madre, y para mi fue tan
emocionante! Tan...

P.: ;{Vos ya eras una lectora de novelas?
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R.G.: Si, de cualquiera que cayera en mis manos: Los miserables, una de una francesa,

madame Cotin, creo, sobre las cruzadas. Cualquier cosa. Lefamos a Emilio Zola.

P.: Rosa, vos hablabas de una compariera de escuela que era amiga tuya. ;Ella también

leia Leoplan o tenias otras amigas que lo leyeran?

R.G.: No sé si ella la leia, ni tampoco si mis otras amigas la leian.

P.: ;Vos no te acordas si las chicas de tu edad eran lectoras?

R.G.: Eso si que no sabria decirtelo...

P.: {No serias un poco singular por esa voracidad por la lectura?

R.G.: Tal vez si. Tal vez no. Porque con esa muchacha de la que te hablaba, que era de

bastante culturay de buena posicion econémica; incluso tenfa una hermana que se habia

recibido en la escuela de Bellas Artes y eramayor que nosotras, como de treinta y tantos,

comentabamos sobre las novelas de Leopldn.

P.: Entonces lo leia. ;Te acordds de que Leopldn también publicaba a escritores

argentinos: Lynch, Géalvez, Hugo Wast?

C.G.: Puede ser, pero yo no lo recuerdo.

P.: ;Vos trabajabas y por eso tenias dinero como para comprar revistas? .

C.G.: No, entonces no. Supongo que la compraba con el dinero que me daba mi padre.

P.: ;Y €l no se enojaba porque vos gastabas en revistas?

C.G.: No, en ese momento no, después del ‘30 vino la hecatombe; murié mi padre.
"P.: Pero vos, a Leopldn 1a comprabas durante la crisis.

C.G.: ;Viste?, a pesar de todo yo compraba Leopldn. Siempre comentamos con Polda

las novelas que leiamos en Leopldn. Polda es mi compaiiera de Familiares que en este

momento estd en Brasil.

P.: (A ella le gustaba mucho?

C.G.: Si, como a mi. Porque era una revista hermosa que, ademas, traia una novela

completa y era baratisima para ese entonces.

P.: Vosdecis “ademés”.; Cémo te resultaba la parte de actualidad que traia el magazine?

C.G.: Ni me acuerdo. No me preocupaba la actualidad. Yo la compraba por la novela.

P.: ;Y los cuentos?

C.G.: No me acuerdo que los tuviera; pero si tenia cuentos interesantes seguro que los

leeria. Si estuviera vivo mi hermano podriamos comentar sobre estas cosas de las que

yo no me acuerdo. Ademés, él tenia todas las revistas. Que no sé qué se habréan hecho;

se las habran comido los ratones...

P.: ;De modo que ustedes acostumbraban a guardar la revista?

C.G.: Si, claro. Después no sé qué paso. Mi vida tuvo tantos avatares, tantas mudanzas

a veces forzosas.

P.: (En la época que leias Leopldn sabias bastante inglés?

C.G.: Si, bastante. Luego aprendi mejor. Es que habia tenido la suerte de tener una

profesora buenisima en el Onésimo Leguizamon, que cuando estabamos en el tercer aio

nos dio a leer -era muy avanzada esa inglesa- La importancia de llamarse Ernesto en

inglés. Pero yo creo haberla leido en castellano en Leopldn.
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P.: Te preguntaba lo del inglés por si notabas si las traducciones de Leopldn eran malas.
¢O en ninglin momento se te ocurrié que las novelas podian estar mal traducidas?
C.G.: No creo que tuviera una cultura como para darme cuenta de eso entonces.
Después, sobre lamarcha, se vaadquiriendo. En aquel entonces yo no tenfa la capacidad
suficiente como para darme cuenta del problema de la traduccién.

P.: Si, tenés razon.

C.G.: Ahora si me doy cuenta. Pero ademas te dirfa que fue muy vivo quien tradujo La
madre. Por ejemplo, cuando ella va a una reunién de gente de un nivel aristocratico,
nonobles. Una de las personas en cuya casa estan se pone atocar algode Lizt en el piano
y entonces la madre se queda escuchando... {Imaginate!, que era madre y esposa de un
obrero... Y va reflexionando al ritmo de la musica. Y uno, a través de su pensamiento
entreescucha lamusica. Eso parami es un indice de que 14 traduccién era buena, porque
refleja algo sutil.

P.: (Te acordés hasta cuando leiste Leopldn?

C.G.: Calculo que hastael ‘38. Yome casé en el ‘38; entonces se transformaron muchas
cosas de mi vida. A mi marido se le ocurri6 ser delegado obrero. Y bueno, siempre les
pasalomismoalosdelegados obreros. Siempre perseguidosy fastidiados y molestados.
P.: Carmen, ;Vos establecias alguna diferencia entre las novelas que leias en libros y
las que leias en Leopldn?

C.G.: Los libros los intercambiibamos. Teniamos uno, después lo vendiamos en una
libreria que habia en la calle Bartolomé Mitre, y volviamos a comprar otro, y lo
volviamos a vender. Mi hermano y yo. No me parecia que hubiera ninguna diferencia,
me parece que en Leopldn la novela salia completa. Pero date cuenta que siempre hay
un problema de desarrollo cultural.

ENTREVISTA A: HECTOR TORINO. ARGENTINO, NACIO EN EL BARRIO DE BOEDO EN 1913.
HiSTORIETISTA. FUE CREADOR DE UNA FAMOSA HISTORIETA, QUE COMENZO LLAMANDOSE “EL
CONVENTILLO™ EN 1937; LUEGO PASO A SER “EL CONVENTILLO DE DoN NICOLA”. TRABAJG EN
LEOPLAN, DONDE PUBLICABA UNA HISTORIETA LLAMADA “ESCULAPIO SANDOVAL, REPORTER
SENSACIONAL” . TAMBIEN EN CRITICA Y EN AvivaT0. HIZO GUIONES PARA HISTORIETAS: “LAS
AVENTURAS DE LARGUIRUCHO", “MINGUITO, LA VOZ DEL RIOBA”, “EL CAPITAN PILUSO”,

P.: Usted es el autor de una historieta que llegé a ser muy famosa:“El conventillo”, o
“El conventillo de don Nicola”, como se llam¢é después. ;Cuando y en qué revista
aparecid?

Héctor Torino: Don Nicola apareci6 hace 52 afios. En Leopldn debuté antes, en el ‘36,
con una historieta que se llamaba “Esculapio Sandoval, reporter sensacional”.

P.: (Penso en un tipo de lector cuando creé esa historieta?

H.T.: Yo pensé en el género de la revista, que publicaba novelas policiales, reportajes.
Me parece que lo més fuerte de la revista era el policial de suspenso, y la presencia de
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dos o tres autores muy famosos. Ellery Queen... Eso atraiaa muchos. Y el complemento
eran las notas de cine, las notas de actualidad, las gréaficas.
P.: Es decir que lo que usted recuerda es que en Leopldn el lugar mas importante se le
adjudicaba a la novela policial. Sin embargo, esto ocurre con posterioridad al periodo
que yo trabajo. Entre el ‘34 y el ‘43 el lugar central es el de lanovela de autores famosos.
H.T.: Ah! Ahora recuerdo a Nacha Regules.
P.: A usted le habian dicho que escribiera una historieta que estuviera de acuerdo con
la revista. ;Por qué eligi6 esa? ;Quién imaginaba que leia la revista, los hombres, la
familia?
H.T.: Bueno, a mi me parecia que la leia gente joven, pero no demasiado. Muchachos
de veinte afios para arriba, no los chicos de catorce. Yo tenia esa impresion porque alli
mismo, en la redaccién, los compafieros de esa edad comentaban que les interesaba
mucho.
P.: ;Qué cosa?
H.T.: Leer lahistorieta. Cuando llevé los primeros originales decian:*“;Uy qué buenos!”
Supongo que era para animarme y también porque yo reflejaba cosas que ocurrian en
la redaccién.
P.: ;Usted laibamodificando a medida que los lectores emitian su opinién? ;Se acuerda
-de alguna carta?
H.T.: De Leopldn no llegué a tener esa suerte de recibir cartas de lectores, pero en Aqui
Estd se produjo el milagro.
P.: ;Por qué cree que pas6?
H.T.: Y... porque yo debuté sin ser un gran profesional.
P.: ;Cuantos afios tenia?
H.T.: Debia tener unos veintitrés.
P.: (Nunca habia hecho historietas?
H.T.: No, nunca. Lo que me gustaba era hacer monigotes, porque yo fui musico durante
toda mi vida. Fui profesor-de violin y creo que cuando la gente me escuchd tocar dijo:
“;Por qué no se dedica al dibujo o a cualquier otra cosa? Dejé el violin porque
monetariamente no me rendia.
P.: (En Leoplan sélo publicé Sandoval?
H.T.: Si. La idea de Podest4 era que las aventuras ocurrieran en una casa de pension.
P.: ;Qué diferencias percibia entre Aqui Estd 'y Leopldn?
H.T.: Para mi no habfa ninguna. Seria porque ya estaba en ese ambiente. Tal vez fuera
porque no tenia la capacidad suficiente para diferenciar lectores. Ademés, uno empieza
a diferenciar con la experiencia. También porque las revistas cambian. Por ejemplo,
Aqui Estd se modificé con la colaboracién de Horacio Estol, que empez6 a escribir “Yo
fui amigo de Al Capone”.
Volviendo a lo anterior, cuando empecé con esa casa de pension, le sugeri a Podesta
que como yono habia vivido nunca en una casa de pension eramejor pensar en otracosa.
Le propuse un conventillo porque los conocia mas, por el mismo barrio de Boedo, que
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estaba lleno de conventillos. Yo ibaabuscaralos chicos amigos y jugdbamos; entonces,
esas cositas me quedaron grabadas. Esta tiltima idea me gust6. Como encargado habia
puesto a un espafiol y lo secundaba don Nicola. Parece que don Nicola terminé
eclipsandolo al otro.

P.: Cuando usted dice que un personaje eclipsa a otro. ;A qué cree que obedece esa
transformacion?

H.T.: Supongo que Nicola empez6 a ser mas importante por sugerencia de mis
compaiieros, que me decian: “jQué bueno esté este don Nicola, ;Por qué no lo hacés
dirigir la batuta?”

P.: “El conventillo” tenfa un ingrediente picaresco. Pensando en términos teatrales,
revisteriles,...

H.T.: Si, me habian pedido que no lo hiciera tan inocente como las historietas que
abundaban por entonces. Me decian: “Poné la vida, exagerala un poco”. No tanto en
el sexo, porque una vez me llamaron la atenci6n.

P.: ;S6lo recuerda las novelas policiales?

H.T.: No. También leia las notas, algunos cuentos, muchas notas graficas que tenian
unos epigrafes muy buenos. Leia también las notas de actualidad cinematografica.
P.: (Usted compraba Leoplan?

H.T.: Si, pero no asiduamente. La compraba cuando veia una novela que me atraia.
P.: {La policial o la central?

H.T.: La central; aunque en realidad me gustaban mas las policiales porque eran mas
cortas. Las otras, a veces me resultaban un poquito pesadas. Pero si no las lefa yo las
lefa mi hermano, que era un lector de esos que devoran revistas, libros. Yo no fui un
gran lector de libros. Nunca lei libros.

P.: Pero si le parecia mas fécil leer las novelas que publicaba unarevista como Leopldn.
H.T.: Si. Yo me la pasaba imaginando cosas, aventuras.

P.: Y Leoplan lo ayudaba para alimentar esa imaginacion?

H.T.: No, no me motivaba, porque yo veia que las cosas que publicaban eran de mucha
envergadura; bien escritas, y yo era un historietista que tenia que hacer reir con
pavaditas.

P.: Usted dijo que tenia un hermano mayor que era muy lector...

H.T.: Muy lector, y me ayudé a hacer argumentos cuando puse una editorial de revistas
para chicos. Tenia diez revistas infantiles; entonces habia que argumentar muchas
historietas, y este hermano mayor, Vicente, escribia muy bien.

P.: ;En su casa era usted el que compraba Leoplan?

H.T.: Algunas veces yo. algunas veces mi hermano.

P.: ;Quién mas vivia en su casa?

H.T.: Mis padres, mi hermano menor y tres hermanas.

P.: (Ellas leian Leopldn?

H.T.: Yo creo que lo leian, pero me parece que por inercia; porque la dejabamos sobre
la mesa. La mayoria la leia...
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P.: No se acuerda qué es lo que mas le gustaba leer en el magazine?

H.T.: Las novelas, le gustaban mucho las novelas. Ella habia nacido en Italia y de alli

vino con la costumbre de leer novelas. Les apasionaban las de Leopldn.

P.: (No se acuerda qué leia en Leopldn su hermano el lector?

H.T.: Yo creo que la devoraba de pe a pa. Era un apasionado de todo lo que significaba

lectura. Iba a hacer mandados y si veia un papel en el suelo se quedaba inclinado

leyéndolo, mientras en casa lo esperaban para que trajera el pan. Era lector y después

empez6 a escribir, lo hacfa bien pero no se destaco.

P.: Cuando decidié presentar sus historietas en Leopldn, ;A qué clase derevista pensaba

que llegaba?

H.T.: Yo pensaba que era una revista importante y que no me iban a llevar el apunte.

P.: {Importante por qué?

H.T.: En esa época Leopldn era como ahora Gente o Radiolandia. Yo creo que todavia

mas impactante porque en esa época no habia muchas revistas.

P.: ;De modo que para usted era importante porque la leia mucha gente?

H.T.: Si. A cualquiera al que le hacia mencién del titulo me decia:*jUy, trabajas en

Leopldn! como con Critica, donde trabajé después. jEracomo alcanzar la luna! Cuando

fui a Leopldn por primera vez no tenia mucha idea de qué iba a encontrar en ese templo.
. Pero yo iba algo achicado; me sentia disminuido.

P.: (Eraun “templo” por qué tenia muchos lectores o porque le parecia que habia algo

especial en esos lectores?

H.T.: No, porque habia llegado a la redaccién de una revista que yo leia. Era como

conocer ahora a un astronauta, después de haber leido tanto sobre viajes espaciales. Yo

sabia quiénes eran, pero al llegar a la redaccion y escuchar ese ruido de méaquinas, ver

a los dibujantes realizando cosas. Yo me senti tan achicado que casi me doy vuelta y

me voy.

ENTREVISTA A: JACOBO LANGSNER. URUGUAYO. NACIO EN RUMANIA EL 23 DE JUNIO DE 1927,
SE TRASLADO A LA ARGENTINA EN 1958. ES AUTOR, ENTRE OTRAS OBRAS TEATRALES DE:
“ESPERANDO LA CARROZA”, “UNA MARGARITA LLAMADA MERCEDES”,“EL TOBOGAN",

“PATERNOSTER”, “UNA CORONA PARA BENITO”, “L0OS ARTISTAS”. FUE GUIONISTA DE LAS
PELICULAS: “MALAYUNTA”, “DARSE CUENTA”’ Y “SOFIiA”, ENTRE OTRAS.

P.: Langsner, decidi entrevistarlo porque recuerdo vagamente una charla con usted en
la que vinculaba a Leopldn con su oficio de dramaturgo...

Jacobo Langsner: Bueno, no sé si es para tanto. Lo que yo le conté en esa ocasion es que
fue a través de esa revista, mas precisamente por haber leido en ella Las de Barranco,
que descubri que era posible escribir un texto construido exclusivamente por didlogos.
P.: Pero ;Entonces usted era muy joven cuando ocurrio esto?

J.L.: Le diria que més bien era un nifio. Porque debe haber sido entre el 39 0 ‘40. Yo
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tendria trece o catorce afios.

P.: (Ademas de leer la literatura que publicaba Leopldn qué otras cosas le interesaban
de la revista?

J.L.: Nomeacuerdo de ninguna otra cosa que me haya impactado como la obra de teatro.
No recuerdo ninguna otra cosa de Leopldn que eso. Parece claro que lo que me interes6
fue ese texto y no la revista en si.

P.: {Recuerda qué otras cosas leia por esa época?

J.L.:Y..., por supuesto eraun devorador de Billiken; que era una especie de enciclopedia
infantil. Le aseguro que me cost6 dejarla. Ademés adoraba Patoruzii y Patoruzito. Creo
que uno de los personajes que mds amaba era Isidorito. Supongo que porque para mi,
un medio nifio, medio adolescente de Montevideo se me aparecia como la figura en la
que se condensaba la mentalidad del portefio. 5

P.: ;Leia libros ademas de revistas?

J.L.: Por los trece o catorce me acuerdo haber leido con una pasién indescriptible Cacao
de Jorge Amado.

P.: (Cémo llegé a sus manos ese nimero de Leopldn en el que leyé Las de Barranco?
J.L. Mi hermana traia Leopldn a casa. Mi hermana la mayor, que tendria entonces unos
veintiun afios. Era por ella que de vez en cuando aparecian ejemplares de ese magazine.
Lo que no sé es si los compraba o alguien se los daba.

Para mi ella era una joven muy graciosa porque tenia una gran envidia del mundo
masculino. Le parecia que los hombres gozaban de la vida cosas que a las mujeres les
estaban vedadas. Consideraba que era un privilegio muy grande ser hombre, que ellos
vivian en serio, mientras que ser mujer era estar al servicio de. Lo cual era bastante
cierto, porque las mujeres eran muy reprimidas. Lo que quizés sea desdichado es que
finalmente ella acepté ser una mujer como todas las otras.

P.: /Qué otras cosas leia su hermana?

J.L.: Esahermana... leia libros. Leia a los novelistas franceces, nuncaa los poetas. Tenia
una predileccion por Zola, y por supuesto por nuestro Zola que se llamaba Panait Istrati.
P.: ;Panait Istrati?

J.L.: Si, un naturalista rumano. Nosotros somos de familia rumana y por eso circulaba
en casa esa literatura.

P.: Usted tiene otra hermana ;Ella qué leia?

J.L.: Mi otra hermana era la del medio. Era una perfecta “Susanita” y no iba a perder
el tiempo con una revista para hombres como Leopldn.

P.: ;Por qué dice con esa seguridad que Leopldn era una revista para hombres?

J.L.: Bueno, porque para mi entendimiento por esa época, la cantidad de revista para
mujeres que habia se ocupaban de cosas como ensefiar el punto que estaba de moda o
el plato que toda mujer debia saber hacer para conquistar a un hombre y Leopldn, en
cambio, tocaba temas de politica y publicaba literatura.

P.: ;Su papi leia Leopldn?

J.L.: No, mi viejo jamas leyo revistas.
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ENTREVISTA A: CARLOS DUELO CAVERO. NACIO EN ESPANA EN 1920. COMENZO A VIVIR EN LA
ARGENTINA ALREDEDOR DE 1940. FUE LECTOR, COLABORADOR, SUBDIRECTOR Y DIRECTOR DE
LEoPLAN. MAAS TARDE SE DEDICO A LA PUBLICIDAD.

P.: ;Cuando empezd a trabajar en Leopldn?

Carlos Duelo Cavero: Como colaborador en el ‘41-°42, cuando haria unos cuatro afios
que vivia en la Argentina; mas tarde pasé a redactor, luego, por un corto tiempo fui
subdirector, y finalmente, director.

P.: ;Qué tipo de colaboraciones hacia?

C.D.C.: Como yo podia manejarme bastante bien en francés e inglés me pedian, por
ejemplo, cuando llegaba un personaje o actor norteamericano que lo entrevistara;
proponia temas, pero siempre trabajaba en la seccién de actualidad de la revista.

P.: ;Usted habia sido lector antes que colaborador?

C.D.C: En realidad yo tengo una idea muy remota de los primeros Leoplanes, que nos
llegaban a Espafia enviados por un tio mio que trabajaba en Sopena...

P.: ;Tiene idea de qué publico lo leia en la época en la que usted trabajo en €1?
C.D.C.: Yo diria que esa especie de biblioteca circulante, porque el nombre Leopldn
tiene su origen en el proyecto de confeccionar un plan de lecturas, llegaba a un lector
- que aspiraba a adquirir cierta cultura pero que sentfa que comprar un libro era mucho
compromiso, de modo que lo matizaba con notas de distinto tipo.

P.: Yo trabajo con la hipétesis de que los editores de Leopldn salen al mercado
aprovechando el hébito de lectura de un publico consumidor de revistas al que se les
filtra como de contrabando, bajo ese formato, una novela completa...

C.D.C: Seguramente fue asi, yo, en ese momento, no me preocupaba por averiguar
quién lefa, ni tampoco en esos tiempos se hacfan investigaciones de mercado, que ahora
estan a la page. Sabia que se trataba de un lector con cierta cultura, que coleccionaba
Leoplan. Ese fue uno de los “slogans” con los que aparece: “la revista para colocar en
la biblioteca”, o algo asi.

P.: ;A usted le consta si esto ocurria?

C.D.C: Si, yo me recuerdo que se ofrecian, a través de las cartas de lectores, las
colecciones completas, o se pedia algiin nimero atrasado. También llamaban por
teléfono para hacer el pedido.

P.: ; Usted tiene algiin dato que permita suponer qué movilizaba mas a leer el magazine,

la seccién de actualidad, los cuentos, las novelas?

C.D.C: Pienso que era la novela. Imaginese que se empez6 con La cabafia del tio Tom

se publicé todo Cervantes, todo Dumas, padre e hijo. Me acuerdo de una gaffe lindisima;

no sé si con Rinconete y Cortadillo o otra novela de Cervantes que aparecié con una

aclaracion: “especial para Leopldn”. La férmula se colocaba casi sistematicamente para

los cuentos, pero en ese caso salié por error, nadie se dio cuenta y la novela sali6

publicada asi. Yo creo que hay un tipo de lector que es vago por naturaleza y no va en

busca de los libros, no revuelve las librerias, quiere que le den servido el banquete
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cultural o intelectual. Creo que ese era basicamente el lector de Leopldn.

P.: A propésito, justed sabe qué estatus tenia la figura de traductor? Porque es
significativo que un magazine organizado en gran medida a partir de traducciones
practicamente nunca consigne el nombre del mismo.

C.D.C.: Habia muchos que no querian figurar porque tenian otras aspiraciones.
Ademas, tengo el recuerdo de que se nutria sobre todo de espafioles en el exilio. No sé
qué pensaban los traductores, yo tengo la impresién de que debian sentir que al aparecer
bajo ese rétulo se vedaban escalar otras posiciones en el plano literario. De todos modos,
Leopldn tenia la costumbre de no colocar el nombre de los traductores de los cuentos,
aun cuando muchos habrian prestigiado la coleccion.

Recuerdo a Maria Martinez Sierra, Rodolfo Walsh, Josefina Osorio. Era una cantidad
increfble de gente, muchos periodistas y escritores.

P.: ;{Recuerda quién compraba Leopldn; algin miembro de la familia en particular, lo
leia el grupo familiar?

D.C.D.: Yo creo que la compraba la duefia de casa, no las mujeres. No era una revista
que llegara mucho a la mujer, tampoco esa era la intenciéon. Yo creo que el padre la
comprabay la llevaba a su casa diciendo: “Tomen, lean esto y no lean...”, no se qué otra
revista de la época.

P.: ;Bésicamente por el material literario?

C.D.C: Si, basicamente por la parte literaria, esto se me hace evidente cuando pienso
en quiénes colaboran con las notas, habia firmas muy buenas. Yo veia en la redaccién
a Mallea, a Borges. Habfa mucha similitud con Critica, que fue un diario de formacién
de periodistas.

La gente que pasaba por alli ya tenia una especie de “brebet” de piloto en el periodismo.
Otro colaborador que recuerdo es Vicente Barbieri, que como sabemos, era un hombre
que estabamuy enfermo, tuberculoso. Era de los que pedian los materiales para escribir
lo que se llamaban notas provistas también en teatro Pirandello, D‘annunzio.

P.: ;Usted tiene idea de cuél era la tirada?

C.D.C: Entre 60 y 100.000 ejemplares,oscilaba. ;Sabe con quiénes aumentaba?

P.: Con los autores argentinos que se pudieran identificar con los grandes de la literatura
universal...

C.D.C: 8i, con Gélvez, Lynch y Wast. De Wast se publicé todo; de Galvez, si no se dio
todo, por lo menos casi todo. Incluso se llegé a decir que Leopldn tenia preferencias por
los autores de la derecha intelectual; cosa que no le gustaba a algunos avisadores. A los
que les respondiamos: “Suponemos que ustedes no quieren ser avisadores de una
revista con poca tirada”.

P.: ;Y cuéndo dejé Leopldn?

C.D.C: Porelafio ‘62, cuando yo era director general. Es que por presiones inadmisibles
de una parte del directorio empezaban a publicarse cosas que desnaturalizaban la
revista. Ahora estaria a la altura de cualquier revista “porno”, pero en aquella época se
consideraban “fuertes”; eran de manga ancha a la hora de elegir los colaboradores pero
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se escandalizaban con facilidad. De modo que yo tenia que estar muy atento. Por
ejemplo con Carybé, quien en cuanto uno se descuit_iaba p_on{a algo subido de tong. En
sus dibujos, sistemdticamente intercalaba una pareja haciéndose el amor; yo le tiraba
la bronca y €l contestaba: “le aseguro que no voy a volver a poner parejas en esa
situacién’’. .
P.: Pero nos queda pendiente qué es lo que pasaba con las nota.? de actualldad.l..
C.D.C.: Yo creo que lo que Leopldn tenia a su favor es que habia mucho mas tiempo
para leer que ahora. Ademas, muchos de los que habian .em.lpezado a legr la novela y
no la habian terminado, luego compraban el libro de la Blbllotec'a Mundial, porque se
les habia estropeado la revista o se habian olvidado de que la tenian. Con novelas.muy
largas como El cocinero de su majestad, de Gonzalez y Gonzilez, una especie de
Alejandro Dumas espafiol, la gente compraba la revista para guardarla. ‘Se coleccionaban
y se las leia o no. Ahora, en cuanto a lo que usted dice sobre la actua!ldad, creo que las
notas eran un poco el pretexto de los editores para hacer que la revista fuera un poco
mas animada, atn cuando habia notas muy buenas y de muy buena ﬁrfr{a. La prueba
estd en que, como decia un amigo mio, un asturiano encantador, t.axrllado, cugndo
empiezan las restricciones de papel en la época de Per6n y se va n.adumen_do la cantlflad
de paginas, llega el momento de la fiebre del pocket book se decide achicar Leopiqn y
la convertimos en una especie de revista de bolsillo. Cuando hacemos es'to, este amlgct:
que me llamaba Carlitos, me dice: “Pero, Carlitos, ahora en vez de Leapfan es ]._,eoplfn!
P.: Pero para esa época de la que usted habla, ya se publicaban casi exclusivamente
novelas policiales... _ W s
C.D.C: Claro, la revista ya no se centraba en la “novela literaria”, digamos.
P.: ;Por qué optaron por esa politica? ‘
C.D.C.: Bueno, porque creo que ya se habia acabado un poco el lector antenor;‘aclemas,
se habian agotado los clasicos, de Cervantes hasta Alejandro Duma_s yenFrancia, dm?de
estaba refugiado con mi familia, ya le conté que tenia un tio que vivia en Buenos Aires
y era socio-gerente de Sopena. El nos mandaba la rf:Vlsta. .
P.: Esto quiere decir que a su tio le parecia una revista valiosa...
C.D.C.: Si, a mi tio le gustaba mucho.
P.: ;Y a usted? ;Qué leia en ella? ‘
C.D.C: Lo recuerdo muy vagamente. Pero leia los cuentos; Maupassant, por ejemplo.
Parami erauna época de jolgorio. Yo tendria entonces 14 afios, saliil con los muchachos
por Biarritz sin apreciar realmente por lo que estaban pasando mis padres. Yo estal?z'i
enun exilio dulce mientras mi padre, un fumador empedernido y bebedor de café, murié
aqui, en Buenos Aires, a los 51 afios. Claro, perder en Barcelona la casa, todo. Volver
a empezar en una boardilla de Marsella... '
P.: ;Por entonces usted leia otras cosas ademas de Leopldn? . .
C.D.C.: Pues si, recuerdo haber sido un enamorado de Hudson. Alld lejosy hace tiempo
fue una de las primeras novelas que lei sobre la Pampa argentin.a. En algiin am'c’ulo lo
dije; que cuando llegué, mi primera salida al campo fue la de alguien que ya conocia eso.
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P.: ;{Usted tiene alguna informacién de que otras cosas leia el lector de Leopldan?
C.D.C.: Yo creo que mas que un lector de diarios, lo era de novelas. Y en cuanto a las
otras revistas, en las casas que yo conoci y en lamia circulaban varias revistas. Es cierto
que yo trabajaba en el edificio en el que estaba Fabril Financiera, en Barracas y me las
regalaban... En mi casa se recibia Maribel, por supuesto. Y Para Ti y Vosotras ;Y de
revistas infantiles no digamos!

P.: (Su mama leia Leopldn?

C.D.C.: Bueno... los cuentos y las novelas cortas si, pero una cosa asi, de largo aliento,
Y ya no.

P.: Y su hermana?

C.D.C.: No, ella lefa cosas m4s bien romanticas ¥ no Leopldn. Leopldn no daba para
eso. Lo que pasaba es que para cuando yo entré, en el ‘42, Sanchez Ocafia, cien por
ciento espatiol, deja de ser director del magazine y lo sustituye un argentino que trata
de que la revista tenga un perfil muy diferente de las otras.

P.: {Usted sabe quién escribfa la seccién “Sf, tiene razén pero marche preso...”, que
firmaba el Varita Faustino?

C.D.C: No, recuerdo el nombre de la seccién, pero no quién la escribia. Después de la
guerra civil hubo muchos espaiioles exiliados trabajando en Leopldn. Alcala Zamora,
por ejemplo, ex presidente de la Reptiblica, que tenia una cultura enciclopédica
fenomenal y era un gran orador de la €poca; pero para leer era un hueso dificil de Jeer.
P.: Sin embargo, las notas de actualidad tenian poca informacién, mas bien trataban
curiosidades, temas ex6ticos.

C.D.C.: 8i, tiene razén, pero creo que esto era porque la actualidad se la dejaban a Aqui
Estd, que dirigia Manuel Alba, gran periodista y gran persona, cuyo segundo era Carlos
Warnes, “César Bruto”; alguno de los dos podria haber sido el que usaba el seudénimo
de Varita Faustino. Lo que no recuerdo es si César Bruto estaba por el 35-36. Habia por

entonces una infinidad de excelentes periodistas: Zamacois, Pitigrilli; este 1ltimo
colabor6 en Leopldn.

ENTREVISTA A: ALBERTO GIRRI. ARGENTINO. NACIO EN BUENOS AIRES EN 1919. PoETA. EN
1946 EGRESA COMO PROFESOR DE LITERATURA DE LA FACULTAD DE FILOSOFiA Y LETRAS DE LA
UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES. ALTERNA SU TAREA LITERARIA CON DIVERSAS OCUPACIONES:
PROFESOR DE ENSENANZA SECUNDARIA, EMPLEADO PUBLICO, ASESOR DE PUBLICACIONES EN UNA
EDITORIAL, ASESOR LITERARIO DE UNA EMISORA PORTENA. Sus PRINCIPALES LIBROS SON:
CORONACION DE LA ESPERA, EXAMEN DE NUESTRA CAUSA, L4 PENITENCIA ¥ EL MERITO, LA CONDICION
NECESARIA, ELEGIAS ITALIANAS. MURIO EN NOVIEMBRE DE 1991 .

P.: {Durante qué afios usted fue colaborador de Leopldn?
Alberto Girri: Creo que fue durante el ‘43 o *44.
P.: ;Qué escribia?
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A.G.: Realmente no me acuerdo ni qué es lo que hacia. Tampoco recuerdo demasiado
del magazine en si. Simplemente podria decirle que se trataba de unarevista de difusion
popular que contenia textos literarios de cierto nivel que funcionaba como un medio de
divulgacién de las novelas que Sopena publicaba, al mismo tiempo, en forma de libro.
P.: Cuando usted habla de “revista popular” ;a qué se refiere exactamente?

A.G.: A que no se trataba de una revista académica.

P.: ;Qué importancia le adjudica a esa difusién de textos de cierto nivel?

A.G.: No tengo un concepto formado al respecto, pero se me ocurre que tuvo su
importancia esa divulgacién de buena literatura en tanto que para la época en la que
se publica Leopldn no habia revistas que incluyeran textos literarios, salvo EI Hogar
y Mundo Argentino.

P.: De la infinidad de novelas que publicé el magazine ;podria destacar alguna como
particularmente importante en la formacion del gusto de esos sectores populares?
A.G.: Mire, ya le he dicho que me acuerdo muy poco de larevista. Lo que si creo es que
las novelas eran sometidas a un riguroso trabajo de reduccion. Quizés no quepa hablar
de “riguroso”; lo que puedo asegurar es que las novelas no estaban completas por un
simple problema l6gico: no se pueden publicar 250 paginas en 100.
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