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o0 RESUMEN

o0 PALABRAS CLAVE E/propdsito de este articulo es analizar la revista HUM® y sus publicaciones satélite desde
la sociologia de la cultura porque entendemos que, y esta es nuestra bipdtesis, fueron parte
del esfuerzo no solo de crear una editorial progresista bajo una linea editorial conrin sino de

Proyecto editorial modo mds amplio de la creacion de una posicion progresista en el campo de la prensa
argentina que Se entiende como parte de la reconstruccion del campo cultural destruido
primero por la Triple A y luego, de modo mids sistemdtico por la dictadura militar

instanrada en marzo de 1976.

A los fines de este andlisis, ademas de caracterizar a la revista HUM® y a las publicaciones

de Edjciones de la Urraca lanzadas entre 1980 y 1984 vamos a indagar en la trayectoria

de Andrés Cascioli y sus proyectos editoriales anteriores como Chaupinela, Perdon y

Rock SuperStar, donde creemos que comienzan a vislumbrarse gérmenes de aquello que

HUM® /logrd sistematizar y expandir.

Prensa periédica
Dictadura militar
Revista Humor

Andrés Cascioli
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o0 ABSTRACT

o0 KEYWORDS ‘ The purpose of this article is to analyze HUM® magazine and its satellite publications
from the sociology of culture becanse we understand that, and this is our hypothesis, they
were part of the effort not only to create a progressive publishing house under a common
editorial line but also in a way broader of the creation of a progressive position in the field
of the Argentine press that is understood as part of the reconstruction of the cultural field
destroyed first by Triple A and then, in a more systematic way, by the military dictatorship
established in March 1976.

For the purposes of this analysis, in addition to characterizing HUM® magazine and

Editorial project
Periodical press

Military dictatorship

Humor magazine Ediciones de la Urraca’s publications lannched between 1980 and 1984, we are going to
investigate Andrés  Cascioli trajectory and his previous editorial projects such as
Andrés Cascioli Chaupinela, Perdén and Rock SuperStar, where we believe that germs of what

‘ HUM® managed to systematize and expand began to be seen.

Recibido: 06/10/2023
Aceptado: 16/11/2023

HUM® lo que ha conseguido es la creacién de una auténtica editorial

con cuatro o cinco publicaciones, con una linea comin que no depende

del éxito o del fracaso de una revista determinada. Nosotros hemos conseguido
hacer, finalmente, una editorial de izquierda, progresista.

Andrés Cascioli

En 1983, 1a revista Humor Registrado (en adelante HUM®) vendi6 un total de 2.578.301 ejemplares,

superando en ventas por primera vez a la revista Gente de editorial Atlantida que habia vendido
2.047.018 ejemplares e histéricamente dominaba el mercado de revistas petiddicas.! Desde su
aparicion, en junio de 1978, HUM® incremento sus ventas de manera constante y, por decisiéon de
su director, Andrés Cascioli, esto se tradujo en un aumento en la cantidad de colaboradores y de
paginas por numero. Este crecimiento se produjo a la par de la ampliacién y fortalecimiento de sus
posturas criticas y opositoras hacia la dictadura militar que derivo en que la revista se transformara y
pasara de ser una revista de humor grafico a ser una revista de satira, politica y cultural ademas de
convertirse en el principal medio de prensa masivo opositor a la dictadura militar (véase Burkart
2017). No conforme con tal situacién, Cascioli se mostré dispuesto a hacer del éxito de HUM® un
proyecto editorial mas amplio de intervencion en la cultura a partir de su editorial: La Urraca. Entre
1980 y 1984, lanz6 al mercado nuevas publicaciones dirigidas a publicos especificos que se sumaban
a otras que ya apadrinaba. De ese modo, ademas de Mutantia y E/ Péndulo, Ediciones de la Urraca fue

! Estos datos fueron provistos por el Instituto Verificador de Circulaciones.
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la editorial responsable de HUM® & Juegos, HURRA, SuperHUM®, HUMI, SexHUM®, Fierro y E/
Periodista de Buenos Aires.

El propésito de este articulo es analizar dichas publicaciones desde la sociologia de la cultura
porque entendemos que, y esta es nuestra hipotesis, junto a HUM® fueron parte del esfuerzo no
solo de crear una editorial progresista bajo una linea editorial comun, como sefiala Cascioli en el
epigrafe, sino de modo mas amplio de la creacién de una posiciéon progresista en el campo de la
prensa argentina que se entiende como resultado de la reconstruccién del campo cultural destruido
primero por la Triple A yluego de modo mas sistematico por la dictadura militar instaurada en marzo
de 1976. En otras palabras, queremos demostrar que el éxito de HUM® y su capacidad de organizar
y estructurar un punto de vista (Bourdieu 2005) o, en términos de Raymond Williams (2009), una
“estructura de sentimientos” de caracter democratico, permitié sentar las bases para la
reconstruccion y reactivacion del campo de la cultura masiva argentina al delinear los contornos de
una posicion cultural alternativa de caracter progresista que luego, durante el gobierno de Raul
Alfonsin, se desplegd con fuerza y mas alla de la editorial de Cascioli. A los fines de este analisis,
ademds de caracterizar a la revista HUM® y a sus publicaciones satélite, vamos a indagar en la
trayectoria de Andrés Cascioli y sus proyectos editoriales anteriores como Chaupinela, Perdon y Rock
SuperStar, donde creemos que comienza a vislumbrarse gérmenes de aquello que HUM® logré
sistematizar y expandir.

De este modo, el primer aparatado esta dedicado a la trayectoria de Andrés Cascioli previa a
la aparicién de HUM®: su formacién como dibujante, su paso por la publicidad y sus inicios como
jefe de arte y principal caricaturista en Sazricon, la direccion de Chaupinela, su regreso a trabajar bajo
las directivas de Oscar Blotta en E/ Ratdn de Occidente, y sus proyectos editoriales fuera del humor
grafico. La segunda seccién esta dedicada a la revista HUM® y a los valores, sentimientos y
significados que fue organizando y sistematizando hasta dar forma a su linea editorial, los cuales, de
manera mas amplia, fueron retomados, reforzados y expandidos por los nuevos proyectos editoriales
en el marco de Ediciones de la Urraca. La tercera seccidon esta dedicada a los primeros proyectos
editoriales financiados gracias al éxito de HUM®: E/ Péndulo y Mutantia; el siguiente, a las revistas
editadas por La Urraca a las cuales HUM® les transfirié no sélo capital econémico y financiero sino
simbolico: Humor & Juegos, HURRA, SuperHUM® y HUMI. Por ultimo, se analizan los proyectos
que consolidaron el proyecto de La Urraca en los afios ochenta: SexHUM®, Fierro y E/ Periodista de
Buenos Aires; y el articulo concluye dando cuenta del alcance y las limitaciones que tuvo el proyecto.

Andrés Cascioli: dibujante, jefe de arte y director

Una imagen que recuerdan muchos dibujantes y periodistas que pasaron por La Urraca en los afios
ochenta es la de su director, Andrés Cascioli, no sentado detrds de un escritorio en una cémoda
oficina sino inclinado sobre un tablero de dibujo, con un pincel, lapiz o crayén en la mano en un
altillo al que se accedia por una escalera caracol. Cascioli fue el director de Ediciones de la Urraca y
de la revista HUM® pero también fue dibujante, y nunca dej6 de setlo. En la Argentina, ya habia
una tradicién de dibujantes devenidos directores de revistas de humor grafico: Dante Quinterno y
Patoruzii, Divito y Rico Tipo, Landra y Tia Vicenta, Alberto Cognigni y Hortensia. Entonces Cascioli y
HUM® no eran la excepcion. Pero esto que era comun para una revista de humor grafico no lo era
para otro tipo de publicaciones, dirigidas generalmente por periodistas antes que por dibujantes.
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Andrés Cascioli naci6 en 1936 en el seno de una familia obrera de origen italiano. En su Avellaneda
natal comenz6 a estudiar Bellas Artes y luego continué sus estudios en la Escuela Agencia de Rodolfo
Krasnopolski (Califa 2000) y en la Escuela Panamericana de Artes (Igal 2013). En los afios sesenta
incursiono en el mundo editorial con unas revistas de historietas pero su principal fuente de trabajo
estuvo en el mundo de la publicidad. Trabaj6 en la agencia Krasnopolski, en Pelikan, en Publicidad
Internacional Limitada, donde conocié a Tomas Sanz quien luego setfa jefe de redaccion de HUM®),
y en Blotta y Asociados. Alli junto a Oskar Blotta se les ocurrié hacer Satzricon.

La revista apareci6 a fines de 1972 bajo la direccion de Blotta. Cascioli fue el director de arte
y, a partir del sexto nimero, el ilustrador de la mayoria de sus tapas. El equipo de redacciéon se
completaba con Carlos Ulanovsky y Mario Mactas como asesores de direccion y redaccion y de mas
de veinticinco colaboradores entre periodistas y humoristas.” En su paso por Satiricon, Cascioli gan6
capital simbdlico como dibujante eximio y versatil, caricaturista politico y como un director de arte
exigente y de buen ojo. Una de sus marcas registradas fue el uso del fondo blanco para las portadas,
logrando que Satiricin se diferencie del resto de las publicaciones en los puestos de diarios (fig. 1).
Satiricon se convirti6 rapidamente en un éxito de ventas debido a su propuesta satirica disruptiva con
respecto a la politica y al costumbrismo a partir del abordaje de lo sexual. Su nombre contemplaba
esa doble referencia al remitir tanto al Satiricin de Petronio y de Fellini y a la revista rusa Satirikdn de
Arkadi Averchenko que a comienzos del siglo XX habfa sido perseguida por la policia de los zares y
por la policia bolchevique (5 n° 1, nov. 1972: 12). Pero asi como atrajo lectores, se puso en el ojo
de la censura y fue clausurada por el decreto n® 866 del gobierno de Isabel Perén en agosto de 1974.
Blotta fue a juicio contra el estado y no quiso sumarse a nuevos emprendimientos. Cascioli, por su
parte, puso en marcha su propia publicacion.

2 Entre los primeros, Alicia Gallotti, Jaime Poniachik, Alejandro Dolina, Dante Panzeri, Dalmiro Sanz, Jorge Guinzburg,
Carlos Abrevaya, Ricardo Parrotta y el guionista Carlos Trillo. Entre los dibujantes: la nueva generacién con Tomas
Sanz, Durafiona, Grondona White, Izquierdo Brown, Amengual, Aldo Rivero, Limura, Napoleén, Bréccoli, Pérez
D Elias, Viuti, Fontanarrosa, Sanzol, Crist, Caloi y los veteranos Landru, Flax, Faruk, Brasc6, Heredia, Kalondi, Siulnas,
Oscar Blotta, César Bruto, Oski, Rafael Martinez, Garaycochea. Sobre Satiricin véase Pujol (2007) y Burkart (2011, 2017,
2018b).
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1. Cascioli, Satiricon n° 15, febrero 1974 2. Cascioli, Chanpinela n° 18, octubre 1975

En noviembre de 1974 aparecié Chaupinela, editada por la flamante Ediciones de la Urraca,
empresa constituida por Cascioli y los responsables de la publicidad de Sa#ricin, Pedro Ferrantelli y
John Melvyn Hall. En la redaccién, Cascioli estaba acompafiado por Carlos Abrevaya y Jorge
Guinzburg como asesores de direccion y redaccion, y buena parte del equipo de Saziricin. La revista
tuvo secciones sobre el mundo del espectaculo, sobre juegos de mente y sobre historietas, todas
expresiones que afios mas tarde Cascioli convertiria en revistas especificas. Sin embargo, lo singular
de la revista fue que se definiera como politicamente comprometida (Ch n° 1, nov. 1974: 3) lo que
significé retomar el humor politico, aunque sin la satira agresiva de su antecesora. Con este
pronunciamiento Chaupinela se diferenciaba de sus contemporaneas Mengano y Hortensia, y sentaba el
antecedente de lo que serfa HUM® (Burkart 2015 y 2017).

El compromiso politico de Chaupinela distaba del compromiso militante de izquierda de
aquellos afos, pero servia para establecer una distancia con respecto de la frivolidad que Satiricin
habifa irradiado a instancias de Blotta.” En su definicién politica y sin identificacién partidaria,
Chanpinela se situd lejos de la derecha tanto como de la izquierda (peronistas o no peronistas),
posiciones dominantes producto de la creciente polarizacioén, y mostré una postura ambigua ante la
violencia politica al habilitar un pequefio margen de tolerancia hacia la violencia social. La reflexién
politica de Chaupinela apelaba a un lector activo, predispuesto a decodificar el trabajo de camuflaje y
los eufemismos que combinaban lo que se querfa decir con lo que se podia decir; lo cual volvia
demasiado cripticos muchos de sus editoriales. La revista fue censurada en varias ocasiones pero eso
no le impidi6 pedir publicamente explicaciéon de los motivos de tales prohibiciones. También us6
sus portadas para denunciar la censura de personalidades de la cultura masiva como Julio Marbiz,

3 Fontanarrosa recordaba que Satiricin expresaba “una agresividad gratuita, un tono pedante y despectivo que te deja
intuir que no habia un verdadero carifio por la gente” (1976: 40).
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Hugo Guerrero Martinheitz, José Nicolas “Pipo” Mancera y Gianmarfa Hidalgo. Chanpinela tue
ambigua ante la cultura comercial, la posicion dominante de la cultura masiva, pendulaba entre la
critica y la exaltacion. La revista ridiculizaba y criticaba a las estrellas del espectaculo (en su mayoria
musicos, modelos, vedettes, actores y actrices de television y cine) y del deporte, aunque entretanto
entrevistaba a varias de ellas, que resultaban reivindicadas (en especial, por obra de Alicia Gallotti).

En mayo de 1975, la caida de José Lopez Rega, mano derecha de la presidenta Isabel Peron
y responsable de la organizacion parapolicial Alianza Anticomunista Argentina (Triple A), ampli6
levemente los margenes de libertad de expresion, lo que permitié que Chanpinela aumentara las satiras
sobre la violencia politica y retornara la caricatura politica personal. Cascioli no fue el tnico en
percibir la distensién, pero mientras Mengano caricaturizaba a Alvaro Alsogaray, a Antonio Cafiero y
a Francisco Manrique, Chanpinela era mas audaz: desafiaba al poder politico y a su competencia con
una tapa con una caricatura de la presidenta Isabel Perén (fig. 2) y en el interior de la revista,
denunciaba la corrupcién de su gobierno. En noviembre de 1975, Chanpinela dejé de circular. Se
terminaba asi una revista que habfa lidiado sin éxito —estuvo lejos de las ventas de Satiricion— tanto
con la censura como con la herencia de Satiricon pero para Cascioli significé la experiencia de estar
al frente de un proyecto editorial propio.

Para ese entonces, Blotta, que le habia ganado el juicio al Estado, relanzaba Satiricin con el
equipo de redaccion de Chanpinela y otros ex-Satiricon. Esta segunda etapa de la revista fue mas breve
porque después del golpe de Estado, Blotta se vio obligado a cerrarla. Advirtiendo que no habia una
prohibicién de editar revistas de humor grafico pero si de ciertos tipos de risa como la satirica, y
decidido a mantener su fuente laboral, Blotta armé una nueva propuesta editorial que salié en mayo
de 1976: E/ Ratin de Occidente. Diario tontiloco de los jueves (véase Burkart 2017). Alli Cascioli fue jefe de
arte y responsable de las caricaturas de la portada hasta el numero 11 de fines de julio (fig. 3), cuando
se peled con Blotta y se fue. Cascioli volvio a la publicidad y a sus propios proyectos editoriales.

10/ Filmar «

nal primicia sobreMirthaMassa,GuillermoVilas il Y00
' KingKong, etc

TUPLUTE « Jantamente: Profesiones para la crisis/
£ & tete con Ana Marla Campoy / Y pdginas llenas de cosas lindas,

RIA NOEL:
iCios de una
estrella que

| Surge. w,

3. Cascioli, E/ Ratén de Occidente n°11, julio 1976 4. Perdon n°2, noviembre 1976
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En octubre de 1976, lanzé Perdin. 1ida y milagros del especticulo, una revista dedicada a las artes
del espectaculo financiada por Torra y Asociados editores S.A. (fig. 4). El nombre era la traduccion
de la revista alemana Pardon (1962-1982). Junto a Cascioli estaban los ex Satiricén y Chanpinela Carlos
Ulanosvky, Carlos Abrevaya, Jorge Guinzburg y Alicia Gallotti y varios otros colaboradores. Con
este nuevo proyecto, Cascioli tomaba distancia de la prensa humoristica e incursionaba en el
periodismo de especticulos con una propuesta editorial que no abonaba la frivolidad y complacencia
de las revistas del rubro. Perddn buscé jerarquizar las producciones del espectaculo abordando los
temas de manera critica, con seriedad y profundidad. La revista se propuso un enfoque “que no sea
gratuitamente agresivo pero tampoco complaciente” y estaba dirigida a las personas que consumian
espectaculos (P n° 1, oct. 1976: 5). Abordaba el cine, la radio, la television, el café concert, el teatro
de revista, el rock y sus figuras; en tapa estuvieron Graciela Borges, Marfa Noel y Nélida Lobato;
hubo entrevistas a ellas y a Leopoldo Torres Nilsson, Atilio Mentasti, David Kohon, Jorge Asis y
Héctor Ricardo Garcfa; notas sobre como era el trabajo de subtitular peliculas, o como se proyectaba
una pelicula en television en un horario estipulado. También hubo encuentros con terapeutas que
debatian sobre las representaciones parddicas en television de la terapia grupal o con jévenes sobre
los 25 afios de irrupcion de la television. En sus tres numeros, la revista incluyé un zuzsert a modo de
suplemento de servicios con la programaciéon completa de television y radio, y vifietas comicas
llamado “El show de Perdin’.

Perdon puso el foco en aquella area autorizada del campo de la cultura, en las figuras y obras
que podian hablar y exhibir sus producciones. Si bien esto contribufa al clima de normalidad que las
fuerzas armadas necesitaban, hubo menciones discretas al tema de la censura a raiz de las dificultades
que tuvo Piedra Libre, la pelicula de Torre Nilsson, para exhibirse al puablico, y la prohibiciéon para
difundir la musica de varios intérpretes en radio. Lejos de las denuncias de Satiricin y Chaupinela,
Perdon presentaba el primer caso como un problema de enemistad personal entre el director y el
responsable del ente de calificacién cinematografica, Miguel Paulino Tato (P n° 1, oct. 1976: 10) y el
segundo, como una medida incomprensible porque uno de los prohibidos era Carlos Gardel, entre
distintos artistas argentinos y extranjeros, segin informacion levantada del diario I.a Nacion (P n° 2,
nov. 1976: 31). La revista también abordé la ausencia o la demora en estrenos extranjeros durante
ese 1976 ofreciendo una variedad de explicaciones entre las que figuraba la posibilidad de que las
empresas distribuidoras estuvieran abandonando el paifs. Y se deslizaban comentarios que daban
cuenta de los cambios que se vivian en el mundo de la cultura, como fue la desapariciéon de
espectaculos gratuitos o las copias de mala calidad que se exhibian en los cines. Por ultimo, la revista
tuvo una impronta destinada a poner las cosas en orden segun su punto de vista —aspecto que luego
sera recuperado y profundizado por HUM®— en notas que denunciaban a “productores chantas” o
secciones como “Los que nunca fueron nota”, dedicada al “rescate de esos nobles luchadores del
espectaculo” (P n° 1, oct. 1976: 50).

Perdon no logré conquistar suficientes lectores y en el tercer editorial se preguntaba si los
lectores preferfan una revista que “protege y consiente ilimitadamente, que alaba y deforma, que
parcializa o directamente miente u otra que [...] hace de lo negativo y arbitrario su apelacion
comercial, que consagra o destroza impunemente |[...] sin verdadera vocacion critica” (P n° 3, dic.
1976: 7). Frente a esas opciones, Perdon elegia el camino dificil de los matices para “transformarlo en
un género periodistico de alternativa” que implicaba un verdadero desafio: “Llevatle (o tratar de
hacerlo) al publico una nueva manera —sin paternalismo, sin concesiones— de ver los fenémenos
del especticulo en una empresa en la que estamos seriamente embarcados...” (P n° 3, dic. 1976: 7).
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Esta apuesta por una posicién alternativa seria y critica no prospero, se impuso el miedo de los
financistas al clima de terror que se vivia y prefirieron desistir después de ese tercer numero (Califa
2000).

Nuevamente habfa que replegarse. Cascioli colaboré con sus dibujos con proyectos de ex
colaboradores de sus revistas como La Revista del Snark de Jaime Poniachik y con la franquicia
argentina de MAD bajo direccién de Daniel Ripoll. Y, en octubre de 1977, encabez6 un nuevo
proyecto editorial para el cual reflot6 a Ediciones de la Urraca: la revista Rock SuperStar.* Si con Perdin
habia probado suerte en el campo de la prensa dedicada al espectaculo, ahora lo hacfa en aquel
dedicado a la musica rock y dirigida a un publico joven donde ya gravitaban Expreso Imaginario y Pelo.
No serfa facil posicionarse en un area donde por fuera del sistema comercial, estaban las revistas
subterraneas, de distribucion gratuita en el Parque Rivadavia y en las cuales colaboradores
espontaneos podian libremente agregar pliegos con sus textos (Pujol 2005).

La propuesta de Rock SuperStar estuvo dirigida a los adolescentes en “la edad del pavo” y
proponia “informar y orientar, con lo mejor. El buen rock, el buen jazz, lo mejor del blues, del folk
y de la literatura fantastica, lo mas representativo de nuestras raices. Y lo mas importante de las raices
ajenas”, decfa un anuncio publicado en HUM® (H n° 24, dic. 1979: 51). Para este proyecto Cascioli
habia convocado a Rafael Abud, que tenfa vinculo con las empresas discograficas, y a Rosario
Zubeldia como coordinadora general. A fines de 1979 Abud fue reemplazado por la joven Gloria
Guerrero, que desde marzo integraba el szaff de HUM® como secretaria de redaccion. Guerrero le
dio un perfil mas periodistico al desprenderse del material aportado por las discograficas. Los
colaboradores de la revista fueron Ricardo Messina, Susana Contreras y Eduardo Mileo, que
conformaban un equipo mas reducido que el de Perddn y se completaba con los fotégratos Eduardo
Grossman y Rubén Canedo, ambos de Perdin, y Gustavo Peralta.” Segtin Sergio Pérez Fernindez,
diagramador de la revista, Cascioli hizo Rock SuperStar para poder financiar HUM® que “era muy
cara, el s7aff de HUM® como ¢l la pensaba, que tenfa que convocar dibujantes, artistas, escritores,
era una revista muy cara de hacer. En cambio, Rock SuperStar, con un staff minimo la podia hacer”
(entrevista, 26 de abril de 2010). Con ella Cascioli tuvo mejor suerte que con Perddn, se editaron
veintiocho numeros hasta junio de 1980. El cierre de Rock SuperStar tuvo que ver con el lanzamiento
de HURRA, como se vera mas adelante. Y la consagracion definitiva de Cascioli se produjo con la
revista HUM® que se edit6 entre 1978 y 1999. Cascioli falleci6 en junio de 2009.

HUM®), “la revista que supera la mediocridad” y la expansion de Ediciones
de la Urraca

Desde su alejamiento de E/ Ratin de Occidente, Cascioli habia estado con la idea de armar un nuevo
proyecto editorial de humor grafico. E/ Ratin... cerré en marzo de 1977 tras el secuestro de Blotta,
Mario Mactas y Silvia Vesco. Los tres fueron liberados a los pocos dias y se fueron del pais, también
lo hizo Carlos Ulanovsky al enterarse de que en una sesion de torturas los militares habian
preguntado por él. El resto del equipo de redaccion se disperso, varios se fueron a Tia 1Vicenta, la

4 Véase el articulo de Sebastian Benedetti en este dossier.
5> Fuente: Los Subterraneos. Programa n® 38: Revista Rock SuperStar, emitido el 3 de junio de 2017 por FM Universidad
de La Plata 107.5.
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unica revista de humor grafico y politico que se editaba en Buenos Aires, otros recalaron en distintos
medios de prensa (como Tomads Sanz, que entr6 en el diario La Prensa gracias a Dante Panzeri) o en
la publicidad.

Hacia mediados de 1978 se combind la insistencia de los colegas amigos a Cascioli para lanzar
una nueva revista con la percepcion de que se estaba en una coyuntura propicia para un nuevo
emprendimiento: los militares habfan anunciado el fin triunfal de lo que denominaron “lucha
antisubversiva” y se celebraba en el pais el Campeonato Mundial de Futbol. Como recuerda Tomas
Sanz, “era el 78, y lo peor de la represion habifa pasado. Pero también era andar por la cuerda floja,
porque los nombres eran siempre los mismos, y en algun lado saltaban” y ademas reconoce que
“nunca supe por qué insistfamos en seguir haciendo esto. Seguro que fue mas por ingenuos que por
valientes. Y porque era lo unico que sabfamos hacer” (Pérez 20006, s/p). Para Cascioli, HUM® naci6
“con la intencién de datle trabajo a un grupo de periodistas que no tenfa espacio en los medios en
ese momento” (1987: 165) y, sefalaba, “Veniamos de que nos cerraran todas las posibilidades y
proyectos de humor, estdbamos todos separados” (H n® 221, jun. 1988: 59). A HUM® se acercaron
muchos de los humoristas y periodistas de los anteriores proyectos editoriales,’ y se sumarian muchos
nuevos. Ademas de los ingresos generados por Rock SuperStar, Cascioli reedité unas compilaciones
de chistes publicados en Chaupinela para montar la redaccion y se asocié a Cielosur de Ricardo Portal
y Rubén Alpellani, que conseguia créditos con imprenteros y papeleros.

HUM® se present6 como “un divertido ensayo de juntar buenos dibujantes, humoristas con
gracejo y gente que piensa con cierta fineza y profundidad acerca de algunas cosas que pasan. Nada
mas. Vamos a tratar de ponernos ese tipo de anteojos para leer las paginas que siguen. Que nos
divirtamos todos” (H n° 1, jun. 1978: 9). También pidi6 olvidar a sus antecesoras como estrategia
dirigida a despegarse de aquellas ante la censura y como parte de la percepcion de que habia que
comenzar a pensar para después de la dictadura.

La experiencia de HUM® durante la dictadura militar gradualmente definié su ideologia y
comenzo a estructurar sentimientos, valores y posturas progresistas de manera coherente y continua.
Se trataba de los sentimientos, valores y posturas de quienes hacfan la revista y de sus lectores, con
quienes tuvieron especial llegada e intercambio a través del correo de lectores y los eventos de humor
grafico en los que los dibujantes participaban con regularidad. HUM® tuvo una primera etapa entre
1978 y principios de 1981 marcada por la experimentacion y la definicién de su contrato de lectura
con un predominio del humor costumbrista y avances sostenidos en la critica y uso de la satira
politica. En la segunda etapa, entre 1981 y 1983, HUM® se consolid6 en el campo cultural y
mediatico y se politizo, convirtiéndose en un actor politico importante.

En sus inicios, a prueba de ensayo y error y de frecuentes cambios en su equipo de
colaboradores y en las secciones, la revista identifico dos blancos de su satira y de su critica: la politica
economica y la cultura masiva dominante, es decir, la cultura del espectaculo. HUM® se burlé de
Martinez de Hoz y de los promotores del modelo liberal, de las burguesias nacionales y de los
sectores de clase media envilecidas por la “plata dulce”. No estaba a la vanguardia de esta critica,
sino que se sumaba al coro de voces impugnadoras del modelo y del ministro de economia. Pero fue

¢ En los primeros numeros cont6 con colaboraciones de los dibujantes Fontanarrosa, Ceo, Lawry, Sanyu, Crist, Maicas,
Limura, Viuti, Fati, Grondona White, Tabaré, Pérez D’Elias, Peird y Liotta; y de los periodistas Alejandro Dolina, Alicia
Gallotti, Alberto Speratti, Aquiles Fabregat, Jorge Ginzburg quien opté por usar el seudénimo Mercedes Escalante, y
Catlos Abrevaya, quien lo hizo como Julio Mayo; Rosario Zubeldia estaba en coordinacién; Catlos Pérez Larrea y
Fernando Russo en produccion grafica; Eduardo Grossman como fotégrafo y Gustavo Peralta en laboratorio.
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insistente: a las caricaturas de Cascioli cada vez mas potentes de la tapa y a las vifietas e historietas
cémicas se sumaron columnas escritas con analisis serios presentados con un lenguaje coloquial,
irénico y metaférico primero de Acido Nitrico (Juan Carlos Salamea) y luego, del economista
Roberto Frenkel que firmaba bajo el seudénimo de Claudio Bazan. Pero la revista no se quedé en la
denuncia: contrapuso a la apertura de la economia su defensa férrea y explicita del modelo
industrialista con cuyo desarrollo se sentia comprometida.

El otro gran blanco de la satira fue la cultura del espectaculo por su silencio y complacencia
con el régimen militar y su exaltacion mercantilista. Las caricaturas de sus figuras mas populares
ocuparon las tapas y protagonizaron tiras cémicas o secciones como “reportajes fraguados”. En
1979, HUM® encar6 el tema de la censura aprovechando la senda abierta por Matfa Elena Walsh
en su nota publicada en Clarin. El tratamiento serio y satirico que hizo de la censura fue bien recibido
por los lectores que encontraron en la revista un medio a través del cual canalizar su incomprension
sobre el accionar de aquella y su tedio hacia una oferta cultural pobre. En 1980, HUM® anunci6 que
su lucha en el plano cultural era contra lo que identificé como “mediocridad cultural” y junto a la
escritora Afda Bortnik reivindicé toda expresion cultural que no humillara ni subestimara al
espectador. Ese diagnostico sobre la cultura sirvid para legitimar sus nuevos proyectos editoriales:
estos venfan a llenar un vacio y revertir ese estado de cosas.

A su vez, HUM® contrapuso a las politicas culturales de la dictadura militar la reivindicacién
y difusiéon de quienes en el campo de la cultura consideraba respetables o interesantes, pero que en
ese entonces contaban con escasa publicidad, cultivaban el bajo perfil, estaban cayendo en el olvido,
integraban listas negras por las cuales habfan sido “desaconsejados”, etiquetados como
“prescindibles”, prohibidos o fueron perseguidos, debiendo algunos de ellos exiliarse. Esta
propuesta, efectuada en un contexto de violenta reduccion de la esfera publica, adquiria sentido
politico. HUM® delineaba un horizonte a futuro y para ello consideraba fundamental recuperar la
trama cultural del pafs que el accionar de la Triple A y, luego, el de la dictadura habian desplazado y
aniquilado. La secciéon “Consagraciones” buscé retomar la tarea iniciada en Perdon de “poner las
cosas en su lugar”, pero el espacio privilegiado para esto fue el de los reportajes a cargo: primero, de
Alicia Galloti y después de Mona Moncalvillo. Con el tiempo, este aspecto cobré mayor dimension
y se constituy6 en la nota distintiva y “seria” de HUM® con respecto a sus antecesoras y al resto de
las publicaciones masivas que se editaban en aquel entonces. También cambié el perfil de los
entrevistados: si en un primero momento se omitieron a quienes previo al golpe habfan tenido activa
militancia politica, luego de 1981 estos también fueron reconocidos y entrevistados ampliando ain
mas el campo.

Es de destacar el caso de Mercedes Sosa, ya que a raiz de la entrevista que publicé en HUM®
se organizd su retorno a los escenarios argentinos después de afios de exilio (Burkart 2017). Para
Cascioli, ese recital y el de Frank Sinatra organizado por Palito Ortega definieron “los Nuestros y los
Otros” porque “Oyendo a esa enorme voz argentina [...] senti como nunca el abismo que separa al
pueblo de los gobernantes de turno”. Cascioli distinguia entre “nosotros” —Mercedes Sosa y quienes
fueron a escucharla—y “ellos” —los militares que habian preferido ir a escuchar al estadounidense
antes que a la “voz del pueblo argentino”—, y “la muralla que separa al pais en dos partes: [es] la
sensibilidad (H n°® 77, mar. 1982: 62, énfasis en el original). Chocaban distintos e irreconciliables
modos de ver y sentir el mundo, y esta distincion entre “nosotros” y “ellos” en el plano cultural tenia
su correlato en las opciones en el plano econémico ya mencionadas.
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HUM® también sumé una seccion de critica de espectaculos, Picadillo Circo, con criticos
que se hicieron fama de rigurosos como Hugo Paredero. La critica y difusion cultural se extendio a
la literatura, al teatro, a la musica en general y al rock en particular, y al deporte. HUM® se convertia
en revista cultural al presentarse como actor con voz propia en las discusiones del campo, como en
el caso de Teatro Abierto (véase Burkart 2017, Raices 2019).

Desde su primer nimero, HUM® usé6 el humor negro y el poder de la imagen para aludir a
la violencia estatal y paraestatal (véase Burkart 2009 y 2017). Entre 1978 y 1980, el abordaje satirico
de la economia y de la cultura fueron los cimientos sobre los cuales se recortaron estas llamadas de
atencion sobre los aspectos mas siniestros y terrorificos de la dictadura militar, cuyo tratamiento
implicaba un riesgo aun mayor al cual se estaba dispuesto a asumir. Los humoristas sortearon la
dificultad que implicaba el hecho de que los maximos responsables del proyecto de aniquilamiento
fueran militares apelando a metaforas visuales que permitian aludir a ellos de modo sesgado. El
repertorio iconografico mas recurrente fue el de los suplicios de la Edad Media, de la Temprana
Modernidad —especialmente, de la Inquisicion— y de la Revolucién Francesa. Horcas, guillotinas,
hachas, patibulos, salas de torturas y sillas eléctricas fueron los instrumentos de tortura y muerte a
los cuales los humoristas echaron mano para hacer sus chistes. Si bien no se denunciaron hechos ni
autores concretos, HUM® no se mostraba cémplice ni obsecuente. Con estas representaciones,
invitaba a sus lectores a hacer un trabajo activo de interpretacion y desciframiento, de reponer la
informacion escamoteada para cuestionar la version impuesta por los militares y sus aliados civiles.

En 1982 y 1983, las vifietas de humor negro reaparecieron, pero en la nueva coyuntura se
volvieron mas literales: la satira de los torturadores fue asidua a lo largo de toda la transicion
democratica buscando advertir sobre los problemas de convivencia que significarfa que las
violaciones a los derechos humanos quedaran impunes. También durante la etapa de mayor
politizacion de HUM® estos temas comenzaron a ser abordados desde las columnas de analisis
politico de Enrique Vazquez, en los reportajes a figuras como el escritor Ernesto Sabato o las Madres
de Plaza de Mayo. HUM® tampoco estuvo a la vanguardia en el tratamiento de estos temas, pero
denunciaron la continuidad de la violencia paraestatal (fig. 5) —pese a que la “lucha antisubversiva”
habia terminado— y la represion a las movilizaciones sociales que a partir de 1981 dieron cuenta de
una sociedad civil en accion.

En marzo de 1982, el asesinato de la militante trostkista Ana Maria Martinez marcd un
cambio en la posicion de HUM® con respecto a la “guerra”, Enrique Vazquez lo definié como “un
balazo en la nuca del pais” que ponia fin al pacto de silencio y olvido que la sociedad asumié con las
fuerzas armadas en 1976, cuando: “Se nos exigio silencio para justificar los excesos de la represion”
y “pobres giles, extendimos nuestro silencio como ofrenda péstuma. [...] Llegamos a suponer que
la cuota de sangre vertida en cinco afios alcanzaba para cubrir la hipoteca que desde siempre pesa
sobe nuestras vidas” (H n° 77, mar. 1982: 1106). El reclamo de HUM® fue limitado, sélo exigia un
castigo ejemplar, que contrastaba con el hecho de que Cascioli y otros colaboradores de la revista
venfan firmando las solicitadas de los organismos de derechos humanos desde hacia tiempo. Luego
de la derrota en Malvinas, HUM® articul6 su reclamo de justicia y de “nunca mas” con el de los
organismos de derechos humanos.
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5. Cascioli, HUM® n° 68, octubre 1981 6. Editorial HUM® n°® 94, noviembre 1982

En 1979 la publicacién en tapa de la primera caricatura de Videla le gener6 a la revista un
salto en las ventas y, al no ser sancionada, se consider6 autorizada para incursionar en el humor
estrictamente politico. En 1981, HUM® decidié avanzar en su politizacién e incorporar a analistas
politicos, entre los cuales se destacé Enrique Vazquez, y amplié el circulo de entrevistados a
dirigentes politicos y sindicales. A fines de ese afio, cuando el golpe palaciego desplazé a Viola, la
revista anuncié y publicé con una imagen satirica el “naufragio del Proceso” (H n® 73, dic. 1981).
No obstante, las fuerzas armadas lograron sobreponerse de la severa crisis que estaba atravesando el
régimen, y designaron presidente a Galtieri. En este contexto, los editores de HUM® profundizaron
aun mas la politizacion de la revista y el nivel de confrontacién con las autoridades. HUM® dio su
apoyo a la Multipartidaria y ese apoyo se basaba en el reconocimiento de una lucha politica dada
entre un bando autoritario y otro democratico.

Enrique Vazquez definié y defendié a la democracia como régimen politico y como modo
de vida; reivindico, en términos genéricos, a los dirigentes politico-partidarios. Los enaltecid, les
reconocié estatura moral y valentia al punto de considerarlos héroes solitarios. Aunque exagerado y
alejado de la verdad, este reconocimiento tenia el implicito proposito de revertir la imagen peyorativa
que histéricamente buena parte de la sociedad y HUM®, hasta unos meses atras, tenfan de éstos. La
democracia representativa se erigia como la unica y mejor alternativa y para que triunfe como opcién
debia acompafiarse con una imperiosa legitimacion de sus principales actores: los partidos politicos
y sus dirigentes, los cuales en la Argentina se habian caracterizado por su histérica debilidad. La
Multipartidaria encarnaba la mejor alternativa opositora a la dictadura y la via para alcanzar la
democratizacion, y HUM® contribuitia con ello: dejé de tener a los partidos politicos creados desde
la sociedad civil como blanco de su satira y, en cambio, los beneficié con la transferencia de capital
simbélico y politico que les provey6 al entrevistarlos o mencionarlos. A fines de 1982, este gesto fue
retribuido cuando la revista fue amenazada por la Junta Militar. De este modo, HUM® sumaba su
definicién de la lucha politica en términos de democracia contra dictadura a las luchas especificas en
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el ambito de la economfa, la cultura y en materia de justicia y violencia que venia llevando adelante
desde sus inicios y que ya habia explicitado.

El fracaso en Malvinas significé el colapso de la dictadura y puso en marcha la transicion
democratica. HUM®, que hasta entonces habia operado en la retaguardia, se puso a la vanguardia
de la lucha politica y, ademas de sostener su bandera antidictatorial, se volvié fuertemente antimilitar.
HUM® interpretd la nueva coyuntura como la posibilidad para establecer un punto de inflexién
historico y reivindico los valores republicanos: la libertad, 1a soberania popular, la independencia, la
paz, la tolerancia, la igualdad, la ley y la democracia. En la transicién democratica, la revista se puso
al frente del proceso que tenfa como fin la construcciéon de un nuevo orden social del mismo modo
que en el campo estrictamente politico lo hizo Radl Alfonsin, cuyo discurso fue el mas radicalizado
del espectro politico. La transiciéon y la puja electoral implicaron fricciones y conflictos en la
convivencia que, al interior de la redaccion, habian logrado radicales y peronistas cuando sus Gnicos
enemigos eran los militares en el poder. Si bien Cascioli no estuvo afiliado a ningun partido, la revista
quedo estrechamente asociada al alfonsinismo, rechaz6 cualquier acuerdo con los militares y exigio
su juzgamiento.

El nuevo posicionamiento de HUM® le vali6 amenazas por parte de la Junta Militar que
derivaron en el secuestro de su numero 97 en enero de 1983 y, posteriormente, en el juicio que tuvo
que afrontar. En este contexto de materializacién de las luchas simbolicas, la revista publicd “Las
‘Bases” de HUM®” (fig. 6), una declaracion de principios que recuperaba y radicalizaba, en sintonia
con el discurso alfonsinista, los valores defendidos en el marco de las luchas simbdlicas que habia
desplegado en los planos cultural, econémico, politico y de seguridad desde sus inicios. Todas ellos
conflufan en la gran confrontacion entre dictadura y democracia disputada entre las fuerzas armadas
y los civiles. Y, como se sabe, la disputa se resolvié en 1983 a favor de estos ultimos, entre los cuales
estaba HUM®.

En todo este tiempo, HUM® estuvo casi sin publicidad, sus anunciantes eran
mayoritariamente canjes. La revista y la editorial se sostenian por la venta en los quioscos de revistas.
Por eso La Urraca fue avida en lanzar reediciones encuadernadas y compilaciones de chistes,
historietas, de reportajes y columnas de sus colaboradores mas reconocidos. Se fue construyendo asi
una imagen de la editorial, de HUM® como revista y de Andrés Cascioli como editor, como
desligados de los compromisos de la economia. La ventaja de estos mecanismos de financiamiento
fue la libertad de accién que conferfa no tener anunciantes. Segin Cascioli, el “no tener limites”
generado por la no dependencia de la publicidad, le permitié sentirse libre de publicar lo que quisiera,
sus decisiones no estaban condicionadas por ningun dispositivo institucional superior o externo: sus
publicaciones eran “independientes” (entrevista de Laura Vazquez 2007).

A este enorme margen de accién y decision se sumé su disposicion como editor para poner
al alcance del gran publico la cultura nacional que “supere la mediocridad” —como se promocion6—,
y crear fuentes de trabajo. Se construyé una imagen publica de Cascioli basada en una escala de
valores que anteponia a la rentabilidad 1a calidad y el interés cultural del proyecto o producto. Cascioli
no ignoraba las reglas del mercado, no se trataba de ir contra este, sino de que este no fuera la
prioridad a la hora de producir y consumir cultura y politica. Ante nuevos desafios, esta posicion
evidenci6 sus limitaciones y generd tensiones cuando esos nuevos emprendimientos tuvieron que
demostrarse sustentables y su editor debid actuar como empresario y seguir los dictados del mercado.
Es que la ausencia de anunciantes develaria, a corto o mediano plazo, su costado mas riesgoso: la
independencia implicaba también vulnerabilidad de cara a los avatares econémicos que afectaban el
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bolsillo de los lectores o la aparicion de competidores que disputasen esa unica fuente de
financiamiento, como sucedié con el advenimiento de la democracia.

El Pénduloy Mutantia: 1os primeros proyectos financiados gracias a HUM®

Los primeros proyectos editoriales financiados por Ediciones de la Urraca con las ganancias
provenientes de HUM® exhiben dos modos de relacién e involucramiento de Cascioli y la revista
insignia con ellos. Por un lado, el caso de E/ Péndulo en la cual Cascioli mantuvo el rol de director y
HUM® intent6 transferirle capital simbolico; y por el otro, el caso de Mutantia, en el cual ni Cascioli
ni HUM® se inmiscuyeron demasiado con el emprendimiento. Es mas, el primer caso inicialmente
apareci6 anunciado como un suplemento de HUM® antes de tener un nombre propio
—“Suplemento de HUM®y ciencia ficcion”—, pero como no fue posible sumar los costos al precio
de la revista se decidio la escision y, en septiembre de 1979, apareci6 E/ Péndulo.” El proyecto otiginal
de hacer una revista de cuentos y literatura de ciencia ficcion era de Marcial Souto, escritor y
especialista en literatura fantastica, y de Jaime Poniachik. Se lo habian acercado a Cascioli, que estaba
haciendo Chaupinela, en 1975 pero el “Rodrigazo” impidié su concrecion (EP n° 1, mayo 1981: 15).
En 1979, Souto volvié con la propuesta a Cascioli y el resultado fue, después del frustrado
suplemento, E/ Péndulo entre la ficcion y la realidad, una combinacion de literatura de ciencia-ficcion,
fantasia y terror de autores extranjeros, de ensayos criticos de cine y musica de autores argentinos y,
a pedido de Cascioli, de historietas e ilustraciones también de autores argentinos, en su mayoria
colaboradores de HUM®, como Raul Fortin, que se encargé de la ilustracion de tapa. El interés por
difundir historietas seguramente haya estado motivado por el entusiasmo que habia generado la
Bienal Internacional de Humor e Historieta que se habia realizado entre mayo y junio de 1979 en
Coérdoba. En aquel encuentro Cascioli y los dibujantes de su generacién que lo acompafiaban en sus
proyectos editoriales habian percibido la crisis del sector debido a la reduccion del mercado de
historietas. Pero este formato mixto de E/ Péndulo durd apenas cuatro numeros: la imposibilidad de
llevar al precio de venta los costos de la edicion pusieron fin a la experiencia (véase Abraham 2013;
Delgado 2012).

En mayo de 1981, E/ Péndulo fue relanzado con HUM® mejor instalada en el mercado
—habia pasado de vender 40.000 a 140.000 ejemplares—, y en el campo de la gran produccién cultural
(EP n° 1, mayo 1981: 15). La segunda época de E/ Péndulo fue la mas dinamica y fecunda pero
también fue breve, duré hasta noviembre de 1982, editando diez nimeros.® En esta nueva etapa pasé
de una periodicidad mensual a una bimensual y de un formato magazine a uno tipo libro, y en la
relacion texto-imagen predominé el primero, revelando que, si bien Cascioli no habia dejado de ser
el director responsable de la publicacién, Marcial Souto era quien tomaba las decisiones editoriales.
Las imagenes no desaparecieron: Fortin siguié siendo el responsable de la portada y hubo
ilustraciones de Luis Scafati, Cascioli, Sanyu, Jorge Meijide y otros y vifietas comicas, pero claramente
ocupaban un espacio menor.

Con la publicacién de obras clasicas de ciencia ficcién de los afios cincuenta y trabajos mas
recientes que venian renovando el género fantastico, £/ Péndulo contribuyo a revitalizar estos géneros

7 Véase el articulo de Soledad Quereilhac en este dossier.
8 En septiembre de 1986 se reflotd el proyecto, se editaron cinco numeros entre esa fecha y mayo de 1987.
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literarios que habfan perdido impulso. El material era mayoritariamente extranjero; pero
gradualmente se incorporaron textos nacionales producidos por nuevos autores que incursionaban
en estos géneros. También gan protagonismo la critica literaria, y se publicaron articulos firmados
por Pablo Capanna, Carlos Gardini, Elvio Gandolfo, Claudio Ferrari y Marcial Souto. En cuanto a
las historietas, E/ Péndulo publicé tiras de ciencia ficcion como las francesas Progreso de Enki Bilal y
Pierre Christin, y E/ demonio de los hielos de Jacques Tardi.

E/ Péndulo circuld en espacios reducidos. Las pocas ventas y la ausencia de anunciantes
dificultaron el respaldo econémico; por afiadidura, se requerfa un capital importante para adquirir
los derechos de los autores extranjeros, situacion que se agravo en 1982 cuando la Argentina debio
enfrentar la crisis de la deuda externa. Econémicamente, E/ Péndulo fue un fracaso, pero en términos
culturales tuvo un saldo positivo en dos sentidos: por un lado, contribuy6 a la emergencia de nuevos
escritores rioplatenses de ciencia ficcion “que casi no habia [salvo Oesterheld y Bioy Casares]. Una
vez que aparece el medio aparece la gente; y para que esa gente esté en el pafs y se desarrolle en el
pals, tienen que aparecer los medios”, recordara Cascioli (H n° 221, jun. 1988: 64). El proceso
continuaba con el hecho que esos autores “luego madurarfan lo suficiente como para alcanzar la
publicacién de sus propios libros” (EP n® 11, sep. 1986: 2). Por otro, a la creacién de espacios de
sociabilidad especificos como el Circulo Argentino de Ciencia Ficcién y Fantasfa, que nucled a
muchos de sus aficionados y que edit6 sus propios fanzines como Cudsar, Nuevomundo, Clepsidra,
Sinergia, Parsec, ampliando la oferta y los espacios de difusion y publicacion.

Mutantia. Zona de lucidez implacable aparecié en los quioscos en junio de 1980, el
emprendimiento era una continuacién de viejos proyectos de Miguel Grinberg, ex colaborador de
Perdén que se acababa de incorporar al staff de HUM®. Con una periodicidad bimestral y una
existencia discontinua que se extendié hasta 1987, editandose veinticuatro nameros, Mutantia no se
puso en didlogo con HUM®, apenas compartié algunos colaboradores con ella como Fortin y
Scafati. La revista tenfa notas de sus colaboradores y traducciones, fotografias e ilustraciones de
dibujantes extranjeros que seguramente Grinberg consegufa de su membresia a entidades
internacionales dedicadas al medioambiente y al humanismo y al sindicato de prensa alternativa de
los Estados Unidos.

La revista proponifa una apertura hacia pensamientos y vivencias “alternativas” vy
relativamente contestatarias, propias de las contraculturas en auge en la década de 1960: el
poshipismo, las espiritualidades, la ecologia y la no violencia. En ella se combinaban ensayos sobre
estos temas con poesia, rock, jazz y literatura de ciencia ficcion, en su mayorifa escritos por autores
extranjeros. Grinberg daba continuidad a la difusiéon de los principales exponentes de la generacion
beatniks como Allen Ginsberg, Lawrence Ferlinghetti, Jack Kerouac y Thomas Merton, a quien
consideraba su mentor. Con el tiempo, en un proceso similar al iniciado por E/ Péndulo, tueron
apareciendo firmas locales.

Dirigida a quienes habian sido jévenes en los afios sesenta y habian abogado por las opciones
contraculturales, Mutantia abogada por la recuperacién de las utopias sesentistas, aunque no en un
sentido nostalgico sino acorde a los nuevos tiempos, buscando revivir y fomentar una cultura
alternativa. En su presentaciéon anuncié que serfa un espacio abierto al debate “inteligente,
revelador™:

Mutantia demostrarda que polemizar, pensar, filosofar y poetizar no son ejercicios dificiles aptos
unicamente para elegidos. Explotard la imaginacién, la ternura y el ansia de vivir intensamente de

Numero 13 o Marzo 2024 —-27- Revista Exclibris 00 ISSN 2314-3894



Mara Burkart 0 Dossier “Nuevos abordajes de las revistas argentinas durante 1 ' b 1
la dictadura” oo pp. 13-43 eX 1 I_IS
@ Letras

todos nosotros, para acumular buenas ondas y difundir datos sensibles. El futuro de la persona y el
futuro de nuestro planeta dependen de un cambio profundo en nuestra manera de asumir sabidurfas
milenarias y contemporaneas (Mx n° 1, junio-julio 1980).

Pensar a futuro, no tener dogmas, “abrir las puertas de la percepcion”, reivindicar el debate
inteligente y revelador asi como la polémica, la filosoffa, la poesia, la imaginacion y la sensibilidad
eran los valores y practicas en los que coincidia Mutantia con HUM®, proyectados hacia un espacio
masivo. La propuesta de elevar la cultura de masas, dotarla de contenido “de calidad” también era
compartida en ambos proyectos. Pese a que Mutantia no anunciaba que era editada por Ediciones de
la Urraca debido a que Grinberg siempre mantuvo el control editorial sobre sus publicaciones,
confluia con ella al reconocerse como alternativa a las propuestas de mera diversion, que consideraba
evasivas de la cultura masiva dominante.

Tanto E/ Péndulo como Mutantia expresaban la relacién con lo foraneo que Cascioli defendia
en el marco de una puja contra la apertura comercial sin limites del plan econémico de la dictadura:
no se trataba de estar contra toda produccién extranjera, sino de que si esta era de calidad o abordaba
temas de interés para los argentinos debia difundirse porque servirfa de fuente de inspiracion para
que emergieran exponentes nativos en esas areas y tematicas.

Ediciones de la Urraca hace su apuesta: HUM® & Juegos, Hurra,
SuperHUM®y Humi

Entre 1980 y 1984, Ediciones de la Urraca sac6 a la calle nuevas publicaciones, todas ellas adquirieron
el modelo de vinculo que se habia establecido con E/ Péndulo. A estas nuevas revistas HUM® les
transfirié tanto capital econémico como simbolico: los nombres, la grafica, la estética, el cuidado y
destacado lugar dado a la imagen, y muchos de sus colaboradores e integrantes de los equipos de
redaccion remitian a ella. Y todas estuvieron dirigidas formalmente por Andrés Cascioli.

La primera de ellas fue HUM® & Juegos, que surgié motivada por la buena recepcién que
tuvo la seccion “Juegos para gente de mente”, que coordinaba Jaime Poniachik en HUM® desde
mayo de 1979 (fig. 7). HUM® & Juegos llenaba el vacio en el mercado dejado por el colapso de las
empresas dedicadas a la produccién de juegos para adultos, consecuencia del “ya conocido
fruncimiento econémico argentino, que alienta a sustituir la produccién propia por el articulo
importado” (H&] n° 5, dic. 1980: 3). Poniachik, que habia sido el responsable de una seccién sobre
juegos en Chaupinela, de Ediciones de Mente y habia editado La revista del Snark entre 1976 y 1978,
fue jefe de redaccion y Pablo Colazo fue el jefe de arte. Tuvo colaboradores propios y otros que
compartia con HUM®.

HUM® & Juegos compartia y expandia el concepto de juego que tenfa HUM®y, junto a esta,
se politizoé. El juego era concebido como un entretenimiento no evasivo, sino serio y comprometido
con la realidad, que potenciaba la inteligencia y que tenfa una funcién social equiparable a la reflexion
y al trabajo. La situacion econémica y politica del pais y sus responsables se fueron convirtiendo en
la materia prima para el armado de acertijos, palabras cruzadas y demas juegos de ingenio. Estar
informado era necesario para poder resolver las propuestas ludicas de la revista. En otras palabras,
exigfa lectores activos, “que escriben, que opinan, que crean, que corrigen errores, que resuelven,
que participan, [y] que por un rato se imaginan que viven en un pais libre” (H n°® 70, nov. 1981: 111).
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En 1976, al lanzar I.a Revista del Snark, Jaime Poniachik habia demandado un tipo similar de
lector mientras reconocia que “la recreaciéon mental tiene pocos seguidores” (LRS n° 1, mayo 1976:
2). En 1980, el éxito de HUM® le habfa hecho suponer que aquella reducida comunidad se habia
ampliado, y en 1981 los editores anunciaron que HUM® & Juegos se habia ganado un lugar en el
campo cultural y editorial demostrando “que en este pais hay mucha gente inteligente. El problema
es encontrarla, algo que al parecer hemos logrado” (H n° 61, jun. 1981: 12). Sin embargo, los hechos
desmentian aquellas palabras que parecian ser mas un deseo que una realidad. Los lectores que
respondieron a la convocatoria no eran suficientes y el aumento del precio del papel no ayudaba para
sostener una publicacién mensual dedicada al juego, independiente y sin publicidad.

Después de varios aumentos del precio de tapa, HUM® & Juegos se redujo de 84 a 68 paginas,
cuando los editores optaron por mantener el precio y la calidad del material porque “lo importante
es que la reduccion de paginas no se convierta en una reduccion de cabezas” (He> n® 13, ago. 1981:
3), argumento que abonaba la imagen de promocioén cultural que Cascioli y La Urraca construfan de
s, en contraposicion con la cultura comercial basada en la ganancia econémica. Otra estrategia
implementada para sostener la revista fue solicitar y pagar las mejores colaboraciones que los lectores
hicieran llegar. I.a convocatoria conjuraba esos dos valores que en el imaginario de clase media
argentino aparecian disociados: la inteligencia y el dinero, y que la misma HUM® en otras ocasiones
habia separado. “Crease o no: con la inteligencia se puede ganar dinero”, anunciaba HUM® & Juegos,
y decfa estar concretando “un viejisimo suefio democratico y avanzado: que la creatividad sin curros
dé algunos mangos” (H n° 91, oct. 1982: 12). La consigna era poder combinar esos valores
positivamente. El mercado y la industria cultural eran un hecho, al aceptar esas reglas del juego, la
propuesta era elevar las ofertas disponibles en el mercado, ofrecer calidad. Pero si bien habia algo de
cierto en la concrecion de ese “suefio democratico”, también lo era que la editorial hacia un ahorro
al convocar a estos colaboradores amateurs y evitar los profesionales.

A las dificultades ya mencionadas se sumo, a fines de 1981, la clausura de diversas casas
dedicadas a juegos de ingenio por parte de la Municipalidad de Buenos Aires y el cierre preventivo,
por miedo, del resto. HUM® sefial6 al respecto:

Ojala se trate de una confusién y la medida esté destinada a controlar los flippers y otros juegos
embrutecedores. Porque si no fuera asi, si el blanco fuera realmente el pasatiempo que aguza la mente
y activa las neuronas, habrd que pensar que algunas autoridades han perdido el raciocinio por
completo. O peor atin: habra que suponer que todo lo que sirva para desarrollar las facultades
mentales, ha pasado a la categoria de peligro publico (H n° 71, nov. 1981: 11; énfasis en el
original).

La expresion de deseo era una estrategia enunciativa y un modo de interpelar a las autoridades
y cohesionar a los lectores en torno a la propuesta de HUM® y HUM® & Juegos. Detras de su uso
estaba la lucha por definir la cultura —la cultura verdadera—, y develar el posicionamiento que dichas
autoridades asumian al optar por la censura. El juego que “embrutece” vs. el juego que “aguza la
mente y activa las neuronas” era la dicotomia en que los editores de estas revistas definfan la batalla
por el significado de qué es un juego y, por extension, qué es cultura y que no. Asimismo, se
desmontaba el discurso paternalista de la censura, al sugerirse que esta perseguia la inteligencia y
“todo lo que sirva para desarrollar las facultades mentales”. A partir de defender estos valores y
concepciones, Ediciones de la Urraca buscé articular una alternativa cultural.
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Sin embargo, no solo la censura instituida se oponia a la concepcién de la cultura que las
publicaciones de La Urraca promocionaban. En mayo de 1982, HUM® se preguntaba con asombro:
“¢Nos hemos vuelto locos? ¢Serd el Apocalipsis? ¢Habra resucitado Torquemada? ;O sera que el
entrenamiento de la inteligencia constituye, realmente, un ataque a la moral? No lo sabemos. Pero
algo no funciona bien en algunas preceptorias” (H n® 81, may. 1982: 8). Un lector les hizo saber que
en el tradicional Colegio Nacional de Buenos Aires una preceptora le habfa “secuestrado” a un
alumno su ejemplar de HUM® & Juegos alegando que atentaba contra la moral y las buenas
costumbres. De esta forma, la batalla cultural no era solo contra las autoridades militares sino
también contra los sectores de la sociedad civil que las acompafiaban. Como sefial6 Guillermo
O’Donnell, la dictadura militar “soltaba los lobos en la sociedad, no era sélo lo que el gobierno
expresamente incitaba sino también —mds sutil y poderosamente— el ‘permiso’ que daba para que
no pocos ejercieran su minidespotismo frente a trabajadores, estudiantes y toda otra clase de
‘subordinados™ (1984: 18). En este caso, ni la revista ni la seccién de juegos de HUM® sobrevivieron
a la dictadura. Poniachik y Daniel Samoilovich se independizaron de Ediciones de la Urraca y
lanzaron su propia revista Juegos para gente de mente, bajo un sello también propio.

En julio de 1980, Ediciones de la Urraca reemplazé a Rock SuperStar por HURRA, una revista
cuyo nombre facilmente se asociaba a HUM®. La revista la hacian Gloria Guerrero como secretaria
de redacciéon y Alfredo Rosso, Fernando Basabru y Ricardo Messina como colaboradores especiales,
y un grupo de colaboradores “jovatos”, en su mayoria del szzff de HUM®. La filiacion a HUM® era
reforzada por la caricatura de tapa realizadas por Cascioli y Enrique Breccia y a partir del quinto
numero, fueron reemplazadas por fotografias (fig. 8). HURRA fue mensual y sac6 ocho nimeros
potrque, si bien consiguid algunos anunciantes, estos y sus ventas no fueron suficientes para sostener
los altos costos de produccion. Como recuerda Gloria Guerrero “era una revista muy ambiciosa para
la época. Muy buen papel, color [...] la revista duré poco porque no se podia mantener” (entrevista,
6 de septiembre de 2011).
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A diferencia de Rock SuperStary Pelo, HURRA no fue una revista de musica rock sino una
revista “hecha por jovenes para jovenes” (H n° 37, jun. 1980: 92) y que habia surgido cuando
“descubrimos que no tenfamos nada para leer” (Hx n°1, jul. 1980: 5). Frente a una oferta dispersa,
HURRA reunfa notas sobre musica de rock, de jazz, folk, blues y fusién de la Argentina y el exterior,
y literatura de ciencia ficcién, de realismo fantastico, cuentos, poesfa, humor e historietas (por
ejemplo, aqui continué “Marco Mono” de Breccia y Trillo, publicada inicialmente en E/ Péndulo) y
deportes, todo bajo “una consigna: comprometerse” (Hx n°1, jul. 1980: 5). HURRA se anunci6
como un “grito de alegria” que a los jovenes les estaba faltando porque “estamos vivos. Porque
tenemos la mente despierta” (Hz n°1, jul 1980: 5). También avisaba que no iba a ser una fabrica de
idolos y que no tendria superficialidades ni concesiones.

Su rasgo distintivo fue la organizacion de mesas redondas con jévenes convocados por el
staff, y que luego se publicaban en la revista. Coordinados por Jorge Garayoa, estos encuentros tenfan
diferentes tematicas: el sexo, la educacion, la musica, la calle, la violencia, la independencia, el trabajo
y la politica. Antecedentes de este tipo de actividad estaban en Perdin y en HUM®. La importancia
dada al contacto con los lectores fue un rasgo propio de las publicaciones de La Urraca y HURRA
le dio continuidad. En aquellos afios era un modo de contrarrestar los efectos desmovilizadores y
desarticuladores instaurados por el poder dictatorial. HURRA creaba espacios de sociabilidad, de
didlogo e intercambio donde los jévenes podian expresar sus deseos, esperanzas y miedos. Y frente
a la sospecha que los militares depositaban en ellos, HURRA les mostraba respeto, los crefa
inteligentes y se interesaba en sus opiniones y pensamientos. En sintonfa con HUM®), la revista
reivindicaba la inteligencia no como una amenaza, que era la idea que los militares querfan imponer,
sino como un valor que destacar y fomentar.

Si bien en el correo de lectores hubo una buena recepcion de la propuesta, HURRA no
prosperd y es muy probable que eso sucediera porque competia contra la misma HUM®. Cascioli
lo reconocié: “yo suponia que iba a llegar por lo menos a veinte o treinta mil jovenes, y no fue asi.
Lleg6 a 12.000 ejemplates, no cubtia los costos. Pero HUM® estaba llegando a mas de 40 o 50.000
jovenes entre 16 y 25 anos. Entonces me di cuenta que estaba haciendo al divino boton HURRA, y
por eso aparecieron Las Paginas de Gloria en HUM®” (Pan Caliente: 14). Efectivamente, en 1981 se
produjo el ingreso del rock y de los jévenes a HUM® con una seccién propia.

SuperHUM® aparecié en julio de 1980 anunciada como “Suplemento mayor de HUM®”.
Dur6 hasta fines de 1984, editandose cuarenta y seis numeros. Pero bajo ese nombre hubo dos
revistas distintas aunque ambas mantuvieron la idea de “presenta[r] un material que HUM® no se
atreve a publicar [...] por razones de espacio, [...] por razones de género; porque hay mucho material
que queremos mostrar y no nos cabe en HUM®” (H n° 68, oct. 1981: 69). La primera version de
SuperHUM® fue de veinticinco nimeros y dur6 hasta marzo de 1983, y consistié en recuperar la
tradicion argentina de historieta de autor estableciendo una continuidad con los primeros nimeros
de E/ Péndulo y posicionarse como alternativa a la oferta de las editoriales decididamente masivas y
populares del mercado como eran Récord y Columba. Cascioli estaba acompafiado por un triunvirato
de asesores creativos conformado por los colaboradores de HUM® y especialistas en el género:
Carlos Trillo, Guillermo Saccomanno —que también trabajaban en Skorpio—, y Juan Sasturain.
Precisamente debido a ese compromiso con Récord por parte de Trillo y Saccomanno, en los hechos
Sasturain quedo a cargo de la nueva publicacion, aunque las dltimas decisiones las tomaba Cascioli.
La segunda version de SuperHUM®), se inicié en 1983, Sasturain ya se habia alejado y Cascioli decidié
convertirla en una prolongacién y profundizacion de la politizacion de HUM®. El disefio de sus
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primeras portadas también registr6 el cambio. Al principio se destacd por su originalidad: después
del titulo y los anuncios del contenido, aparecian las vifietas iniciales de una historieta que continuaba
en el interior de la revista y luego personajes de las historietas publicadas en las revistas. En el
segundo momento, las portadas pasaron a ser caricaturas, asimilindose ain mas a HUM®.

Mientras SuperHUM® estuvo dedicada a las historietas, su sff estuvo integrado por
historietistas argentinos y uruguayos residentes en la Argentina, siendo la excepcion la francesa Claire
Bretécher cuyo material se compraba.” Tuvo una periodicidad bimensual, el mismo formato que
HUM®), entre 84 y 100 paginas, carecié de publicidad y, como las demas revistas de L.a Urraca, no
estuvo exenta de problemas econémicos que se tradujeron en dificultades para sostener su
continuidad. S#perHUM® irrumpi6 con una provocacion: “Los editores argentinos de historietas
piensan que sus lectores son idiotas” (H n°® 61, jun. 1981: 115) y redoblaba la apuesta cuando, mas
directamente preguntaba: “¢A usted le gusta que le digan idiota?” (H n® 63, jul. 1981: 89). De manera
similar a otras revistas de La Urraca, su estrategia de diferenciacioén fue recalcar que no subestimaba
al lector. Como recuerda Sasturain, se busco generar una “complicidad cultural y una visién de la
historieta como una cosa importante, un respeto, un gran respeto por el lector” (entrevista, 6 de
mayo de 2011). También se propuso elevar la calidad del género al proveer material de calidad tnica
porque “la historieta es una expresion que puede ser tan prestigiosa como el cine y la literatura o la
plastica y en ella [S#perHUM®)] los grandes autores de la historieta podran mostrar lo que en otros
lados no los dejan publicar” (H n° 61, jun. 1981: 115).

En HUM® ya habia una concepcion de la historieta como una expresion cultural que estaba
a la altura de cualquier otro arte. SuperHUM® reforzaba, explicitaba, expandia y convertia en
programa esa forma de concebir la historieta. Su propuesta era redefinir el concepto de aventura,
que esta estuviera comprometida con la realidad, como Juan Sasturain explico en el editorial: “Hacer
de nuestra realidad materia aventurable es una manera de apretarla para que hable” (SH n° 1, jul.-
ago. 1980: 5). Contra la historieta de moldes esquematicos y ajenos, Sasturain, Trillo y Saccomanno
abogaban para que la aventura “transcurriera ac, que pasara esto, lo otro, que pudiera leerse en el
mismo lugar donde pasan las cosas, ese tipo de historieta queriamos” (entrevista a Sasturain, 6 de
mayo de 2011). La representacion del contexto se convirtié en un requisito insoslayable, habfa una
“voluntad de localizacion dentro de ciertas atmosferas, tipologias, rasgos de identidad y escenografias
reconocibles por la memoria cultural de los argentinos” (Rivera 1992: 69). Esta exploracion en torno
a la historieta de aventura quedo plasmada las historietas realizadas por las diversas duplas autorales
que integraban su s/gff. La propuesta de SuperHUM® estaba en sintonfa con el proyecto editorial de
La Urraca y los valores sobre los cuales este se asentaba: ella era “la Gnica revista de historietas que
se acerca a la realidad y que no propone mera evasion. Comprela solamente si no tiene miedo a
pensar” (H n® 93, oct. 1982: 116).

SuperHUM® también publicaba cuentos de ciencia ficciéon e ilustrados y adaptaciones
graficas de clasicos de la literatura, junto con criticas y analisis de historietas, firmados por figuras
reconocidas como Jorge Rivera, Eduardo Romano, Elvio Gandolfo, José Pablo Feinmann,
Guillermo Saccomanno, Juan Sasturain, Ema Wolf, Eduardo Griiner y Alejandro Dolina. Desde el
exilio, colabor6 el escritor Osvaldo Soriano, convocado por Trillo. La particular articulacién entre
todos estos géneros, entre el texto y la imagen, lo serio, lo comprometido y la aventura, lo culto y lo

? Sobre la inclusion de las historietas de Claire Bretécher en las publicaciones de Ediciones de la Urraca véase Burkart
(2018a).
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popular, y el ingreso de voces que no tenfan cabida en otros medios fueron la marca distintiva de la
revista con respecto a las otras revistas de historietas del mercado. Segun Cascioli, SuperHUM® “no
fue una revista de historietas exitosa pero cambi6 el perfil del lector [...] HUM® vendia muchisimo
y SuperHUM® no vendia bien” (Vazquez, 2010: 279).
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9. Fontanarrosa, SuperHUM® n°2, 1980 10 Cascioli, SuperHUM® n°® 26, 1983

Juan Sasturain se fue de SuperHUM® luego de discutitr con Cascioli, quien se habia enojado
por el intento que aquel habia hecho de armar una comisién interna con los trabajadores de la
editorial (entrevista a Sasturain, 6 de mayo de 2011, y a Nora Bonis, 20 de mayo de 2011). Las
relaciones personales y de amistad que en los inicios de HUM® habfan dejado el lazo laboral en un
segundo plano, y que el propio Sasturain habia retratado en sus cronicas sobre la participacion del
staff en las exhibiciones de humor e historieta, se vieron tensionadas por la veloz expansion de la
editorial. Si bien la comision interna no se formo, persistié la tension entre las relaciones informales
y de amistad con la relacion laboral empleador-empleado, a las que luego se sumaron las diferencias
politicas, en especial entre radicales y peronistas que irrumpieron con vistas a la transicion
democratica. Con el alejamiento de Sasturain, Laura Linares —quien hasta entonces se ocupaba del
cotreo de lectores de HUM®—, fue designada jefa de redaccion. Trillo y Saccomanno quedaron como
asesores creativos, y Pablo Colazo estuvo a cargo el disefio grafico.

A principios de 1983, el clima de efervescencia politica que generd la transicién democratica
y el gran crecimiento que tuvo en ventas HUM® llevé a Cascioli a optar por modificar drasticamente
la propuesta de SuperHUM®. El equipo de redacciéon cambié totalmente: el analista politico de
HUM®, Enrique Vazquez fue asignado jefe de redaccion, el dibujante César Hermosilla Spaak,
secretario de redaccion y Sandra Russo, prosecretaria. ILa revista se pobl6 con notas de denuncia, de
analisis politico y reportajes intercalados con algunas tiras comicas y carfoons de satira politica,
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producidos todos por los colaboradores de HUM® vy la historieta quedé relegada al suplemento “El
Historieton. Mensuario dependiente y calenton”.

Sin embargo, como recuerda Enrique Vazquez (entrevista, 18 de mayo de 2011), la decisién
de Cascioli no tuvo que ver Gnicamente con replicar en SuperHUM® el fenémeno que generaba
HUM® e incrementar asi sus ganancias, sino con resolver también los problemas que estaba
teniendo con el “ala peronista” de la redaccion. Carlos Trillo, que formaba parte de ese sector, tuvo
la misma percepcion sobre los hechos, renuncié y se fue. La transformacion fue abrupta y no en
buenos términos.

SuperHUM® durd poco después de esa reestructuracion. La decision de sostener a HUM®
con una postura mas mesurada y cautelosa, y a SuperHUM® con una posicién mas radical, partia de
creer que habfa lectores de HUM® que “querfan més”: mas informacién politica, mas reportajes,
mas notas de denuncia, mas satira, etc. De este modo, el proyecto editorial diferenciaba a sus lectores
por grados de compromiso politico y nivel de tolerancia y receptividad con respecto a la informacion
politica. Una vez que se instalé la democracia y el “enemigo”, los militares, estaban en retirada,
SuperHUM® perdi6 su razon de ser y terminé cerrando. En términos de mercado, Ediciones de la
Urraca lanzaba dos productos que a grandes rasgos tenfan caracteristicas similares, los cuales
terminaron compitiendo entre sf antes que ampliando el publico lector.

En agosto de 1982, aparecié HUMI, “la revista grande de Humor Infantil” con el desafio de
posicionarse en un nicho de mercado largamente dominado por la tradicional revista de Editorial
Atlantida, Billiken, y por Antegjito de 1a sociedad Manuel Garcfa Ferré-Julio Korn. Esta provocacion,
que inicialmente concernfa al ambito editorial, cultural y mediatico, cobré caracteristicas novedosas
al politizarse. A fines de 1982 corrian rumores de que la Junta Militar tomarfa medidas contra HUM®
que se concretaron con el secuestro del n® 97 en enero de 1983. Ante esa declaracion de guerra,
HUMI se asumi6é abiertamente como una trinchera mas y se presenté como una propuesta
alternativa para la formacion de las nuevas generaciones. La meta era un futuro democratico en el
cual deseaba y esperaba la primacia de valores como la inteligencia, el pensamiento critico, la
participacion, la expresion, la creatividad y la paz. Desde este punto de vista, HUMI interpel6 a los
padres de sus pequefios lectores y los exhortd a posicionarse “Contra la violencia deformadora” vy,
en deliberada paradoja publicitaria, a que diesen “a sus hijos armas para la paz. Déles HUMI” (fig.
11). La revista se ofrecié como recurso en una lucha que estaba programaticamente definida:

Los argentinos vivimos la crisis econémica, social y moral més grande de todos los tiempos. [...] Y
datles a nuestros chicos algo distinto y mejor. Por eso creamos HUMI. Para tener chicos pensantes.
Donde la irracional espiral de violencia deformadora, por una vez no sea protagonista de sus horas.
Para que tengan en sus manos una revista infantil donde la participacién plena les permita expresarse
creativamente. [...] Nuestra idea es que los pibes ctezcan sin ataduras mentales para que mafiana
tengamos una juventud con la oportunidad de vivir en una Argentina mejor. (HUM® n°® 94, nov.
1982: 113)

A pedido de Cascioli, la revista fue ideada por Raul Fortin y Laura Linares, quien habia
trabajado en Billiken y en La Hojita, proyecto editorial financiado por el almirante Massera. Linares
fue la jefa de redaccion, Fortin, el director de arte y Leticia Uhalde, esposa de Fortin, la asesora y la
responsable del calendario escolar. Ademas, la revista cont6 con la colaboracion de la escritora para
nifios Ema Wolf, esposa de Carlos Trillo, quien también colabor6 con la revista junto a varios
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integrantes del equipo de HUM®. Con el tiempo se incorporaron Oche Califa, Juan Lima, Estela
Piaggi y Maria Alcobre.
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11. Izquierdo Brown y Cascioli, HUMI n° 29, diciembre 1983 /
Publicidad de HUMI en HUM®, noviembre 1982

HUMI tue quincenal, tuvo treinta y cuatro paginas y el mismo formato e impronta grafica de
HUM®. Se destac6 por el uso del retrato caricaturesco, ya sea para personajes historicos como
Sarmiento o de ficcién como E.T., el marciano de la pelicula de Steven Spielberg (Aita 2021).
También por el suplemento “Los Cuadernos de HUMI”, que se encartaba por fuera. A diferencia
de las demas revistas infantiles, separaba de forma practica —y con un guifio de complicidad con los
lectores— el material de escuela de aquel de mero entretenimiento. En “Los Cuadernos...” se
abordaban de manera clara y divertida temas como las fechas patrias u otros mas complejos y audaces
como eran la educacion sexual y la teoria de la evolucion, usualmente prohibidos por la educacion
confesional y por los agentes de la censura. Esa separaciéon del material didactico y del de
entretenimiento, y el lugar privilegiado que tenia el segundo en relacién con el primero, ubicaban a
HUMI lejos del didactismo que cultivaban las revistas infantiles tradicionales. HUMI se inscribia en
la senda que en los afios sesenta Marfa Elena Walsh y Laura Devetach habian inaugurado para la
literatura infantil, que consistia en tomar distancia de la formacién moral, y en su lugar interpelar la
imaginacién del lector y que la dictadura se habia encargado de clausurar (Garcia 2013; Invernizzi y
Gociol 2002). HUMLI, en sintonfa con los demas proyectos de La Urraca, entendia que sus lectores,
“fuera chico o grande, era una circunstancia [...] no son tarados” (entrevista a Laura Linares, 15 de
agosto de 2011).

La revista combinaba textos e imdgenes, con la preminencia de estas ultimas, y textos
cémicos y otros que no lo eran, como los cuentos de literatura infantil, la seccién dedicada al cuidado
de la salud, “Cuidavidas”, con textos de Julieta Invert{ e ilustraciones de Patricia Breccia, donde se
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abordaban temas como la obesidad infantil en formato historieta y se ofrecia informacién “atil”
como los teléfonos de Casa Cuna y del Hospital de Nifios. Otra seccién era “El profesor misterio
nos vuelve locos” en la cual se explicaba matematica con acertijos, desafios, juegos y didacticas
ilustraciones. En HUMI sobresalieron historietas como la homoénima “Humi”, con guién de Ema
Wolf y dibujos de Fortin; “Bespi”, de Grondona White; “Baldosa Floja”, de Marin; “Bicherio”, de
Tabaré y Humberto y “Garrapié¢”, de Nine (véase Afta 2021).

Las diferencias entre Andrés Cascioli y Carlos Trillo, que llevaron a que este ultimo se alejara
de SuperHUM®), repercutieron en HUMI. Ema Wolf, esposa del guionista, fue echada, y junto con
ella se fue Linares. La revista qued6 a cargo de Fortin y Leticia Uhalde. El cambio en el szff'y el
hecho de que la publicaciéon no lograra las ventas esperadas llevo a que cerrara a mediados de 1984
después de 39 ediciones. Pero estos no fueron los tinicos problemas que enfrenté: también los tuvo
con la distribucién que impedia que llegara a los kioscos y con distintas instituciones civiles y
educativas que la sabotearon. Los padres se acercaban a la editorial para informatle a Cascioli que
sus hijos habfan sido sancionados en sus escuelas por forrar con paginas de la revista sus cuadernos,
o acosados por las autoridades por comprar y leer HUMI. También habia escuelas en las que
directamente aconsejaban comprar las tradicionales Billiken y Antegjito. En retrospectiva, Cascioli
recordaba que HUMI empez6 muy bien: “Parecia que hasta iba a ser un buen negocio, pero me
interesaba porque era un proyecto cultural maravilloso. Las tnicas revistas de ese género que habia
estaban en manos de editores a los que creo no les interesan para nada los chicos de nuestro pafs”
(H n° 221, jun. 1988: 64).

El ultimo gran desafio de La Utrraca: Sex-HUM®), Fierro'y El Periodista de
Buenos Aires

En 1984, Ediciones de la Urraca sacé tres publicaciones nuevas: Sex-HUM®), revista que se inscribio
en la tradiciéon del costumbrismo picaresco; Frerro, dedicada a historietas; y el semanario politico E/
Periodista de Buenos Aires. No fueron las tltimas publicaciones periédicas de La Urraca pero con ellas
se cierra con éxito la creacion de una posicion progresista en el campo de la prensa argentina y, con
menor suceso, la intencién de ocupar en dicha posiciéon un lugar de centralidad. Estas tres revistas
surgfan en un clima social y cultural atravesado por la mezcla de euforia e incertidumbre que generaba
el colapso de la dictadura, el retorno a la democracia marcado por el llamado “show del horror”
(Novaro y Palermo 2003; Feld 2015) y la efervescencia de la sexualizacion de la cultura, la sociedad
y los medios en un fenémeno sociocultural que se conocié como “el destape” (Manzano 2020;
Milanesio 2021). En esa coyuntura, Ediciones de la Urraca estaba en su esplendor gracias a las altas
ventas de su revista insignia durante 1983 pero Cascioli también temia que aparecieran nuevos
medios de prensa que le disputaran su publico (Igal 2013).

SexHUM® buscod entonces sacar rédito del material acumulado e inédito juntado por la
redaccién de HUM® desde que esta adquirié un perfil de revista “seria” de satira politica (Burkart
2017; Muiiz 2006) y de “un momento histérico unico de renegociacion erotica [que| propone
examinar la compleja relacion entre democracia, libertad y sexo” (Milanesio 2021: 11-2). La revista
fue un mensuario que recuperaba la impronta “satiro-lujuriosa” que, a comienzos de los afios setenta,
habfa tenido la revista Saziricon y por la cual habia sido censurada y clausurada. Y como aquella, debi
despegarse de la acusacién de ser una revista pornografica. SexHUM® llamé6 a “no mezclar los
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tantos”, definié que si “el sexo es salud, el humor también”, y “Cuando el sexo se toma con humor,
nunca es pornografico” (SxH n°1, may-jun 1984: 5). SexHUM® apelaba a la calidad de su
consagrado saff para legitimar su propuesta, estos eran los humoristas y escritores de HUM®, que
le transferfan su capital simbodlico acumulado a la flamante publicacion. Si Cascioli era el director, en
los afios ochenta las decisiones sobre los contenidos de la revista fueron de Aquiles Fabregat y Pablo
Colazo. SexHUM® se edité durante quince afios con regularidad, con un promedio de 40.000
ejemplares vendidos por numero, y la expresion de su éxito fue la edicién del suplemento E/ Mes y
de SexHUM® lustrado que emulaba el complemento que SuperHUM® en su momento le habia
hecho a HUM®.
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12. Sanzol, SexHUM® n° 3, agosto 1984.

Si bien el humor grafico y las historietas cémicas de SexHUM® no pudieron desprenderse
del sesgo machista y sexista de sus antecesoras, destacamos dos aspectos de la revista que lo pusieron
en cuestiéon y que la diferencian de otras revistas del “destape” que le hacian competencia como
Eroticin, de Oskar Blotta. Por un lado, la temprana apertura de su redaccion a la presencia de mujeres.
Las primeras colaboradoras fueron escritoras y petiodistas que provenian de HUM® como Cristina
Wargon y Gloria Guerrero, y llenaban un vacio: “En este nimero, hacen su ingreso triunfal las
mujeres. Era algo que nos estaba faltando: el humor sexual desde el punto de vista femenino” (SxH
n° 3, ago. 1984: 5). La lista de escritoras aumentd con el correr de los nimeros, sin embatgo, lo que
se demord fue el ingreso de las humoristas graficas como autoras integrales, es decir, responsables
tanto del texto como del dibujo. Hubo que esperar hasta mediados de 1986 para que tal situacion se
modificara y comenzaran a publicar Petisui, Maitena y Maria Alcobre. Estas humoristas graficas poco
a poco fueron ampliando los margenes del género y de la cultura masiva al ofrecer una risa no sexista,
como advirtié en su momento la periodista Silvia Itkin (1988). En SexHUM® hubo un algido y
extenso debate entre feminismo y machismo en el que participaron tanto los colaboradores como
los lectores.
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Por otro lado, SexHUM® le aporté al tema sexual y erdtico una impronta seria —no
humoristica— con la secciéon central, Investigacion especial a cargo de Luis Frontera que fue
anunciada “desde aqui [...] la cosa va en serio. [...] dejamos el medio de la revista para la
investigacion, el estudio o el reportaje sobre temas sexuales. Parar la risa y recomenzarla dentro de
ocho paginas” (SxH n°6, nov. 1984: 41). Se abordaron temas de lo mas diversos: aborto,
masturbacién, virginidad, impotencia sexual, homosexualidad masculina y femenina,
anticonceptivos, estimulantes sexuales, frigidez, sexualidad en adolescentes, sexualidad y poder,
erotismo y publicidad, entre otros. Estos informes inclufan la opinién de especialistas y muchas veces
eran mas profundos que los de la prensa especializada. En 1987, SexHUM®/Investigaciones
especiales publico en formato libro la 1° Encuesta sobre Sexualidad y Pareja, coordinada por
Frontera. Contaba con la participacion de médicos, socidlogos y psicélogos.

Fierro también tuvo una existencia extensa: se publicé mensualmente hasta 1992" y segin
Laura Vazquez, marca “el final de la etapa de transicién democratica pero también, y de manera mas
amplia, del cierre de un ciclo histérico en la industria de la historieta argentina” (2010: 291). El
nombre remitia a la francesa Meta/ Hurlant y a la estadounidense Heavy Metal pero también tenfa una
connotacién bien argentina: fierro en lunfardo alude a arma de fuego. Estos sentidos se combinaban
con la estética de las portadas dada por Oscar Cichoni a través del tratamiento del color como metal
oxidado y antiguo, la utilizacién del cuerpo humano fusionado con el metal y con maquinas que
inspiran la imaginacién (véase Acevedo 2019). Su bajada, “Historietas para sobrevivientes”, era tan
polisémica como el nombre: ¢sobrevivientes de la dictadura? ¢del mercado de la historieta argentina?
En cualquier caso, dialogaban estrechamente con la coyuntura que atravesaba al pafs a la vez que
prescindia de la filiacién directa con HUM®.

Con Fierro, Juan Sasturain regresaba a La Urraca, fue su jefe de redacciéon hasta 1987 y estuvo
acompafiado por Juan Lima, responsable del disefio. Entre los colaboradores estaban colaboradores
de HUM®, ex SuperHUM® e historietistas con extensa trayectoria que publicaban en Europa. Pero
Fierro también serfa un espacio donde las nuevas generaciones podrian comenzar a publicar. Para eso
se hicieron concursos y se edit6 el “Subtemento Oxido”, acrénimo de suplemento y subterraneo
(véase Acevedo 2019). Como parte de una nueva generacion de historietistas, aparecieron en Fierro
las autoras mujeres: Maitena, Marfa Alcobre, Gabriela Forcadell, Silvia Maldini, Alejandra Obaya,
Maria Marta Pichel.

Fierro retomaba la propuesta ideoldgica de SuperHUM® y apostaba a combinar arte y
mercado, experimentacion y tradicion historietistica; esta ultima, considerada interrumpida por la
dictadura y los avatares del mercado, se habia iniciado por Hora Cero de Héctor Oesterheld a fines
de los afios 1950. Esto se tradujo en una defensa de la historieta nacional que se entroncaba con los
valores defendidos por HUM®. En esta misma linea, en Fierro se privilegiaban las historietas que
aludieran a la coyuntura y se situasen en escenarios locales. El problema de la representacion del
horror se volvié central desde su lanzamiento y hasta temieron crear el género “la Falcon-ficcion en
la Argentina de la democracia” (F n°2, oct. 1984: 2). También la guerra de Malvinas y el exilio fueron
temas abordados en aquellos afos.

Al igual que todos los proyectos de La Utrraca, el correo de lectores y el contacto con estos
ocupaba un lugar destacado. La seccién “Correo” queria tener la impronta del correo de HUM®:.
ser un espacio de reflexion, polémica, intercambio y encuentro. Fierro reconocia una comunidad de

10 En el 2006 la marca fue adquitida y la revista reeditada pot Pdgina/ 12 y en 2020, pot E/ Destape.
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lectores a los que motivaban a leer, estudiar y analizar criticamente las historietas y no simplemente
consumirlas (Vazquez 2010). La revista publicaba historietas pero también textos criticos,
semblanzas, descripciones de series y personajes, etc. Como sefiala Laura Vazquez “Fierro buscaba
ser un producto cultural de elite, una referencia de la cultura, ‘una revista seria™ (2010: 297). En el
afan de refundar la historieta argentina, Fierro construyd, como sefiala Vazquez, “un canon a partir
de una seleccién reducida de autores que vendrian a representar la ‘mejor historieta nacional y
popular argentina’. En esta operacion se verifica un criterio de preferencia en que se excluye a la
mayoria de los profesionales que publican regularmente en Columba y Record” (2010: 304).
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13. Cichoni, Fzerro n® 2, octubre de 1984 14. E/ Periodista de Buenos Aires n® 30, 5 al 7 de abril 1985

Si Fierro recuperaba y profundizaba la propuesta de la primera etapa de SuperHUM®, E/
Periodista de Buenos Aires 1o hacifa de su segunda etapa, pero sin Enrique Vazquez. Se traté del
emprendimiento mas audaz de Cascioli y su editorial ya que salfa a disputar un lugar en el campo del
periodismo politico, donde también advertia una vacancia ya que las revistas existentes eran 6rganos
voceros de los empresarios y habfan sido cémplices de los militares como Somos de Editorial
Atlantica, Extra de Bernardo Neustadt, .4 Fondo de Mariano Grondona. Igualmente, desde 1982, ya
habian aparecido revistas que le disputaron lectores a las publicaciones de La Urraca como E/ Porterio,
Caras y Caretas, Unidos, etc.

E/ Periodista de Buenos Aires fue idea de Cascioli y de Osvaldo Soriano, buscaban hacer una
revista politica seria que pudiera convertirse en actor politico, es decir, “que tenga cierto poder en
los campos de decision politica” (Cascioli 1987: 171). El proyecto tenia que ser de calidad y
econémico ya que carecia de apoyo publicitario. Si su materialidad no fue costosa —formato tabloide,
papel impreso a dos tintas, mas de 50 paginas-, si lo fue su equipo de redaccion conformado por
periodistas que ya contaban con cierta trayectoria, muchos de los cuales estaban regresando de su
exilio. Un desencuentro entre Soriano y Cascioli hizo que la jefatura de redaccion recayera en el
periodista Carlos Gabetta, ex militante del PRT y del ERP que se habfa exiliado en Francia. Soriano
los habfa presentado a fines de 1983 pero Gabetta no estaba decidido a regresar al pais. Desde
Francia, no obstante, colaboré con HUM®, destacandose las entregas del dossier “Miseria de la
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prensa del Proceso”, que edité junto a Sergio Joselovsky, donde denunciaban la complicidad de los
grandes medios de prensa con la dictadura (Igal 2013; Raices 2021a y 2021b).

Junto a Gabetta estaba otro exiliado, Carlos Alfieri, filosofo y periodista. Oscar Gonzalez era
el secretario de redacciéon y Norberto Colomias, prosecretario de redaccion. El periddico tenia
secciones fijas y los jefes de estas eran Carlos Abalo, Carlos Ares, Mabel Itzcovich, Horacio del
Prado, Rodolfo Rabanal y Luis Sicilia; y se sumaban los redactores Horacio Verbitsky, Gabriel
Grinberg, Luis Majul, Vicente Muleiro, Dolores Valle, Antonio Zucco, Sergio Joselovsky y German
Rodriguez. Cada nimero tenfa una larga lista de colaboradores locales y del exterior, y de dibujantes,
en su mayoria colaboradores de otros proyectos de La Urraca. En 1987, Cascioli cambi6 de socios y
le cedi6 la direccion a Gabetta, la redaccion se redujo y se modifico con la salida de varios periodistas
y el ingreso de otros.

E/ Periodista anunci6 su lanzamiento en HUM® donde explicaba que surgia a partir de
lectores inquietos “por la carencia de un espacio informativo y de analisis riguroso, verdaderamente
libre y progresista” (H n°® 133, ago. 1984: 5). A partir del “espiritu critico de HUM®?”, explicitado en
sus “Bases” en 1982, su propésito era “defender la profundizacion de la democracia en busca de la
justicia, la vigencia de los derechos humanos, la independencia econémica y la modernizacion
tecnoldgica.” De este modo, querfa contribuir a la construccion de “la Argentina del siglo XXI.
Mirara hacia el futuro sin olvidar las tragedias de ayer.” Afilos mas tarde, insistié en su propuesta: 2/
Periodista era “informacion seria, - no solemne- y sin ataduras. Altamente indicada para que la realidad
no se le escape de las manos”, decfa un anuncio y luego, a la inversa de aquella primera solicitada,
llamé a sus lectores a conocer los otros productos de la editorial: “Los mismos principios que usted
reconoce en F/ Periodista estan presentes en todos los productos de Ediciones de la Urraca” (EP
n°180, 19 al 25 de febrero 1988: 30).

Todas esas definiciones dieron forma a la agenda politica “progresista” de E/ Periodista: en
materia de derechos humanos y memoria, habia conseguido la lista de los denunciados por la
CONADEP entre quienes estaba el nuncio Pio Laghi, y la publicé pese al enojo del gobierno; cubrié
el juicio a la Junta y denunci6 los peligros de la impunidad, las conspiraciones de derecha y los
levantamientos militares. Como HUM®, denuncié también a la “patria financiera” y a sus aliados en
los Estados Unidos. Y también como aquella tuvo su ambivalencia con respecto al gobierno radical
en el poder. E/ Periodista acompafiaba ciertas medidas de Alfonsin pero evitd caer en el oficialismo.
La publicaciéon del nombre Pio Laghi entre los denunciados le gener6 la reaccién del gobierno y de
la iglesia catdlica que aun operaba a través de las oficinas de censura que no habian sido
desmanteladas (Cascioli 2005 [1996]; Raices 2021b). En definitiva, ambas publicaciones compartian
el mismo adversario discursivo, definido por “los enemigos que debia generarse el gobierno en su
buen proceder, al decir de Gabetta en su primera columna”, y esos enemigos eran “los represores y
sus complices civiles, la burocracia sindical, el poder econémico-financiero y la prensa oportunista”
(Raices, 2021b: 281). Estas similitudes hacfan que nuevamente distintos productos de La Urraca
compitieran entre si. 5/ Periodista empez6 vendiendo 78 mil ejemplares, pero luego bajo a 25 mily a
15 mil hacia 1989 cuando cerré después de cinco anos (Cascioli 1987 y 2005 [1996]).

E/ Periodista de Buenos Aires ademas de ser el proyecto mas osado de Cascioli fue el que mas
problemas le trajo, tanto legales como financieros, al punto que casi pierde la editorial (Cascioli 2005
[1990]). Pero en general, las publicaciones de La Urraca fueron perdiendo adeptos. Segin Cascioli,
el publico se fue alejando de las propuestas progresistas de sus publicaciones: “La gente bajé los
brazos y le interesa mas la revista O/ de fatbol que hizo Clarin o Caras [...] Esos es porque la gran

Numero 13 0 Marzo 2024 —40— Revista Exlibris 00 ISSN 2314-3894



Mara Burkart 0 Dossier “Nuevos abordajes de las revistas argentinas durante 1 ' b 1
la dictadura” oo pp. 13-43 eX 1 I_IS
@ Letras

esperanza del ’83 fracas6” (Cascioli 2005 [1996]). Coincidimos con Cascioli en la decepcién que
generd la democracia y en la transformacion del publico que también se vio conquistado por una
television renovada; basta recordar La noticia rebelde con varios ex colaboradores de los proyectos
editoriales de Cascioli. Pero también cabe preguntarse si las ideas progresistas que La Urraca difundia
fueron tan masivas como Cascioli crefa, o si se podian sostener en su universalismo apartidario; y si
la coyuntura de la transicion no fue un gran momento de crisis donde en busca de
reposicionamientos y redefiniciones HUM® corrié con ventaja.

La pérdida de lectores impactaba directamente en el financiamiento de una editorial que habia
crecido casi exclusivamente de sus ventas y con muy pocos anunciantes. Aquello que se habia
presentado positivamente, porque les permitia sostener su linea editorial con libertad, mostraba su
lado negativo de la manera mas cruda. La Urraca exponia los limites de las propuestas alternativas y
del funcionamiento del periodismo argentino en general: el apoyo de las empresas a la prensa no iba
a emprendimientos exitosos sino que era ideolégico, publicitaban en medios que les fueran afines. Y
a la larga a los lectores y en algunos casos, a sus colaboradores, poco les importé la complicidad que
tuvieron con la dictadura, y que HUM® denunciara.

Otro inconveniente que generd el crecimiento de La Urraca fue que Cascioli debié asumir
su rol de empresario antes que el de dibujante o director de revista; y desde ese lugar debi¢ lidiar con
sus colegas en el marco de las relaciones laborales entabladas, ya que estos eran a su vez trabajadores
que querfan hacer valer sus derechos, entre ellos, la sindicalizacién y los acuerdos paritarios. Lejos
quedaba el grupo de amigos inicial de HUM®), los conflictos en este campo muchas veces terminaron
en la justicia y con muchos enojos de por medio (Igal 2013). Pese a todo lo sefialado con respecto a
Andrés Cascioli, a Ediciones de la Urraca y a sus revistas, estas habfan creado una posicién
progresista en el campo de la cultura masiva en la cual otros y ex-trabajadores de La Urraca buscaron
ubicar sus propios proyectos y darle continuidad.

MARA BURKART es soci6loga, doctora en Ciencias Sociales y magister en Sociologia de la Cultura y
Analisis Cultural. Investigadora del Conicet, docente en la carrera de Sociologia de la Facultad de
Ciencias Sociales (UBA) y editora responsable de la Revista de la RIHALC. Public6 De Satiricin a
HUM®. Risa, cultura y politica en los asos setenta (Mifio & Davila, 2017) y coedité Arruinando chistes.
Panorama de los estudios del humor y lo comico Volumen 1y II (Teseo, 2021, 2023).
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